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PROLOGO

nun célebrelibro, Thorstein Veblen ha afirmado que el estudio sobre

el ocio permite apreciar el comportamiento de la estructura social

de una sociedad. A lo que Dean MacCannell agrega que también
los estilos de vida, consumos y experiencias culturales.” Para su logro,
las investigaciones en turismo se han tornado en un campo densamente
poblado de estudios interdisciplinarios. Segun el estudioso Orvar Lofgren
dicho campo, frecuentemente despreciado por su apariencia “frivola”,
esta gestando estudios muy interesantes sobre el funcionamiento de las
sociedades, en las que las vacaciones son una de las pocas utopias de la
vida moderna.? En esta linea, junto a otras, se inscribe el libro que hoy llega
al lector.

El texto presenta una minuciosa indagacioén centrada en el fecundo
proceso del desarrollo del turismo en Mendoza, desde la éptica del campo
disciplinar de la Arquitectura, focalizado enlafigura de la estructura hotelera.
De este modo, el autor apunta a contribuir al conocimiento de la evolucidn
turistica nacional conlaincorporacion del caso cuyano, nosolamenteenclave
arquitecténica con sus lenguajes, escalas y tipologias, sino especialmente
abordando las politicas publicas y su relacion con el mundo privado, como
también las materialidades, discursos y practicas sociales en un extenso
periodo de la historia del pais.

En efecto, desde un singular punto de partida, la relacion entre la
Arquitecturay el Turismo, el libro recorre y analiza problematicas materiales,
culturalesy simbdlicas que hicieron ala ocupacion de espaciosy sus practicas
socioculturales, infraestructuras y transportes. En cuanto a las diversas
formas turisticas adquiridas en el tiempo (entre otros, termalismo, turismo
de montafia, urbano y cultural), se explora su relacién con la naturaleza
y la salud. Y también como escenario simbdlico de las representaciones
de la nacionalidad en la Gesta Sanmartiniana. Los mencionados factores
apuntalaron el posicionamiento de Mendoza como destino turistico en el
entramado nacional, cuyo recorrido sento las bases de la oferta de turismo
actual, de suma importancia para el sustento econédmico de la provincia.

El surgimiento de un nuevo ambito turistico como el que se trata, conjuga
paisaje, salud, produccidn arquitectonica y vias de comunicacion terrestres

1 Thorstein Veblen (2005). Teoria de la clase ociosa. México Fondo de Cultura Econémica; Dean MacCannell (1999).
El Turista. Una nueva teoria de la clase ociosa. Barcelona: Melusina.

2 Orvar Lofgren (1999) On Holiday: A History of Vacationing, (6), University of California Press.
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(el ferrocarril primero, las carreteras después). Y posando nuestra mirada
en el paisaje, se observa, con el paso del tiempo, la contemplacién del giro,
en palabras del autor, de “un paisaje amenazador” a uno “bello”. A lo que
sugiero, siguiendo a Graciela Silvestri, a la armoniay la perfeccién de lo bello
y lo natural, aunar el caracter sublime de estas bellezas insondables que
encarna la alta montafa de los Andes Centrales. Descifrar estas imagenes
gue representan este territorio, que hacen a la identidad argentina, también
forma parte de una de las aristas de esta obra.?

Esto nos lleva a una primera reflexion: la contribucién que representa
para la historiografia del turismo, el estudio del complejo caso de Mendoza
como también su sefialado original abordaje. Lo que constituye, a mi
entender, un significante aporte a una problematica historiografica que, si
bien en expansion en los ultimos afos en Argentina, todavia presenta las
falencias y ausencias propias de un campo en construccion.

Cada uno de los periodos que el autor aborda constituyen importantes
aportes al conocimiento histérico. Aludo a dos momentos: el primero con
un incipiente desarrollo del termalismo o los balnearios termales, como
un factor clave de gestacion y evolucion de enclaves turisticos en esta
privilegiada region. Lo cual recoge una larga tradicion fundamentalmente
europea, como ha afirmado Carlos Larrinaga en su libro sobre los balnearios
vascos.* Paisaje, arquitectura, salud, transporte y turismo se conjugan en
este trabajo, que completa aquellos pioneros que Pablo Lacoste realizara
hace una década.

Sin desmerecer las aportaciones del estudio del periodo conservador-
demodcrata, la seqgunda contribucidon que sefialamos refiere a los origenes
de la historia del turismo social argentino, en el cual Mendoza y su region
constituyen una pieza fundamental hasta ahora escasamente estudiada. El
autor nos habla de “un cambio de mentalidad orquestado desde la clase
politica, en torno del turismo y sus practicas”. De esta forma, localiza la
presencia de un proceso democratizador con la inclusién de nuevos actores
al escenario turistico. Para el caso de Mendoza, a la retdrica obrerista se
sumo la de tres ejes identificatorios: la Montafa, la Gesta Libertadora y

3 Graciela Silvestri (2011). El lugar comun. Una historia de las figuras del paisaje en el Rio de la Plata. Buenos Aires:
Edhasa.

4 Carlos Larrinaga (2014). Balnearios guipuzcoanos (1176-1901). Turismo de salud e inversién de capital en aguas
minerales. Real sociedad Bascongada de los amigos del pais. Donostia/San Sebastian.

la Vendimia. Y sobre ese telon de fondo se estudian y analizan las obras
arquitectonicas y las intervenciones urbanas y su indudable impacto. Estos
factores favorecieron en la reconfiguracion simbdlica del ambito turistico,
ahora con una convocatoria social mucho mas amplia.

La oferta hotelera, activada por la creciente demanda, se ampli6
mediante la incorporacién de mas hoteles en parcelas urbanas, apelando al
empleo del hormigdon armado y una cuidadosa estética, sumado a una alta
tecnificacion de los servicios.

Mendoza ysuentornonoseapartan, enlineas generales, delo planteado
por el gran especialista en arquitecturas balnearias, Bernard Toulier, cuando
caracterizo a los resorts costeros que surgieron en las costas del Atlantico,
el Baltico, el Mediterraneo y el Adriatico, como hijos de las ciudades y de
los grandes movimientos de planeamiento del siglo XIX.> Lo cual, nos
lleva a la afirmacién que las intervenciones urbanas y/o construcciones
arquitectonicas, juegany hanjugado un rol fundamental para la generacién
de lugares del ocio. Y también en palabras del gran historiador francés
Eugen Weber, como lagran oportunidad para experimentar lasinnovaciones
edilicias y tecnoldgicas y para una actividad nueva como la publicidad.®

En ese contexto, junto a los hoteles desplegados en tipologia de
torre se fueron visibilizando otros de menor jerarquia, como pensiones y
residenciales, junto a la construccion de la villa Eva Perdn y la urbanizacion
del valle de Uspallata, apareciendo una organizacién del mercado
hotelero segun categorias. También fue promovida la practica deportiva
(principalmente referida a deportes de montafa; como el andinismo, el
senderismo y el esqui) y se estimulé el turismo popular, obrero y escolar,
de cercanias, otofal e invernal, facilitando las excursiones econémicas a
distintos puntos de la provincia (Potrerillos, Cacheuta, Lunlunta, Tunuyan,
Villavicencio y Uspallata), como bien nos ha ensefiado Cecilia Raffa en sus
trabajos sobre la tematica. Todo esto contando con asignaciéon de fondos y
subvenciones especificas y con la extensién y multiplicidad de los medios
de transporte (vehiculo particular, dmnibus, ferrocarril y, paulatinamente el
avion) que posibilitd el arribo de un publico plural.

5 Bernard Toulier (2003). Villes d'eaux. Architecture publique des stations thermales et balnéaires. Paris: Imprimerie
Nationale.

6 Eugen Weber (1989). Francia, fin de siglo. Madrid: Debate.

INDICE

Una Jdltima cuestion que hace a las representaciones y lo simbdlico.
El peronismo prestd una cuidadosa atencidon a reivindicar y consolidar
la Gesta Sanmartiniana {Y qué mejor escenario que el cuyano! Una larga
lista de actividades y agasajos nutrieron la agenda publica en honor al
General San Martin. Desde el traslado desde Francia, de los restos de su
hija y familia, junto con la construccién de un mausoleo en la Basilica de San
Francisco, a numerosas visitas a la provincia en diversas ocasiones tanto de
funcionarios, de la Primera Dama Eva Peron como del Presidente de la Nacion
(Fiestas de la Vendimia, ferias industriales, inauguraciones en el Parque
General San Martin, homenajes en el marco del “Afio Sanmartiniano”), muy
bien descriptas y analizadas en estas paginas. Lo que Beatriz Bragoni ha
denominado como los usos de la historia en interpretar la tradicion legada
sanmartiniana, a la luz de la Revolucién Justicialista.’

En todos los periodos analizados en los capitulos correspondientes, el
autor combina el desarrollo de las tematicas inherentes a la complejidad del
objeto de estudio, con las problematicas tedricasy conceptuales sustentadas
con el uso de una multiplicidad de fuentes localizadas en varios archivos.
Respecto a este ultimo aspecto, es destacable que el trabajo se halla
respaldado en una original y variada documentaciéon y fuentes de archivo
e iconograficas, analizadas con un riguroso sentido critico y metodoldgico,
como también confrontada con una abundante y actualizada lectura teoérica
y bibliografica.

Bienvenido entonces el libro de Pablo Bianchi, escrito en un lenguaje
claroy ameno, a los estudios de historia y turismo de nuestra historiografia
nacional y latinoamericana.

Elisa Pastoriza
Profesora emérita
Universidad Nacional de Mar del Plata

7 Beatriz Bragoni (2019). San Martin. Una biografia politica del Libertador. Buenos Aires: Edhasa.
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INTRODUCCION

scribiruna historia delturismo es una empresa ardua: como fendmeno

cultural de largo alcance, intervienen multiples actores, se entrelazan

variables vinculadas alo econdmico, las practicas sociales, los destinos
geograficos y el desplazamiento de personas y bienes, entre otros. Si bien las
fuentes para construir el desarrollo turistico desde una mirada histoérica son
abundantes, se encuentran dispersas en repositorios muy heterogéneos.

Situar el foco de atencidn en la Arquitectura nos permitio implicar otras
perspectivas de abordaje, por lo que ese complejo mundo adoptd un nuevo
cariz. Este libro es el resultado de una investigacion desarrollada como tesis
doctoral' y apunta a develar la evolucion del turismo en Mendoza, desde la
Optica de la producciéon arquitectonica hotelera en todas sus escalas -hoteles,
hosterias y posadas-, junto con la lectura de sus equipamientos.? En este
abordaje en clave arquitectonica, identificamos tanto las politicas publicas?
como lasaccionesde privados, que apuntalaron el posicionamiento de Mendoza
como destino turistico en el entramado nacional, durante la primera mitad del
siglo XX, posicionamiento que sentd las bases de la oferta de turismo actual y
de suma importancia para el sustento econdmico de la provincia.

¢Qué llevd a Mendoza a convertirse en un destino digno de ser
visitado? ;De qué modo las politicas publicas traccionaron en favor de esta
circunstancia? ;Cémo impactaron esas politicas en la edilicia hotelera y en
la diversificacion de los servicios turisticos? ;Cual fue el rol de los inversores
privados y de las asociaciones civiles en este proceso? En la busqueda de
respuestas a estos interrogantes, surgio la hipotesis de partida de este
trabajo: tanto la inversion publica como privada propiciaron una innovacion
en la disciplina arquitecténica, por la incorporacion de nuevas tipologias
edilicias, nuevos modos de apropiacion del territorio, nuevas formas de relacion

1 Latesis, titulada Arquitectura para el turismo en Mendoza (1884-1955): lectura histérica y andlisis de sus representaciones
sociales, fue desarrollada en el marco del VII Doctorado en Arquitectura, Facultad de Arquitectura, Urbanismo y Disefio,
Universidad de Mendoza y defendida el 20 de octubre de 2022. Fue dirigida por Cecilia Raffa (INCIHUSA, CCT Mendoza,
CONICET) y codirigida por Elisa Pastoriza (Facultad de Humanidades, UNMDP). El jurado estuvo compuesto por Alicia
Braverman (Facultad de Arquitectura, Urbanismo y Disefio, UM), Daniel Grilli (Facultad de Filosofia y Letras, UNCuyo),
Lorena M. Sanchez (Facultad de Arquitectura, Urbanismo y Disefio, UNMDP/CONICET) y Maria Andrea Tapia (Escuela de
Arquitectura, Arte y Disefio, UNRN).

2 Entendemos por equipamiento el conjunto de elementos, instalaciones y objetos necesarios para desarrollar
una actividad determinada, o para el buen funcionamiento de una organizacidon cualquiera. En este estudio
consideramos como equipamiento: espacios descubiertos como canchas de juego, piscinas y solarios, teatros al
aire libre; construcciones menores como grupos de cabafias, cocheras, portales de acceso, pérgolas, garitas de
control, etc.

3 Adherimos a la definicién de politicas publicas que refiere a un “propdsito y accion de gobierno, expresada en
politicas y programas gubernamentales, frente a situaciones consideradas socialmente como problematicas” (Salazar
Vargas, 2012, p. 47).

Ill

con el “paisaje natural y cultural” (Tedeschi, 1972), a la vez que consolidaron
ciertas “representaciones sociales” (Moscovici, 1979)* que caracterizaron -y
caracterizan-aMendozacomodestino. Laevoluciontemporal dela arquitectura
hotelera del periodo, presentada a modo de sintesis grafica y para la que
seleccionamos los ejemplos mas representativos de todo el universo analizado,
confirma esta hipétesis (fig. 1).

La Arquitectura, concebida como lenguaje, tiene la propiedad de transmitir
un mensaje, vinculado con aquellas representaciones. Es decir que, desde
el aspecto simbdlico, es posible decodificarla y profundizar en su “funcién
comunicativa” (Eco, 2000).° En segunda instancia y como producto cultural,
la Arquitectura adquiere vital importancia al comportarse como espejo, al
reflejar ciertos modos de ver el mundo, a partir de decisiones programaticas,
tipoldgicas,® espaciales, formales, funcionales y materiales (Zevi, 1998); ’
cefiidas al “contexto particular de produccién” (Waisman, 1993), en este caso,
una provincia mediterranea del centro-oeste de Argentina. En consecuencia, el
producto arquitectdnico resultante tuvo la capacidad de vehiculizar en mayor
o menor medida ciertas representaciones, que se hicieron parte del discursoy
de las lineas de accion del Estado, como principal impulsor de politicas publicas.
Pero también formaron parte del discurso de otros agentes, que adhirieron a
ellas.

4 La Teoria de las Representaciones Sociales (elaborada por Serge Moscovici y desarrollada por Dennise Jodelet
y Maria Auxiliadora Banchs en su enfoque procesual) nos permitié el acercamiento a la cuestion de los “sistemas
cognitivos” construidos socialmente, la “conformacion del sentido comun” y las “formas de pensar” el turismo, cuya
adhesién o rechazo, por parte de los sujetos, permite ubicarlos en determinados estratos o grupos. A la luz de esta
teoria, adoptamos conceptos como “conciencia colectiva”, la construccién de “significados a partir de la sustitucion por
medio de imagenes” y los “sistemas de creencias” que definen cuestiones simbdlicas, orientadoras de las practicas
de los sujetos dentro de una sociedad (Moscovici, 1979 y 1981; Jodelet, 1986). Roger Chartier (1999) habilita una via de
vinculacién entre las representaciones sociales y la cultura, colocando en un lugar central la cuestién de la articulacion de
la produccién humana, representaciones y practicas; con las divisiones del mundo social que, a la vez, son incorporadas
y producidas por los pensamientos y las conductas. Su propuesta abre dos caminos para el analisis: uno que atiende la
construccion de las identidades sociales como resultante de una relacién forzada entre las representaciones impuestas
por aquellos que poseen el poder de clasificar y designar. El otro, considera la division social objetivada como la
traduccién del crédito acordado a la representacién que cada grupo hace de si mismo (Chartier, 1999).

5 Umberto Eco (2000) propone un paralelismo entre el lenguaje escrito o hablado y el lenguaje arquitecténico,
definiendo la “retérica” y su vinculacién con las “ideologias”. Por otra parte, este autor incorpora en su estrategia
interpretativala cuestion delos “significados” en Arquitectura, junto con el abordaje de la “denotacion” y la “connotacién
arquitecténica”, los “cédigos arquitectdnicos” y la “persuasion”.

6 Marina Waisman (1972) sostiene que la existencia de ciertos temas, a los que asociamos modos particulares de
articulacién de los espacios, determinatipologias funcionales. Las variables posibles para afrontar aspectos tecnol6gicos
y constructivos de las obras, también definen tipos. La existencia de ciertas organizaciones formales, que se evidencian
en la estructuracion de volUmenes y espacios, establece también una tipicidad.

7 Bruno Zevi (1998) precisa unas nociones referidas al “espacio interior” y sus posibles interpretaciones, junto con
las “formas”, el “contenido” y las “cuestiones fisio-psicolégicas” que las dejan en evidencia.
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1. Caracteristicas de la arquitectura hotelera del periodo.
Elaboracion del autor.
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Las intervenciones sobre el territorio, leidas desde la disciplina
arquitectonica, constituyeron una forma particular de concepcion vy
organizaciéon espacial, vinculadas estrechamente con la practica turistica,
forma que adquirié caracteristicas propias en el contexto de Mendoza por
su ubicacion geografica y su clima. Esta concepcion del espacio, sumada
a esas condicionantes, fue atravesada por las intenciones de agentes con
responsabilidad en latoma de decisiones. Asi, el paisaje resultante condenso6
las visiones de los distintos actores respecto de la practica turistica, de
la caracterizacion de un sitio para que se instituyese como “digno de
visitarse” y de los equipamientos que sobre ese territorio se dispusieron.?
Las representaciones promovidas por estos agentes, delinearon una
serie de practicas deseables para el sujeto social denominado “turista”,
con matices diferentes segun los valores que pregonaron; practicas que
a su vez retroalimentaron a la Arquitectura en la gestacién de espacios y
equipamientos destinados a satisfacerlas.

Las fuentes que abordamos incluyeron documentos oficiales (normas,
leyes, propuestas y discursos, censos y estadisticas econdmicas de agencias
del Estado), documentos privados de caracter publico (publicaciones,
expedientes municipales), documentacién técnica de arquitectura
(planimetrias, plantas, cortes, vistas, planos de instalaciones y detalles),
prensa (diarios y revistas), material bibliografico de difusién y promocion
turistica (quias, folletos, revistas de interés general), fotografias, postales,
videos y mapas. Respecto de las fuentes secundarias, recurrimos a
bibliografia elaborada por especialistas, vinculada con el desarrollo histérico
del Turismo, la Historia Politica y la Arquitectura.

En relacidon con los antecedentes del tema, debemos considerar
producciones sefieras a nivel nacional, que han indagado en las relaciones
entreturismoymovilidad (Piglia, 2012) oturismoyarquitectura (Ballent, 2016).
Otros trabajos han puesto el foco en la perspectiva histérica de los estudios
turisticos (Pastoriza y Piglia, 2012), o bien alimentaron la comprensién de
sus facetas econémica y social, desde una mirada contemporanea, como las
contribuciones del “Centro de Investigaciones y Estudios Turisticos” (CIET),

8 Respecto del Territorio, Claude Raffestin (2011) entiende que el concepto de “poder” revela de forma intrinseca
unas proyecciones espaciales, junto con la definicion de un constructo denominado “sistema territorial” a partir de tres
elementos: la superficie, lalineay el punto. Por su parte, Gilberto Giménez (2001) aporta la distincion entre “necesidades
materiales” o “simbdlicas” enla construccion del territorio como “espacio apropiado” a partir de la “vivencia”, cualidades
que, leidas en conjunto, sustentan la comprension del Paisaje.

desde 1982 Los trabajos de Elisa Pastoriza constituyen un referente directo
para este libro (2008b y 2018), como también sus escritos junto con Juan
Carlos Torre enlaserie “Nueva Historia Argentina” sobre la “democratizacién
del bienestar” (2002), o sobre la evolucion turistica de Mar del Plata (2019).
La investigacién entorno del turismo en Argentina ha discurrido por muchos
carriles conceptuales, como diversas lo han sido también las aristas para su
abordaje.'

En Mendoza, son muy relevantes las aportaciones en materia de cultura
arquitecténica y urbana, de la mano de Silvia Cirvini (1996), Ricardo Ponte
(1999) y Cecilia Raffa (2010 y 2012). Esta autora ha realizado importantes
contribuciones en la linea de investigacién que reune desarrollo turistico y
politicas publicas en Mendoza, junto con el estudio de su resultante material.
Sus ultimas publicaciones develan, por una parte, la politica turistica del
primer peronismo para Mendoza (2018), o bien la produccién de la Direccién
Provincial de Arquitectura y de la Direcciéon de Parques, Calles y Paseos en
el ciclo conservador-democrata (2020a). En el caso de los equipamientos
de alta montafa y el desarrollo turistico vinculado al ferrocarril, fue Pablo
Lacoste (1998 y 2004) quien camind los primeros pasos en esta direccién,
analizando las practicas pioneras del turismo montafés y el desarrollo de
vias de comunicacion terrestres.

El contexto historico

El desarrollo del termalismo en la fase inicial del derrotero turistico
de Mendoza fue poco a poco introduciendo nuevas costumbres vy
usos. En términos de la evolucién de las practicas de ocio, la llegada del

9 En su seno, surgi6é en 1991 la Revista Latinoamericana de Turismo, que al afio siguiente cambié su denominacion
por Estudios y Perspectivas en Turismo, que buscaba “encontrar el balance entre teoria y practica”, como también la
construccion “de un campo de conocimientos sélidos en el ambito del turismo en funcién del aporte de diferentes
ciencias y disciplinas”.

10  PerlaBruno(2012y2010)indaga enlastransformaciones delterritorio costero de la provincia de Buenos Aires entre
1920y 1940y explora la emergencia de hoteles de turismo en todo el territorio nacional, surgidos de la implementacién
de la ley de fomento N°12669. Liliana Lolich y otros (2013) abordan de manera comparativa el modo en que los Estados
argentino y chileno gestionaron la territorializacién del sector norte de la Patagonia. Anahi Ballent (2002) y Pedro
Navarro Floria (2008) buscan contextualizar las intervenciones urbanas y arquitecténicas llevadas a cabo por el Estado
Nacional en materia de turismo y de infraestructuras de la movilidad (en el caso de la “operacion territorial Ezeiza”) y en
la construccién material y simbdlica de la zona del Nahuel Huapi, respectivamente. Por su parte, Graciela Silvestri (2011)
indaga en itinerarios, relatos, fotografias, mapas, postales, proyectos arquitectonicos y de ingenieria, y su relaciéon con
la conformacién de “lugares comunes” en torno del turismo. Catalina Valdés (2016) estudia la construccién simbdlica
de la cordillera de los Andes en el siglo XIX, a partir de registros visuales que surgieron de practicas politicas, estéticas
y cientificas.

ferrocarril a fines del siglo XIX provocé un cambio profundo: el tren acorté
distancias, permitido un intercambio fluido de personas y mercancias y los
desplazamientos adquirieron caracter estacional. La modernizaciéon que
operaba en Argentina dejé marcas en Mendoza, por medio de saberes que
aportaron los ingenieros y técnicos llegados de paises europeos, pero sobre
todo se hizo evidente en una renovada actitud del hombre respecto del
espacio “vacio” de la montafia, es decir, un espacio que era considerado
desierto, sin nada que ofrecer. Esta “nueva” forma de ver y concebir el
espacio montafiés resultaba del positivismo vigente; que postulaba una
confianza sostenida en la idea de eterno progreso, sumada al impetu de
dominio de la naturaleza.

Pero la modernizaciéon y sus ideales no impactaron solamente en
las practicas sociales. Esta nueva mirada demandd necesariamente una
expansion a escala territorial, posible primeramente gracias a la presencia
del tren; luego por medio de las carreteras. En paralelo, la incorporacién
de nuevos saberes y tecnologias impacto de lleno en la arquitectura y en
los espacios del ocio, devenidos luego en espacios turisticos. La concepcién
de la montafa como “espacio social y econdmico”, habilitdé su inclusién en
los itinerarios turisticos, segun advierte el historiador Pablo Lacoste (2003).
Este libro expone las razones por las que esta “nueva” mirada permitio
la emergencia en la montafia -aun antes que en la ciudad capital de la
provincia- de una edilicia intrinseca al disfrute turistico: el hotel.

Definimos nuestro recorte temporal a partir de la gestion de Rufino
Ortega al frente de la primera magistratura de Mendoza, con la llegada
del ferrocarril a la provincia en 1884, hecho que inauguro la practica del
termalismo y el disfrute estético de la montafia. A este ciclo, definido por
la historiografia como ciclo civitista (1884-1917), sigui6 el radical-lencinismo
(1918-1930), luego el periodo conservador-demécrata (1932-1943) y, como
limite superior, consideramos el final del sequndo gobierno deJuan Domingo
Peron, con la llamada “Revoluciéon Libertadora” de 1955, etapa conocida
como primer peronismo (1946-1955). De este gobierno destaca el fuerte
impulso al turismo de interés social en Argentina.

La necesaria delimitacion de los periodos politicos responde, por una
parte, a las visiones de la clase politica, que adopté diferentes matices;
segun el perfil de sus mandatarios, planes de gobierno y lineas de accion,
con caracteristicas especificas segun el enfoque a que adhirieron en materia
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econdmica, educativa, sanitaria, de acceso a la vivienda y progreso edilicio. En
relacién con el turismo, se vislumbran acuerdos y disputas que se daban por
los intereses -a veces contrapuestos- que sostenian el Estado y los privados,
en la concepcion de esta actividad econdmica, derivas evidenciadas en las
medidas de fomento adoptadas por cada gestion. Aellose sumalacomplejidad
de las vinculaciones Nacién-Provincia, sobre todo a partir de 1943.

El ciclo civitista (1884-1917) se caracterizo por el impulso modernizador de
la clase dirigente sobre el espacio urbano: la ciudad de Mendoza evidenci6
signos de esa modernizacién con el surgimiento del Parque del Oeste (actual
Parque General San Martin) como gran equipamiento de ocio. La creacién
del parque se sustenté en una nueva mirada que concibié a la ciudad y al
espacio publico con renovados principios, mirada que fue promovida luego
del terremoto de 1861. Esto permitio incorporar en la ciudad conceptos como
la jerarquizacidn de vias, la zonificacion y la implantacion de arbolado urbano.
El parque se instituyé como equipamiento que promovia la mejora de las
condiciones sanitarias urbanas, ofreciendo un espacio apto para el contacto
con la naturaleza, en tanto que las plazas asumian la funcién de articular
el espacio publico™ Los usos y costumbres del momento propiciaban la
recreacion y el encuentro social en espacios abiertos, facilitando el disfrute
del tiempo libre: ademas del Parque del Oeste, el parque de la antigua Quinta
Agronomica se instituyé también como sitio de ocio vinculado al disfrute
de la naturaleza. Ambos reservados inicialmente para uso exclusivo de las
familias aristocraticas, sobre todo el Parque del Oeste, por la particularidad
de su emplazamiento (alejado del casco urbanizado hasta ese momento).

La presencia de la Gran Inmigracion con el aporte de saberes y trabajo,
sumado a la llegada del ferrocarril, constituyeron los pilares sobre los que
se conformoO un exitoso modelo econdmico y politico, sustentado por los
gobiernos conservadores en la provinciay el pais, que permitieron a Mendoza
“su ingreso decidido a la Modernidad que imperaba en el mundo” (Mateu,
2004, p. 247). Respecto de las practicas turisticas propiamente dichas convivio,
junto con la aparicion de nuevos usos urbanos, un conjunto de practicas
foraneas aportadas por los inmigrantes en el contexto de la organizacion del
Estado moderno.

11 Al respecto, sugerimos ver el trabajo de Cecilia Raffa titulado Plazas fundacionales: el espacio ptublico mendocino
entre la técnica y la politica 1910-1943 (2016).

Para el caso de Mendoza, entre los ultimos afios del siglo XIXy los primeros
del siglo XX, cobraron fuerza las practicas del termalismo y la balneoterapia;
con inversiones encaradas principalmente en los valles de montafa, asociadas
a las compafias inglesas que ejecutaron las infraestructuras ferroviarias.
Estas inversiones se orientaron a la construccion de los primewros conjuntos
hoteleros, como Cacheuta (1890c) y Puente del Inca (1903), en localizaciones
de manantiales naturales de aguas termales y sulfurosas. Esta situacion, en
gue las estaciones balnearias de la montafia alcanzaron amplia difusion, se
mantuvo practicamente hasta el final del ciclo radical-lencinista.

En el ambito de la arquitectura, puede afirmarse que se tratd de
un momento experimental, donde no existia un modelo a seguir. Los
emprendimientos hoteleros surgieron casi espontaneamente en los mismos
manantiales de aguas termales, con la linea férrea como elemento comun. Los
lenguajes y tecnologias respondieron al deseo del comitente o al uso corriente
en la época, y estaban estrechamente vinculados con las posibilidades de
incorporar tecnologia y materiales por medio del tren, pero siempre dentro
de un marco de desarrollo general de la arquitectura, alimentado por el gran
abanico de opciones estilisticas que le proveian los historicismos.

El ciclo radical-lencinista (1918-1930), se caracterizd por distintos procesos
sociales, un ejemplo de ello es el surgimiento de movimientos de masas,
como el Radicalismo, superadores de la corriente oligarquica anterior
(Persello, 2001). Segun apunta Verénica Cremaschi (2014), la conmemoracién
de la Independencia en 1910 (que se dio en simultdneo en varios paises
latinoamericanos) llevé a un proceso de reflexion sobre el fundamento de la
nacionalidad, lo que influyo en las corrientes de pensamiento de intelectuales
y artistas, a partir de la década de 1920.

Como medida de gobierno, el lencinismo planted el intervencionismo
estatal en la economia, y propugnd mejoras en el ambito de la salud publica.
“El movimiento popular de Mendoza impulsé un programa de reformas
tendientes a favorecer a las masas y a los pequefios propietarios” (Lacoste,
1994, pp. 39-48). Se refuncionalizaron plazas y se proyectaron viviendas y
centros asistenciales que manifestaron similares inquietudes sociales a las
impulsadas en el ambito politico y legislativo.

Respecto de las medidas concretadas en el espacio publico, entre 1919 y
1924 se construyé la “Rosaleda” en la margen este del lago del parque. Este

paseo peatonal, concebido como espacio ajardinado a la manera francesa,
era adecuado para el solaz de las clases “populares”: la prolongacién de la
linea n°3 de tranvias eléctricos, hacia 1925, significé una conexion fluida no
sOlo con este espacio, sino con todo el sector oeste de la ciudad. Ademas
de las mejoras derivadas de esta incorporacién, el Parque del Oeste facilitd
la practica deportiva, por medio de la implantacion de clubes adheridos a
diversas disciplinas, considerando al deporte como “nueva necesidad que
requeria nuevos espacios y usos urbanos” (Cirvini, 1996, p. 62). La iniciativa se
alineaba a otras politicas precursoras que perseguian un “equilibrio” urbano,
concretado algunos afios después con la construccion de un parque en el
sector este de la ciudad, como elemento contrapuntistico opuesto al primero;
operaciones que fueron impulsadas por el intendente Jacinto Anzorena, hacia
1915.”2

Respecto del turismo, en 1923 y durante la gestion de Carlos Washington
Lencinas, se sanciond una ley para la construccion del conjunto monumental
Plaza Hotel, Teatro y Casino, con una accion de fomento precursora desde la
esfera estatal. Esimportante sefialar que, en unafase enla que los hospedajes
de la montafa estaban consolidados (nos referimos a los hoteles termales de
Puente del Inca y Cacheuta), la visién de la dirigencia consider6 relevante la
inscripcion de la propia ciudad de Mendoza dentro de los circuitos turisticos. En
este sentido, las medidas de fomento incluyeron la visibilizacién de la provincia
en exposiciones nacionales e internacionales de industrias, lo que derivd en
una mayor difusion de la ciudad; la mejora de las redes de comunicacién
terrestres y la legislacion en torno de los alojamientos urbanos, que debian
cumplir una serie de requisitos emanados de la Direccién de Salubridad.

La politica de mejora de caminos, que conectaban con los enclaves de
montafa (como los caminos carreteros a Cacheuta y Villavicencio) adquirié
gran importancia. Como medida que inicié estas propuestas, destacamos el
proyecto de 1918 (no efectivizado) para expropiar las Termas de Villavicencio,
con el objeto de facilitar el acceso de capas mas amplias de la poblacién (Luis,
2018).

12 Al respecto, sugerimos revisar el trabajo de Raffa (2004): El urbanismo de Benito Carrasco: entre parques y jardines
y la propuesta para la ciudad de Mendoza.
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En setiembre de 1928 llegd a Mendoza el interventor federal Carlos A.
Borzani, lo que significé el final del gobierno de Alejandro Orfila. En setiembre
de 1930 se produjo la revolucién que depuso al entonces presidente Hipdlito
Yrigoyen, momento en que se designo la ultima intervenciéon federal a la
provincia con el Dr. José Maria Rosa, investido por Uriburu desde Buenos
Aires. Se convoco a elecciones provinciales con un nuevo padrén electoral,
pero con el lencinismo proscripto. Gané la formula Ricardo Videla-Gilberto
Suarez Lago, iniciandose el ciclo conservador-democrata. Esta etapa tomé
su nombre de la “Restauracion Conservadora”, o bien “Neoconservadora”,
gue se inicié con la llegada de Agustin P. Justo en 1932 a la presidencia de
la Nacion.

El segmento conservador-demécrata (1932-1943) evidencié un
acrecentamiento de la burocracia estatal, con injerencia en una gama cada
vez mayor de temas y problemas, entre los que destacaron el turismo y
equipamientosasociados,comotambiénlasviasde comunicaciénterrestres.
La creacion dela Direccion de Parques Nacionales en 1934, delas Direcciones
Nacional y Provincial de Vialidad (en 1932 y 1933 respectivamente) y la
Direccion Nacional de Turismo en 1939 dan cuenta de ello. Este segmento
se caracterizé por las consecuencias del crack de la Bolsa de Nueva York
en todo el mundo. A nivel nacional “el impacto de la crisis se sintié en la
caida de las exportaciones de carnes y cereales” y en “el aumento de la
desocupacion” (Korol, 2001, p. 21).

Lanecesidad desustituirimportacionesgenerd unanueva actitud publica
favorable a la diversificacion productiva. De esta forma "se terminaba de
poner en cuestion el esquema espacial nacional que habia caracterizado
el ciclo de «crecimiento hacia afuera»” (Gorelik y Ballent, 2001, p. 145) con
desarrollo desproporcionado entre el litoral y el interior. Se inicié entonces
un periodo de “modernizacion radical del pais y de su territorio liderada por
el Estado y, en consonancia, (...) un momento de homogeneizacién en clave
urbana de habitos sociales en una escala nacional” (p. 147). Mendoza no
fue ajena a esta circunstancia y el periodo se identificd, a partir de 1932, por
presentar cierta estabilidad econdmica y un progresismo en las medidas

13 Esta denominacion se debe a que la faccion politica que retuvo el poder en esta década retomaba algunos
de los ideales conservadores previos a los gobiernos radicales, pero, a pesar de que buscaba restablecer algunas
caracteristicas del régimen conservador del periodo 1880-1916, presentaba variaciones con respecto a este. De la linea
neoconservadora surgi6 el Partido Demodcrata Nacional. En 1931 el viejo Partido Liberal mendocino decidié cambiar su
denominacion por el de Partido Demécrata, en consonancia con la estructura partidaria creada en Buenos Aires (Cueto
etal, 1991, p.4yss.).

encaradas desde el Estado provincial, que promovié sobre todo la ejecucion
de obra publica (Raffa, 2020a), lo que significé grandes avances en la materia
tanto desde la gestidn, con la sancién de legislacion especifica -Mendoza
conto con las primeras leyes de fomento al turismo a nivel nacional-, como
desde la implantacion de equipamientos y el desarrollo inusitado de la
edilicia hotelera.

Anahi Ballent (2005a) sostiene que, en su caracter de simbolo, la
red vial remitié a un mito arraigado en la sociedad argentina: el anhelo
de unidad e integracion nacional. A partir de la Primera Guerra Mundial
el turismo fue pensado en Argentina como un asunto publico y, por lo
tanto, como objeto de politicas publicas. Como bien sefiala Melina Piglia
(2012), la Direccién de Parques Nacionales “represent6 la concreciéon de un
primer intento de politica turistica nacional sistematica, al implementar la
organizacién y gestion del turismo desde una mirada técnica” (p. 61). Por
su parte, Perla Bruno (2012) confirma la relevancia creciente de la Direccién
Nacional de Turismo (1939), que coordinaba “todas las actividades turisticas
desarrolladas por organismos e instituciones del pais” (p. 58). En este
sentido, la autora destaca la sancion de la ley 12.669/40, que establecia las
pautas para la construccion de hoteles y hosterias de turismo distribuidos
por todo el territorio argentino, aunque esta norma no tuvo el impacto
esperado en Mendoza.

Estas acciones se orientaron a lograr un pais “ideoldégicamente
cohesionado, a partir de la multiplicidad regional” (Raffa, 2016, p. 223), lo
gue se evidencio desde el accionar de diversas asociaciones, el surgimiento
de juntas de historia y la celebracidon de congresos y reuniones en torno de
la tematica cultural.™

Especificamente desde la disciplina arquitectonica, uno de los debates
hacia el interior del campo disciplinar se planted en torno de la Arquitectura
Nacional: esta discusién, en palabras de Cirvini (2004), estaba enmarcada en
una cuestion mucho mas amplia, abierta desde el ambito de la cultura, que
admitié dos posiciones basicas. La autora habla de la “universalidad” de la
culturaydela “originariedad” como conceptos contrapuestos, determinada

14  En Mendoza surgieron el Congreso de Escritores y Plasticos de Cuyo (1937 y 1938), el Instituto Provincial de Cultura
y la Universidad Nacional de Cuyo (1939), se refundé la Junta de Estudios Histéricos de Mendoza (1938) y se celebré el
primer Congreso de Historia de Cuyo (1938) (Raffa, 2016, p. 223). Por su parte, el Centro Mendocino de la Capital Federal,
reunia desde 1936 a los mendocinos residentes en dicha ciudad, con el objeto de pronunciar conferencias, ciclos de
charlas y emisiones radiofénicas sobre politica, personajes relevantes e historia de la provincia cuyana.

esta ultima por “la historia de los pueblos, la geografia y el clima de los
paises” (p.21). Esinteresante este segundo posicionamiento, porque supuso
cuestionar, en el ambito de la arquitectura, dénde residian las raices, las
fuentes, lo originario. Habia que encontrar ese “algo” incontaminado, de
donde asirse, para construir a partir de alli la identidad nacional.

En simultaneo, en este momento historico se produjo en la Argentina el
ingreso de la Arquitectura Moderna. Para Liernur (2001) el “estilo moderno”
no fue producto de una articulacién de la arquitectura con movimientos
sociales o artisticos de vanguardia (como habia ocurrido en Europa), sino
de la adopcion de una clave modernizadora en lo técnico, cuestion que se
verifica también para el caso mendocino, y que ha sido abordado por la
historiografia local (Raffa, 2020a).

Respecto delempleo del adjetivo “moderno”, nuestro referente sostiene
gue este vocablo ha servido para indicar genéricamente todo aquello
que significara una ruptura con lo historico. Pero ¢por qué se indican los
afos treinta como punto clave? Principalmente porque en esos afios, “se
produjo un importante desarrollo conceptual y tedrico en la disciplina en
nuestro pais, pero también porque la crisis econdmica y el cambio politico
suscitado con la revolucién de 1930, caracterizaron en cierto modo el tipo
de construccién que se realizé en el periodo (Raffa, 20204, p. 31).

Finalmente, el primer peronismo (1946-1955) marcé el inicio de una
etapa “caracterizada por una sociedad que adquirié definitivamente un
caracter movil”, con un fuerte impulso del Estado al acceso al bienestar
social. A partir de 1946, “cobré forma una nueva edicion del proyecto de
movilidad que habia acompafiado la trayectoria del pais en los albores del
siglo” (Torre y Pastoriza, 2001, p. 278).

Por un lado, aparecieron de manera sostenida las ventajas gremiales
gue regulaban la jornada laboral y las vacaciones pagas, delineando los
primeros pasos en el proceso de “democratizacién del bienestar” (Torre
y Pastoriza, 2001): “la sociedad movil de los afios del peronismo fue pues,
una sociedad con una estructura de ingresos mas igualitaria. Y, con mas
ingresos disponibles, los argentinos pudieron consumir masy en forma mas
variada” (p. 282). En consecuencia, se observé un aumento marcado en los
niveles de vida de la poblacion, particularmente de los estratos populares.
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A nivel nacional, el turismo se caracterizd por la implantacion de
grandes complejos hoteleros en Mar del Plata y las sierras de Cordoba,
“destinos preferidos en el paisaje turistico del pais” (p. 300), que abrieron
las posibilidades de acceso y disfrute turistico a estratos mas amplios de la
sociedad, en sitios que anteriormente eran reservados a los miembros de la
aristocracia y la dirigencia politica. El fomento del turismo de interés social
fue un objetivo presente desde el comienzo en la gestion del peronismo.
Al desarrollo de la vialidad iniciado por los gobiernos conservadores en
la década de 1930, se sumé una amplia oferta de hoteles y pensiones “al
alcance de bolsillos mas modestos”. Las vacaciones anuales con goce de
sueldo se extendieron al conjunto de los asalariados. Junto con esto, la
nacionalizacion de los ferrocarriles permitié incorporar destinos vinculados
anteriormente con empresas britdnicas. La Fundacién Eva Perén (FEP)
articulaba programas con hoteles privados para dar alojamiento gratuito,
“especialmente a grupos de nifios con sus maestros” (p. 302). En Mendoza
se construyeron hoteles de turismo en la campafia y se dio un impulso
vigoroso a las ferias industriales, como también a la Fiesta de la Vendimia.

Ahora bien, ;cuadles fueron las novedades en el ambito especifico de
la arquitectura? En términos generales, a partir de 1940 la arquitectura
argentina fue manifestando un abandono paulatino de los rasgos de
austeridad, abstraccién y masa; para comenzar su busqueda entre los
valores de la elocuencia, materialidad y transparencia, segun lo analizado
por Liernur (2001). En ese momento, el trabajo profesional al interior del
campo experimentd una transformacién notable que se manifesté en el
desplazamiento del modelo de la actividad liberal individual a favor de la
instalacién de un nuevo sujeto grupal, tanto en el ambito estatal como en
el privado. En este sentido, un organismo del Estado a nivel nacional cobré
creciente relevancia: la Direccién Nacional de Arquitectura (DNA). Esta
oficina centralizé la planificacidn, proyecto y ejecucién de la obra publica del
gobierno nacional y de los planes quinquenales, afirma Silvia Cirvini (2004,
p. 248).

Asimismo, aparecié una nostalgia por lo individual, lo primitivo, lo
natural, lo privado, aspectos que fueron “especialmente promocionados
por sectores nacionalistas” (Liernur, 2001, p. 240): la manifestacion mas
elocuente de esta reaccion fue la difusion masiva del gusto “rustico” y las
referencias al organicismo y el regionalismo.

Estructura del libro

El libro problematiza el proceso de acuerdos y disputas en torno del
desarrollodelturismo desdelarealidad particularde Mendoza, considerando
las acciones hegemonicas del Estado provincial, con sus vinculaciones con el
gobierno nacional, pero abriendo a su vez este analisis a la accién de privados
y asociaciones civiles, con especial énfasis en la cultura arquitectdnica
local. En linea con otros estudios historicos vinculados al turismo, donde se
aprecia una tendencia a enfocar las reflexiones en dimensiones reducidas,
nos proponemos privilegiar espacios descentralizados, partiendo de la idea
gue “las dimensiones espaciales mas modestas de los estudios regionales
permiten una solidez en las conclusiones cualitativamente diferentes a las
producidas en &mbitos globales o nacionales” (Carbonari et al., 2020, p. 68).

Este posicionamiento, que contribuye a mejorar la comprensiéon de
procesos desde las “microescalas” (Carbonari y Carini, 2020, p. 8), busca
complementar investigaciones que, a lo largo del tiempo, han estado
orientadas al estudio de los grandes centros turisticos, como el caso
paradigmatico de Mar del Plata, las sierras cordobesas, o los Parques
Nacionales dela Patagonia. La posicion de Mendoza en el concierto nacional,
como caso singular de la oferta turistica de montafia, permite examinar en
profundidad uno de los hitos que jalonaron las trayectorias de los disimiles
sitios y destinos del vasto interior argentino.

Afirmamos que el estudio de la arquitectura junto con el desarrollo
de las infraestructuras (especificamente vias de comunicaciéon terrestres,
entendiendo que condicionaron el acceso a los sitios), permiten revisitar
desde unangulo privilegiado el fendmeno del turismo, concebido de manera
sistémica: no solo al indagar en su devenir alo largo y ancho de la geografia
provincial, sino también al examinar su correlacién con otras esferas del
saber, afines a este campo de estudio.

Pensar la Arquitectura como producto cultural abre el juego a un
conjunto de saberes técnicos, tecnologias, materialidades y espacialidades
intrinsecas a la practica profesional, propias de un lugar y un momento
determinado. Por otra parte, permite revelar cuestiones socioculturales
de una época como los deseos, aspiraciones, ideales, representaciones de
poder -entre otros- junto a un entramado de acciones que gravitaron en
torno al disefio y materializaciéon de los entornos construidos. Asi, este libro

pretende contribuir al campo de la historia de la tecnologia y las técnicas
constructivas, propias de la realidad mendocina, signada siempre por su
condicién de vulnerabilidad ante el sismo.

El libro esta estructurado en tres capitulos. En el primer capitulo, titulado
“El inicio del turismo en Mendoza (1884-1930)" se relevaron las acciones
desde la esfera privada, que marcaron el pulso de las practicas modernas
del termalismo en la alta montafia y los primeros emprendimientos
hoteleros de la ciudad finisecular; como las acciones encaradas desde el
Estado, que inauguran la edilicia “moderna” de hoteles en Mendoza con
la construccion del conjunto monumental constituido por el Hotel Plaza, el
Teatro Independencia y el Casino. Sumado a ello, se analizan los enclaves
termales mas renombrados de Mendoza, como Puente del Inca, Cacheuta
y Villavicencio, devenido luego en zona de veraneo. Para finalizar este
apartado, exploramos las representaciones surgidas en torno del turismo
hacia el cambio de siglo y las nuevas ideas imperantes, junto con el modo
en que impactaron en el desarrollo turistico en clave arquitectonica, en las
primeras décadas del siglo XX, de la mano del lencinismo.

En el capitulosegundo, “El desarrollo del turismo en el ciclo conservador-
democrata (1932-1943)", indagamos en el rol del Estado que, mediante
la implementacion de politicas publicas de fomento al turismo, permitid
ampliar el mercado hotelero de forma significativa, en el periodo analizado.
Como accion relevante, destaca la creacidon de una reparticion publica
encargada especificamente del tema: la Direccion Provincial de Turismo
(DPT). Esta reparticion encar6 acciones de fomento, regulé la actividad,
definid itinerarios y destinos al interior de la provincia y promovio la edilicia
de manera inusitada.

A la consideracion de la edilicia publica, sumamos la irrupciéon de la
edilicia hotelera y equipamientos privados de diversas escalas y tipologias,
al abrigo de las leyes de fomento, tanto en zonas suburbanas y de montafia
como en la ciudad de Mendoza. Los edificios ejecutados en el periodo dan
unaideadelimpulso otorgado por el Estado al desarrollo turistico en general
y a la construccidén de nuevos edificios en particular, que contribuyeron a
forjar el destino “Mendoza” como oferta turistica dentro del entramado
nacional. Interesa la accion de asociaciones civiles como nuevos actores del
entramado turistico, como el Automovil Club Argentino (ACA), el Automovil
Club Mendoza (ACM) y el Touring Club Argentino (TCA). A continuacion,
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abordamos el caso de los manantiales de aguas termales en el sur de
Mendoza, con los bafios del Sosneado, Los Molles y Peralito.

Indagamos también en la construccion material y simbdlica del territorio
y el paisaje a partir de los discursos hegemonicos de los distintos actores
involucrados, para comprender como las prefiguraciones que aludieron a
la arquitectura y el paisaje socialmente construido, facilitaron el anclaje de
representaciones hegemaonicas, que llegaron a identificar a Mendoza hasta
la actualidad.

En el tercer y ultimo capitulo, “Turismo de masas y edilicia hotelera
en el primer peronismo (1946-1955)" abordamos el cambio de mentalidad
orquestado desde la clase politica, en torno del turismo y sus practicas, que
abrieron el periodo de “democratizacion del bienestar” con la inclusion de
nuevos actores al escenario turistico, por una parte; junto con la adhesién
a un discurso estructurado en tres grandes ejes: la Montafa, la Gesta
Libertadora y la Vendimia; por otra. Especificamente desde la arquitectura,
analizamos las obras concretadas en el periodo como también el discurso
que, desde el plano simbdlico, permitié reconstruir la imagen que se ofrecia
de Mendoza como destino digno de visitar.

Profundizamos en los efectos de los planes quinquenales en materia de
turismo en la provincia, particularmente en el ambito de la edilicia privada, y
el modo en que su desarrollo acompafié las medidas generales de fomento
gue trajeron como consecuencia una diversificacion de la oferta turistica,
evidenciada en la multiplicidad tanto de alojamientos y categorias, como de
localizaciones en todo el territorio. Para cerrar este apartado, indagamos
en las propuestas y ejecuciones de la Fundacion Eva Perdn vy, finalmente,
analizamos el rol de los tres ejes discursivos enunciados mas arriba en la
difusion de los paisajes de Mendoza, junto con el uso de las imagenes de
arquitectura en esa misma funcién promocional, para dilucidar el modo
en que fueron reasignados ciertos significados, a las representaciones
hegemaonicas consolidadas en el ciclo anterior.

En el apéndice, se tematiza el rol que asumieron los poblados ferroviarios
en las distintas etapas de ocupacién del territorio de montafia, con particular
interés en sus caracteristicas, los equipamientos e infraestructuras
proyectados y ejecutados; y el modo en que contribuyeron a consolidar
ciertas narrativas en torno de ese espacio.

INDICE
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El inicio del turismo en Mendoza
(1884-1930)




4 Parte I
CAPITU LO 1 La montana como destino turistico
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1.1. El ferrocarril y la modernizacion®™ turistica de los Andes
Centrales

endoza cuenta con testimonios de viajeros y cronistas desde
el siglo XVI, que registraron curiosidades y paisajes locales:
Rugendas, Schimdtmeyer, Ovalle, Brambilla y el naturalista
inglés Darwin, fueron algunos de los expedicionarios que plasmaronvisiones
de lugares emblematicos. Las impresiones de viajes se incorporaban a las
cronicas y se pintaban o dibujaban en acuarelas, litografias, carbonillas y
Oleos. Estos registros estaban apegados a un sentimiento romantico, con
cierto dejo de nostalgia, de retorno a la naturaleza y con la intencion de
mostrar la grandiosidad del paisaje, propia de ese momento y prefigurada
por cddigos estéticos del Viejo Continente.®

Por ejemplo, las primeras litografias de Puente del Inca datan de 1798.
Del mismo tiempo provienen los testimonios pictoricos de las casuchas de
la cordillera, en el camino de las postas que unia Buenos Aires con Santiago.
En la incipiente economia ganadera, los cruces de ganado al vecino pais de
Chile eran habituales y fueron aprovechados por los expedicionarios para
conocer los parajes cordilleranos. Sumado a ello, las vertientes de aguas
termales con propiedades curativas, eran conocida desde tiempos de la
colonia (Lacoste, 2013), lo que alentaba los desplazamientos de viajeros y
exploradores."”

El desarrollo turistico de los Andes Centrales de Argentina tuvo su
capituloinicial a principios del siglo XX. Ademas del termalismo como practica
propia de la aristocracia finisecular, surgié paulatinamente el interés por los
deportes invernales, que demandaban la incorporacién de una “cultura de
montafia” (Lacoste, 2004), coincidente con la revoluciéon de la sensibilidad
montafiera enunciada por Marc Boyer (2002). Los deportes de alta montaia

15 Adherimos a la conceptualizacion que Marshall Berman (1988) hace de los términos “modernizaciéon” vy
“modernismo”, que el autor considera caracteristicos del siglo XX: “la «<modernizacién» en economia y politica; el
«modernismo», en el arte, la cultura y la sensibilidad”. En otras palabras, la vision de la vida moderna tiende a dividirse
entre el plano material y el espiritual: “algunos se dedican al modernismo, una especie de espiritu puro que evoluciona de
acuerdo con sus imperativos artisticos e intelectuales autonomos; otros operan dentro de la 6rbita de la modernizacién,
un complejo de estructuras y procesos materiales -politicos, econdmicos y sociales” (Berman, 1988, p. 82).

16 El origen del vocablo “turista” se remonta a las practicas de la alta sociedad burguesa de fines del siglo XVIIL y
principios del XVIII, en Inglaterra. Nace del concepto de Grand Tour, que, como practica que permitia distinguirse y
diferenciarse de la clase proletaria, consistia en realizar un viaje de uno o dos afios por los monumentos y ruinas de la
antigtiedad clasica. Este viaje no tuvo inicialmente un caracter pedagdgico, sino que posibilitaba “la socializacién con
otros miembros de igual rango”. (Boyer, 2002, p. 14).

17  Destacamos como antecedente de la naciente actividad turistica, el conjunto de trabajos referidos a relatos de
viajeros, realizados por Teresa Giamportone (2005-2006, 2010 y 2011), que retomaremos en el préximo apartado.

convocaban a una “pequefia elite turistica, formada por segmentos muy
acotados en edad, estado atlético y espiritu de aventura” (Lacoste, 2004,
p. 917). Por ello se hacia necesario prever otras actividades “que pudiesen
contener a grupos turisticos mas amplios”. El termalismo en un primer
momento y luego las caminatas y cabalgatas para la contemplacion de
las bellezas naturales de la zona, constituyeron las primeras ofertas del
turismo montafés en Mendoza. Con el tiempo, se incorporo el andinismo y
el esqui.La sociabilidad se instauraba como el rasgo “distintivo” (Bourdieu,
1998) de las actividades en los enclaves de montafia (fig. 2), donde las elites
“se reconocian, entablaban relaciones, contactos y redes profesionales y
comerciales” (Lacoste, 2004, p. 918).'

Esta fotopostal, que muestra la estaciéon Puente del Inca del ferrocarril
Trasandino, contribuyd al anclaje de ciertas representaciones sociales acerca
delamontafiacomo “nuevo” espaciodeocioydedisfrute estético, sobretodo
en las clases altas: la cordillera imponente, su valor estético como paisaje, la
idea de aventura. Aspectos mas que atrayentes para animar a los viajeros a
embarcarse en la travesia, no ya en un contexto absolutamente hostil, sino
dominado en buena medida por la presencia del tren, como factor decisivo
en el transporte de mercancias y personas, lo que seguramente acercaba
un grado de modernidad y confort mas que aceptable a la experiencia.

El protagonismo del sistema ferroviario fue clave para la fundacion de
poblados en la zona de montafia, que se recostaron en las laderas y valles
de las escarpadas cumbres montafiosas. Las primeras infraestructuras
y equipamientos, en concreto las estaciones del ferrocarril, generaron
caserios, albergues, pequefios comercios e incipientes equipamientos
institucionales; lo que conformd asentamientos precarios que aseguraban
el avance del control estatal en zona de frontera. Esto facilitd enormemente
las comunicaciones y el intercambio comercial, que luego se afianzé con la
instalacion de tendidos telegraficos. Las estaciones se comportaron como
agentes dinamizadores de los territorios donde se implantaron: modificaron
la configuracién demografica del territorio y contribuyeron a consolidar un
vasto y prolongado proceso de poblamiento, que habia comenzado con la
fundacionde postasalolargodel Camino Real, que comunicaba BuenosAires

18 Boyer (2002) sostiene que el turismo moderno constituye una adquisicion cultural y sigue procesos de
“invenciones de distincién” que crean practicas, comportamientos y lugares de turismo; seqguidos de una difusién por
imitacion. Los guardianes culturales inventan, luego los stars (personajes destacados de la realeza, la aristocracia o las
artes) consagran. En este sentido, advierte que “el exceso de éxito perjudica a la distincion del lugar o de la practica,
produciéndose nuevas invenciones” (p. 15).
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2. Estacion del ferrocarril Trasandino en Puente del Inca, 1910c.
Coleccidon Alex R. Gulliver, Archivo Nacional de Chile.
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con Santiago. En este sentido, las Casuchas del Rey (1765c), que prestaban
albergue a lo largo del tramo cordillerano de este camino dejaron de cumplir,
con la llegada del tren, su funcién primaria de intercambio y descanso (caso de
la posta de Villavicencio), fueron adaptandose a nuevas condiciones (postas de
Uspallata, Puente del Inca y Las Cuevas), o bien desaparecieron definitivamente.”

Las infraestructuras afianzadas permitieron posteriormente el desarrollo
de la “cordillera como espacio social y econémico” (Lacoste, 2003), basado en la
practica turistica. En el aspecto simbdlico hubo que superar lo que Alain Corbin
(1993) denominé “territorio del vacio”: el espacio de la montafia, cargado de
connotaciones negativas, y caracterizado como espacio desértico (sin nada que
ofrecer), era poco apetecible para la instalacién permanente de poblados.

Lacoste (2003) afirma que las imagenes de la cordillera estuvieron muy
condicionadas por el sufrimiento fisico de los viajeros a lo largo del camino: “El
frio excesivo, la fatiga extraordinaria, la sensacién de miedo y la abundancia de
simbolos lugubres (...) actuaban como fuertes disuasivos” (p. 192). Una “nueva
sensibilidad” permitié transformar esas imagenes inspiradas en el miedo y la
repulsidon en postales sublimes, en las que “el vacio se vuelve emocién”, segun
apunta Corbin (1993), lo que promovié la contemplacién de las bellezas naturales
del lugar y, paulatinamente, la practica pionera de deportes de montafa. Fue
necesariosuperarobstaculosfisicos,comofaltadeequipamientoeinfraestructuras,
y culturales, para facilitar este cambio de mentalidad (Lacoste, 2003). Una nota de
la revista Caras y Caretas de 1901, expresaba sobre el valle de Puente del Inca:

(...) ya sea que vaya hacia la cumbre o descienda de ella, encuentra un alivio al
pesado andar de las mulas en que se hace la travesia, que es desolada y trae al
dnimo de emocion en emocion. Las mulas en hilera flanquean abismos profundos,
ya costeando algun torrente que se retuerce en el plan de la montafia y que apenas
se ve, oyéndose el tronar de los pefiascos que ruedan en su seno, o ya siguen una
senda que caracolea sobre la superficie de un cerro que parece una aguja y desde
la cual uno ve la muerte donde quiera que caiga la vista. Y Puente del Inca es como
la llegada a la gloria (El Puente del Inca, 1901, s. p.).

La cita confirma la vision amenazante generada en torno de la montafa.
Las imagenes del “abismo”, los “pefiascos” o la “aguja” permiten vislumbrar
el universo simbdlico gestado en torno de la cordillera, disociado en

19  La ubicacién de estos refugios en el camino de alta montafia respondié a una seleccion premeditada de los sitios
de emplazamiento, que tuvo en cuenta “las avenidas y zonas potenciales de talud”, lo que contribuyd a su preservacion
en sus mas de 200 afios de existencia, dado que se encontraban sometidos a los rigores del clima de montafa y los
aludes de nieve (Ramos, 1996, p. 476).

absoluto del disfrute o el placer estético. Esta mirada fue revirtiéndose
poco a poco, los deseos de progreso que buscaban insertar al pais en el
panorama mundial obraron en favor de instalar un nuevo sistema de
valores respecto de la percepcion de la montafia, gracias a la construccion
del tren Trasandino, que demando altisimas erogaciones de dinero, a partir
de capitales estatales y privados que migraron en distintas oportunidades a
emprendimientos britanicos, que ya “conocian el potencial de la articulacion
de las empresas de transporte con la actividad turistica” (Lacoste, 2003, p.
179). El itinerario partia de la ciudad de Mendoza en direccién sur, hacia
las estaciones intermedias Paso de los Andes, Blanco Encalada, Cacheuta,
Potrerillos, Guido, Uspallata, Rio Blanco, Polvaredas, Zanjon Amarillo, Punta
de Vacas, Puente de Inca y Las Cuevas, donde en 1910 se construy0 el tunel
de la Cumbre, que marcaba el final del itinerario en el lado argentino antes
de cruzar a Chile.

Ademasdelas estacionesintermedias, se requiriola construccidn de puentes de
hierro, tUneles socavados en piedra y cobertizos de chapas, junto con importantes
estructuras en hormigdn armado para la resolucién de apoyos de puentes sobre
riosy arroyos, cabeceras de tuneles, obras de alcantarilladoy otras infraestructuras,
que evidenciaron los adelantos tecnoldgicos de su tiempo (fig. 3).

Lo expuesto permite vislumbrar ya desde el cambio de siglo el surgimiento
de un “sistema territorial”, en palabras de Raffestin (2011), conformado a partir de
lineasy puntos. En nuestro caso, elferrocarril Trasandino significo la materializacion
de un importante agente de poder, que en su trayectoria buscé unir puntos (los
poblados)asegurando entre ellos la continuidad del sistema. Este procedimiento se
completd a partir del surgimiento de flujos, evidenciados por los desplazamientos
de personas, ideas y mercancias a lo largo de la linea férrea, de manera que las
relaciones sociales y de poder quedaron perfectamente delimitadas dentro de
una red de actividades en territorio cordillerano, en muchos casos con marcas
materiales, como los poblados y hoteles de montania.

1.2. Representaciones sociales y turismo hacia el cambio de
siglo. Practicas pioneras y hoteles de montaia

Respecto delaevidencia reunida en torno deviajeros extranjeros de paso
por Mendoza, Teresa Giamportone (2011) ha rescatado las representaciones

qgue circulaban sobre la ciudad y sus alrededores: los textos destacaban el
verdor y abundancia de los cultivos (alfalfares y vifiedos), las acequias de
riego, los cielos despejados y los dias diafanos. Junto con estas impresiones,
la posibilidad de vislumbrar las cumbres de la cordillera y las bondades
del clima para los asmaticos, constituyen algunos de los aspectos mas
recurrentes abordados por los viajeros de principios del siglo XIX. En el
estudio de otras crénicas, Giamportone (2005 y 2010) resalta la imponencia
de la cordillera y su caracter amenazante, instituidos ya en ese momento
como registros visuales con peso propio, en referencia al sector central de
los Andes argentinos. Por otra parte, los testimonios sobre la ciudad aluden
a su aspecto cuidado, con hospedajes urbanos de ciertas comodidades: a
mediados del siglo XIX la mayoria eran construcciones ejecutadas en adobe
y, en algunas ocasiones, articulados en torno a espaciosos patios; con
habitaciones que ofrecian minimas comodidades, como catre, mesa y silla;
llegando a contar, en los ejemplos mas relevantes, con muebles y enseres
importados.

En los primeros afios del siglo XX, los textos referidos a Mendoza,
aparecidos en periddicos, revistas y publicaciones conmemorativas, daban
cuenta de la existencia de ciertas imagenes que, desde el plano simbalico,
comenzaron a alimentar representaciones; sustentadas mayormente
en la existencia de aguas termales y la belleza del paisaje montafiés:

Tanto dentro como fuera de los limites occidentales de Mendoza, el paisaje es
verdaderamente grandioso. Al pie de altas montarfias cubiertas de nieves perpetuas,
se extienden vertientes de vegetacion exuberante que van a unirse para formar
pintorescos collados, anchos los unos, los otros estrechos, innumerables valles,
cascadas, saltos de agua, rios y riachuelos: todos estos elementos naturalmente
combinados en amoroso consorcio contribuyen a crear un panorama pletorico de
vida y maravillosamente bello, sobre el cual se ciernen en majestuoso vuelo los
condores y las dquilas andinas (Lloyd, 1911, pp. 691, 692).

Para el que viene a Mendoza por vez primera, hay varias cosas que por ser las que
dan su caracteristica a esta region le interesan vivamente. La cordillera, las vifias,
las bodegas y las ruinas de la antigua ciudad, constituyen la obsesion de la mayor
parte de nuestros visitantes (Gomez, 1908, p. 17)

Un dato no menor es que las primeras paginas del Album Argentino
Gloriandus (1909), ponderaban la jerarquia de las aguas minerales y los
balnearios de Mendoza:
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(...) en muy pocas regiones de la Tierra, no tan solo de este lado del Atlantico,
sino aun del Viejo Mundo, podrdn beberse aguas mds puras, sanas y potables
que las que se beben en las innumeras fuentes que tienen su origen, en
territorio de Mendoza, donde las hay mads eficaces que las de Vichy, Hungria,
Krondorff, Nocera-Umbra, San Pellegrino y otras tantas de fama universal,
por sus propiedades curativas, cual consta de andlisis practicados y por
informes de celebridades médicas (...). (Gobierno de Mendoza, 1911a, s. p.).

Respecto de su caracter de ciudad de paso obligado en el camino hacia
Chile, el Album consignaba el calificativo de “Vergel Andino”, por el cual
se la conocia, destacando su “importante rol como estacién de transito en
el camino del Pacifico y de San Juan, ocupando el primer rango entre sus
hermanas de Cuyo”. A ello, sumaba la presencia constante de viajeros y
comerciantes lo que le imprimia, en ciertas épocas del afio, “un movimiento
inusitado” (Gobierno de Mendoza, 1911b, s. p.).

De los textos, se desprende que los paisajes naturales de la provincia
contaban con reconocimiento oficial, mayormente por su belleza escénica.
La falta de equipamiento y la ausencia de una explotaciéon sistematica
en los primeros afos del nuevo siglo no socavaron, en principio, este
reconocimiento, al punto que esas figuras simbdlicas se vincularon de
manera indisociable con uno de los primeros recursos con que contoé la
provincia, susceptible de ofrecerse turisticamente: el de los bafios termales.
El contraste con destinos similares en Europa que, segun las cronicas, la
oferta local alcanz6 y en algunos casos superd; parecidé legitimar poco a
poco el valor de los parajes andinos, que debian ponerse a la altura de
los europeos solamente completando el equipamiento necesario para un
aprovechamiento organizado, con un minimo grado de confort.

El discurso evidencia un cambio de mentalidad respecto de las
representaciones sociales que circularon previamente: la montafia se
describia ahora como “paisaje grandioso”, es decir, se reconocia como algo
bello, mas que como amenaza. La argumentacion, apoyada en el empleo de
calificativos elogiosos, evidencia a las claras una nueva idea respecto de la
cordillera como constructo estético. Por otra parte, la mencion de especies
de la fauna local, como el céndor y el aguila, connota una intencion por
valorar el ambiente natural. En cualquier caso, el discurso da cuenta del
reconocimiento del paisaje montafiés como parte de un repertorio propio
de Mendoza. Los textos ofrecen una construccion simbolica de los parajes
cordilleranos, abordada desde la practica discursiva, que preanuncia una

mirada “nacionalista”, en palabras de Giménez (2001), que sera explotada
en las décadas siguientes: las figuras del condor y la montafia como
elementos emblematicos del Corredor Andino. Mas aun, detectamos que el
paisaje adquiere el caracter de “geosimbolo”, en la medida que esas figuras
representativas tienen la capacidad de reportar una relacion identitaria
asociada a Mendoza, como resultado de la apropiacién de un grupo social
para su reproducciény la satisfaccién de necesidades simbélicas (Giménez,
2001).

Al ser asumidas desde un discurso de poder, emanado del Estado,
las condiciones intrinsecas de Mendoza y sus panoramas “pintorescos”
comenzaron aservaloradostambién por el comundelasociedad, facilitando
su objetivacion. Vislumbramos el afianzamiento de ciertas representaciones
sociales que, con el auxilio de una amplia difusion operada desde la capital
nacional por una serie de publicaciones, consolidaron en el imaginario
colectivo unas figuras simbdlicas, evocativas de lo que significaba Mendoza.
Estas “figuras mediadoras del objeto” (Jodelet, 1984) se entrelazaron
uniendo la belleza y solemnidad de los paisajes de montafia, los beneficios
de las aguas termales, los caminos rurales forestados e incluso las bodegas,
imagenes que comenzaron a reproducirse en ambitos de la sociedad civil, lo
gue contribuy6 al proceso de “anclaje” de representaciones hegemodnicas
(Moscovici, 1989).

Ahorabien, ;estaban estas representaciones necesariamentevinculadas
alturismo? Larespuesta es negativa, almenos enlos primeros aflos del siglo:
el discurso sobre Mendoza se articulaba en torno de las imagenes a que
hemos referido, pero no se vinculaba directamente con la practica turistica
(enlaacepcién del término que entiende las actividades propias del turismo
moderno), sino mas bien con el veraneo, como ha indicado Pastoriza (2011),
en una definicibn mas acorde con las actividades pertenecientes a ese
momento historico.?° En este sentido, las Unicas publicaciones relevadas que
mencionan explicitamente la palabra “turismo”, fueron el texto Impresiones
de la Republica Argentina en el Siglo Veinte y una revista de caracter periddico
gque acompafiaba al diario La Nacion. La primera fuente referia a “chalets
habitados por turistas o familias” en Potrerillos, para quienes quisieran

20 Aqui nos referimos a actividades de la aristocracia politica y de la burguesia terrateniente y comerciante, que
disponia del dinero y del tiempo necesario para viajar. En palabras de Pastoriza, “la vinculacién con la naturaleza se
conjugaba con una intensa vida social, combinando sensaciones muy atrayentes: lo sublime ante un bello paisaje y el
vértigo de una acentuada sociabilidad. El veraneo duraba aproximadamente tres meses (...)" (Pastoriza, 2011, p. 30).

3. Tunel Trasandino, Las Cuevas. Entrada al tunel del lado argentino.
Lloyd, 1911, p. 354.
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pasar una temporada mas o menos larga en el paraje. Luego enunciaba la
posibilidad de reposar en la Casa Suiza, donde el visitante podia optar por
un vaso de leche, una copa de “Kaifir" o frutas, “recién cogidas, en gran
variedad, que se venden en cestitos a propoésito para llevarlos a lugares
predilectos de las cercanias y disfrutar una merienda a la sombra de los
pinos” (Lloyd, 1911, p. 708).

Por su parte, la revista La Nacion incluia una resefa sobre la labor de la
Compania de Hoteles Sud Americanos. Al respecto, sostenia que el turismo
habia tomado gran relevancia en Europa, evidenciado en los continuos
viajes “de miles de miles de personas a través del continente, utilizandose
todos los medios de transporte de que alli se dispone”. En comparacién
con Argentina, afirmaba que esta actividad no tenia una “manifestacion
considerable”, resultando “extraordinaria la anomalia, porque si tiene el
Viejo Mundo encantos mil en todos sus rincones, no carecemos tampoco en
esta parte de América de prestigios naturales que muevan en su favor a la
gran caravana de turistas” (La Compafiia de Hoteles Sud Americanos, 1910,
p. 176).

El desarrollo del montafiismo se vio favorecido en Mendoza por la
presencia de los balnearios termales. Los complejos se instituyeron como
centro de operaciones de cabalgatas y caminatas (fig. 4), que con el correr
del tiempo tuvieron mayor duracion e involucraron ascensiones a los cerros
proximos. Incluso llegaron a fomentar la ocupacién temprana de algunos
valles cordilleranos, como en el caso delvalle de Potrerillos, por su proximidad
al hotel de Cacheuta.

Un anuncio de la revista Caras y Caretas de 1913, daba cuenta de
la existencia de un “sitio incomparable para veraneo” y ponderaba las
caracteristicas de la zona:

El lugar privilegiado de la sociedad de Buenos Aires y Mendoza, por su clima
excepcional y su incomparable panorama. (..) Potrerillos desde tiempo
inmemorial, tiene fama de ser uno de los lugares mds sanos y hermosos de
la Republica. Con sobrada razén, atendiendo a su clima y a la belleza de su
panorama, se le ha denominado «La Suiza Argentina». Potrerillos es un balneario
por excelencia, cuyas termas gozan de reputacion bien conquistada. El agua de
Potrerillos es una de las mejores. Cuando el Gobierno de la Provincia mandé
analizarla, resulto, sequn consta: «considerada tan rica y potable como la del rio
Manzanares, en Espafia, el primero en el mundo (Saravia & Durdn, 1913, s. p.).

El aviso, vinculado a un remate de “23.000 metros de terreno, en lotes
desde 600, 700 y 1.000 metros cuadrados”, por la firma Saravia & Duran,
de Mendoza, indicaba que los lotes contaban con agua propia, “que nacey
mueredentrodelapropiedad”, delacualelanunciodestacaba, porsucalidad,
el agua mineral Stalli “bien conocida en nuestros circulos comerciales”.
Resaltaba, ademas, su “suelo prodigioso” y la construccion en breve del
“grandioso Nuevo Hotel, uno de los establecimientos termales de mayor
importancia en la Republica” (s. p.), en referencia a las obras de ampliacién
gue se llevaban adelante por esos afos, en el Hotel Termas de Cacheuta,
distante 10 km del lugar.

1.2.1. Puente del Inca y el hotel termal

La estacion Puente del Inca fue construida en 1902. Hacia 1903 la
Compaiiia de Hoteles Sud Americanos Ltda. (subsidiaria del Ferrocarril
Buenos Aires al Pacifico) construyé el hotel termal Puente del Inca
aprovechandounavertientenaturaldeaguassulfurosasconpropiedades
curativas. El paraje era conocido desde tiempo prehispanico (Lacoste,
2013), el paso de latraza ferroviaria por el sitio significé un asentamiento
permanente de personas en el lugar.

El primer momento de ocupacion de la zona se materializdé con la
construccion del conjunto ferroviario compuesto por la estacion del
ferrocarril y sus equipamientos, que consistian en un tanque de agua
metalico elevado, galpones de depdsito y un conjunto de casas obreras;
a este sistema se sumo el hotel termal. Estos elementos se dispusieron
de manera dispersa organizados a uno y otro lado de la via, que los
vinculaba como eje estructurante y central del espacio. La arquitectura
era de factura y disefio modesto; no obstante, queda claro que adopté
un lenguaje pintoresquista influido por la mano de obra inglesa y el
manejo de las técnicas constructivas de saberes extranjeros, con
cubiertas de marcada pendiente en chapas de zinc sinusoide y muros
en piedra labrada del lugar; testimoniando la adaptacién al medio y al
dominio de manufacturas que se sirvieron de materiales autéctonos.

El primer hotel existente en el lugar “podia albergar medio centenar
de personas”, segun apunta Lacoste (2013, p. 227). Pero este primitivo

establecimiento solia generar protestas: “pasajeros llegados de Chile
dan noticia del estado lamentable de los bafios de Puente del Inca. Sélo
hay una mala casa, donde atienden mal y cobran caro. Ademas, bajar a
los bafios es un peligro”. El autor sostiene que la llegada del ferrocarril
cambio rapidamente esta situacion. Como lugar de emplazamiento del
hotel “se eligié la margen derecha del rio de las Vacas. De esta manera,
como el ferrocarrilse encontraban sobre lamargenizquierda, parallegar
al hotel se utilizaba el legendario Puente del Inca como lujoso acceso”.
Segun una crénica de la revista La Nacién, la Compafiia de Hoteles Sud
Americanos “adquirié el famoso establecimiento de bafios termales”, lo
que, sumado a la evidencia de Caras y Caretas de 1901, confirma que el
edificio existia ya desde principios de siglo, y fue posiblemente objeto
de mejoras por parte de aquella empresa.

Las imagenes reproducidas en publicaciones peridédicas muestran
un edificio que adhirié a un lenguaje pintoresquista, edificado sobre
un basamento de piedra, de tal manera que absorbia los desniveles del
terrenoylo protegia delas copiosas nevadas, impidiendo laacumulacion
contralas paredesy dando lugar a una amplia terraza (fig. 5). En general,
las imagenes muestran una cuidada factura y buen mantenimiento de
la construccion: muros blanqueados, guardapolvos y antepechos de
ventanas con formas salientes y un llamativo disefio de la espaciosa
galeria exterior. El acceso principal se ubicaba en el eje de la fachada,
estaba destacado con un alero de doble pendiente y presentaba el
hastial tipico de la arquitectura ferroviaria inglesa, con una cresteria
fantasiosa como remate. La galeria se apoyaba sobre barras de acero,
simulando una arqueria, que en sus enjutas desarrollaba ornamentos
metalicos, a modo de filigrana.

La fotografia del frente del edificio circulé como postal, de manera
gue contribuyd a alimentar representaciones en torno de la experiencia
del veraneo en alta montafa. En relacidén con la arquitectura, podemos
ver que la masa muraria fue resuelta enteramente en piedra revestida
con revoque cementicio y los techos, en chapas de zinc, fueron
dispuestos sobre estructuras madereras a dos aguas, con cenefas de
madera escuadrada.

La fotografia revela que el sistema en pan de bois fue la técnica
constructiva empleada en los remates de muros, bajo los planos
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4. Paisajes en la provincia de Mendoza. Cascada de Potrerillos.
Lloyd, 1911, p. 693.
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inclinados de la cubierta: consistia en estructuras de madera cruzadas
en gablete, rellenas con piedras y argamasa de asiento, revocadas con
mezcla cementicia, técnica propia de la arquitectura vernacula inglesa.?

La tipologia del edificio respondia a un esquema pabellonal, conformado
por una construccién principal alargada, de dos niveles, orientada hacia el
este; que fue admitiendo con el tiempo construcciones dispuestas a 90°
de la primera, dejando espacios alargados entre ellas a modo de patios
intermedios, resultando en una planta en forma de “E”. Este esquema le
permitié crecer por adicidon de nuevas construcciones, o bien alargando los
pabellones existentes, segun surgia la necesidad de ampliar la capacidad de
alojamiento para huéspedes o empleados del hotel.

Lacoste (2013) rescata una profusa descripcion de Emilio Morales de 1916,
gue aproxima los espacios mas relevantes del hotel y sus cualidades mas
salientes: a continuacién de la galeria de invierno, en el frente del edificio,
se ubicaba en el interior un comedor “estilo inglés” y en ambos extremos
del salén otros dos, mas pequefios, destinados a familias. A la derecha de
este cuerpo, se ubicaba el gran vestibulo de entrada, escritorios, la caja,
el consultorio del médico y el hall de acceso a la galeria subterranea que
conducia a los bafios termales. Los departamentos para pasajeros estaban
distribuidos a ambos lados de largos corredores y provistos de cuartos de
bafio.

Los departamentos de lujo para familias, se encontraban en el frente del
bloque principal, “en el piso alto”, cada uno con una habitacionindependiente
para sirvientes. Finalmente, la planta baja en su costado izquierdo, albergaba
elsaldn de billares, sala de sefioras, salon de fiestas, peluqueriay bar. El hotel
contaba con luz eléctrica, generada en una usina a vapor propia. Respecto
de la cocina, era “amplia y comoda” y contaba con despensas en subsuelo
“abundantemente surtidas de vinos, licores, conservas y comestibles de
toda especie” (Morales, 1916; citado por Lacoste, 2013, pp. 229, 230).

El Album Argentino Gloriandus, por su parte, destacaba la presentacion
del establecimiento, que habia sido “decorado y arreglado con sumo gusto,

21 Nosreferimos a la arquitectura residencial del siglo XVI desarrollada en Inglaterra, con un sistema de entramado
de elementos de madera. Este sistema constructivo fue empleado tanto como casa de la burguesia comerciante,
como de los campesinos, y fue luego reinterpretado en el siglo XIX en el revival de la arquitectura goética, propio del
eclecticismo historicista, con la Red House como su ejemplo mas saliente (Frampton y Sainz, 2000, p. 43).

5. Hotel termal Puente del Inca (detalle), 1910c.
Colecciéon Alex R. Gulliver, Archivo Nacional de Chile.
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reuniendo todas las comodidades que exige el «bon vivre» del siglo actual”.
Los muebles, provistos “por la reputada muebleria de Maple”, contribuian
con “el lujo y esmerada atencidén aun en los mas pequefos detalles, que
puedan contribuir al bienestar y holgura de los pasajeros”. Respecto de la
oferta de tiempo libre, la resefia destaca que habia “vehiculos para enfermos,
carruajes, caballos y mulas para paseos y excursiones a los bellos y amenos
parajes que existen en los alrededores”, mientras que, para los jovenes, las
distracciones se repartian en diversos juegos, como “lawn tennis, croquet,
cancha de pelotas y otros varios (Gobierno de Mendoza, 1911¢, s. p.).

El informe del Dr. Hércules Corti, editado en 1924, ademas de destacar
los servicios de “planchado y lavado, la seccidn de panaderia, pasteleria y
matadero propio”, daba cuenta del aprovisionamiento del hotel:

La mayor parte de los comestibles frescos se provee desde Mendoza, pero del hotel
proceden las gallinas, patos, conejos y cerdos que se utilizan para el consumo de
los viajantes y bariistas. El agua potable es de excelente calidad y llega desde los
Puquios que estdn a diez cuadras del hotel y llegan a éste por desnivel; es un agua
de exquisitos caracteres organolépticos y escasa salinidad; se utiliza como aqua de
mesa y se prestaria admirablemente para embotellarla y saturarla con anhidrido
carbonico. (...) (pp. 5-6).

Y sobre el edificio de bafios, expresaba:

Consta de nueve cuartos de bafio, con su pileta revestida de azulejos, cuya higiene y
confort no deja nada que desear. El agua corre constantemente del grifo, mientras
el viajero se bafia y el exceso es conducido al rio de Las Cuevas, donde cae con
estrépito, en forma de cascada. Cada bahista dispone de treinta minutos para el
bario, de los cuales se disponen diez minutos para la limpieza de la pileta; funcionan
los barios desde las 6 de la mafiana hasta las 11 y 30 y por la tarde desde las 15
hasta las 19 (p. 3).

El acceso a los cuartos de bafo, segun confirma el texto de Corti, se hacia
desde el hotel por medio de un tunel de 130 m de longitud, “con un perfil
de «herradura» de aproximadamente 2 metros de ancho y de cuyas paredes
brotaban numerosas vertientes calientes y frias” (Ramos et al., 2008, p. 211). Al
edificio de los bafios propiamente dicho se accedia, luego de trasponer el tunel,
por medio de una galeria con arcos rebajados, ejecutada en mampuestos de
piedra. Los cuartos para bafios estaban cerrados por puertas con banderolas
de madera. La ubicacion del edificio, al abrigo del puente, buscé captar los
manantiales y emanaciones termales desde los mismos puntos de surgencia.

La estructura del edificio y sus terminaciones dan cuenta de las innovaciones
propiasdelamodernizacionenelusodelos materialeseinstalaciones: contaba
con luz eléctrica y presentaba muros revestidos con ceramicas esmaltadas,
piletas azulejadas, griferias, carpinterias en maderay pisos calcareos.La figura
6 forma parte de una secuencia de video, parte de un testimonio audiovisual
que registré las peripecias de una travesia a bordo del Trasandino. El Hotel
Puente del Inca constituia una parada obligada del itinerario. La imagen
nos acerca las peculiaridades de la practica de los bafios termales, donde
observamos a una bafista oculta tras una amplia manta, con un gorro sobre
la cabeza. Ademas, da cuenta de las caracteristicas edilicias y el confort que
ofrecia el sector destinado a la balneoterapia, enunciadas precedentemente.

No cabe duda de que el cambio de mentalidad, aludido con anterioridad,
impactd en los adelantos que ofrecia el balneario termal de Puente del Inca:
la modernizacién se hizo evidente no sélo en la materializacion del hotel, sino
gue incorpord paulatinamente otras actividades. En este sentido, la revista La
Nacion describia:

Quien discurra entretener sus ocios debe ir a Puente del Inca, porque hallara alli
motivos sobrados de distraccion y de deleite. Las excursiones al Aconcaqua, a 7.000
metros de altitud, al Tupungato, justamente célebre, al valle del rio Plomo, con
sus veinticinco kilometros de ventisqueros que acaban de descubrir los doctores
Reichert, Helbling y Bade, y que son unicos en el mundo, bien valen la Suiza y
la Europa misma. jY cudntas mds peregrinaciones pueden hacerse en aquellas
ponderadas regiones! Los Penitentes, la Cumbre, el Cristo Redentor... (La Compafiia
de Hoteles Sud Americanos, 1910, p. 176).

Elinforme Corti repetia algunas de las actividades enumeradas hacia 1910,
ya con mencién a la practica esporadica de “alpinismo” o algunos deportes
de invierno, como patinaje y esqui, actividades que también registraron las
notas graficas de la época (fig. 7): “En verano y otofio son los excursionistas
y bafiistas los que dan vida a esos lugares; en invierno son los pasajeros que
deben tomar la combinacion a Chile y que se hospedan en el hotel esperando
el buen tiempo para cruzar (...) ". El hotel podia “cdbmodamente” albergar 100
pasajeros, los cuales tenian a su disposicion “toda clase de distracciones y
diversiones: sala para familia, sala de musica, cinematografo, cancha de tennis,
croquet y billar.” (Corti, 1924, pp. 5, 6). Ademas, se realizaban excursiones y
cabalgatas a Horcones, donde la compafia construyo y habilité un refugio en
piedra, al Aconcagua, la Cumbre y el Cristo Redentor.

El empleo de la palabra “alpinismo” daba cuenta de la novedad de la
actividad en la regidon, que no hacia referencia aun, al nombre del cordon
montafioso local; o bien porque buscaba emular intencionalmente las
practicas referenciales del Viejo Continente. Esta actividad tomo fuerza
avanzada la década del veinte, lo que provoco la retraccion del uso de este
vocablo y la sustitucidn por “andinismo” a partir de 1930, con el surgimiento
de las primeras agrupaciones de montafistas.

Las imagenes muestran escenas de plena sociabilidad: la publicacién
buscé reunir en pocas tomas la multiplicidad de la oferta disponible, donde
los personajes compartian la experiencia con otros sujetos de igual rango,
en un entorno ameno, aun cuando existiesen normas de comportamiento
(implicitas o explicitas) que regulaban los intercambios, como mantener
prudente distancia de las damas en la charla, cuidar el tono de la voz y no
irrumpir en un grupo de personas del sexo opuesto. ??

El hecho de contar con vestimenta adecuada para pasar un dia en la
montafa, connotabala pertenencia del grupo a un estrato social determinado.
En las tomas predomina el paisaje cordillerano, pero también se muestra
el edifico de la estacion del ferrocarril como telén de fondo, de modo que
confirmalapresenciade equipamientoy minimas comodidades enellugar. Las
fotografias muestran a los guardianes culturales o “gate keepers” en palabras
de Boyer (2002): se trata de los personajes que inauguraron las practicas de
sociabilidad en ese sitio, que abrieron el camino para otros sujetos que, por
imitacion, fueron repitiendo esas actividades. Segun nuestro referente, se
verifica que estos personajes ejecutaban practicas especificas de ociosidad y
definieron “lugares de excepcidén”, en el contexto de una provincia cuyana de
principios de siglo XX.

Las publicaciones de la época asumieron el rol de construir y difundir
la imagen simbdlica del lugar: uno de los medios mas relevantes de
circulaciéon nacional (y especificamente en Buenos Aires) fue la Revista
Mensual BAP.? Esta publicacién elabord notas sobre el balneario que nos

22 Alrespecto, sugerimos revisar el cap. 3 “Transformaciones en la sequnda mitad del siglo XIX” y cap. 4 “Sociedad
y Género a principios del siglo XX. El despertar del feminismo”, del libro Mujeres en la sociedad argentina: una historia de
cinco siglos (2012), de Dora Barrancos.

23 La Revista Mensual BAP se edit6 entre 1914 y 1947, por la empresa del ferrocarril Buenos Aires al Pacifico. Lacoste
afirma que los directores de la publicacidon “trasladaron a la regién la experiencia acumulada en Europa, donde la
extension de los ferrocarriles permitié conectar mercados con atractivos turisticos”, lo que propicié “una afinidad
natural entre las revistas ferroviarias y el turismo”, permitiendo la “visibilizacién y promocién de los destinos” (Lacoste
y Castro,2021, pp.5, 6).
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ocupa de forma sistematica, alimentando las representaciones en torno al
sitio y la practica del veraneo. En un texto proveniente de 1921, describia:

Pero lo que no nos ofrecen ni Suiza ni otros paises es un hotel de montafia como el
de Puente del Inca, situado a una altura de 2.700 metros sobre el nivel del mar y al
pie de una de las montafias mas altas del globo, perennemente cubiertas de nieve.
Desde este punto de vista puede afirmarse que el hotel en cuestion es unico en el
mundo y ello explica que haya llamado la atencion a las familias que necesitan
veranear en puntos donde el aire seco, absolutamente seco, dé energias al cuerpo
y alientos al espiritu (Puente del Inca, 1921, pp. 44, 45).

Hacia 1922, la publicacion incorpord nuevos argumentos a la hora de
ponderar el balneario: para posicionar al establecimiento, recurria a la

comparacidén con sus pares europeos. El cambio en las imagenes “turisticas”
gue construia para su publico, evolucioné desde la simple contemplacion
de los panoramas a satisfacer un deseo de aventura, de contacto con la
naturaleza, referido a un espiritu de superacion; que se vislumbra en los
textos: “(...) reprocheselo y confiésese culpable de no conocer uno de los
panoramas mas soberbios y hermoso que existen en el pais. (...) nosotros
estamos mas obligados que nadie a conocer nuestras montafias, a entablar
y estrechar relaciones con ellas y a amarlas”. La crénica apelaba a exaltar la
sensibilidad de los lectores, afirmando: “Es que hay en ese paraje de leyenda
una serie de panoramas que no pueden ser descriptos y que, en cambio,
deben ser vistos y sentidos” (Hotel Puente del Inca, 1922, pp. 54, 55).

6. Captura de video del interior de los bainos termales, 1927.
Grupo Las Bévedas-Tambillos Uspallata, 2021, min. 03:58.

7. Actividades de los excursionistas en la montana.
Una excursion a Puente del Inca, 1917, s. p. Un descanso de un grupo de excursionistas. Admirando el grandiose panarama del Aconcagna,
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1.2.2. Cacheuta y su balneario

La historia de este balneario se remonta a 1885, momento en que se
construyé un conjunto de piletas para bafos termales al costado del rio
Mendoza, en el lugar denominado “de la Boca del Rio”, que venia a suplir
la carencia de instalaciones adecuadas para las inmersiones curativas,
ampliamente difundidas por sus propiedades terapéuticas. No obstante, esta
practica usual de la época estaba en realidad reservada al reducido grupo
de visitantes que se atrevia a llegar al lugar y descender por una empinada
cuesta alamargen del rio, donde se encontraban los manantiales termales.?*
Detras de las piletas se situd una precaria construccion, presumiblemente
de adobe, con cubierta a dos aguas. En una cota superior del cerro, mas
proxima ala via del tren, se ubicaba el restauranty a continuacién un bloque
destinado a habitaciones, que proporcionaban las comodidades minimas
para asegurar la permanencia en el lugar (fig. 8).

Esta imagen del primitivo edificio aparecié en la revista Caras y Caretas
en 1899, en una nota grafica que destacaba la expansion de la actividad
industrial de la Argentina, orientada a no dejar “dentro de poco, riqueza
alguna sin explotar”. Se referia al agua mineral para consumo, que competia
"ventajosamente con las similares que se importan desde el extranjero".
La publicacion calificaba al manantial de Cacheuta como "un tesoro del
cual puede enorgullecerse Mendoza", refrendando la aseveracion con la
mencién de los estudiosos que, examenes quimicos mediante, confirmaban
sus propiedades y eficacia para las enfermedades del estdmago. El texto
mencionaba al farmacéutico T. Belleli como responsable de la explotacién de
las aguas y a B. M. Christiany, quien asumio la funcién de dar a conocer sus
propiedades en cada rincén de la Republica, "no tanto con un fin material,
cuanto por el honor que refluye siempre sobre aquellos que prestan un
servicio a sus conciudadanos" (Copahues, 1899, s. p.).

En 1902 se construyo “un formidable muro de defensa. Ademas, se corté
el talud natural de la margen derecha del rio, para construir alli las nuevas
piletas” (Lacoste, 2013, p. 242), dado que las anteriores habian sido arrasadas
en 1898 por las crecidas estivales del rio, junto con las antiguas instalaciones.

24 En 1822 la Junta de Mendoza habia declarado las termas como bienes de uso y goce de la comunidad. En 1870
“ya se registraban viajes periddicos de personas que acudian a Cacheuta para bafiarse en estas aguas. (...) Para ello
abrian pozos en la arenay el ripio. En el verano, estos pozos desaparecian por las crecidas del rio. Pero en la temporada
siguiente volvian los visitantes para beneficiarse con estas aguas” (Lacoste, 2013, p. 241).

Hacia 1905, la seccidon destinada a balneario propiamente dicho, en la parte
baja de la ribera, se habia mejorado: consistia en una sucesion de cuartos
para bafo, conectados por un pasillo central descubierto.

La vinculacién entre ellos y el casco principal del hotel, mas arriba, se
resolvié con una extensa rampa para salvar las abruptas pendientes. Se
construyoé la capilla hacia el extremo sur del conjunto y se ampliaron los
cuerpos del edificio destinados a vestibulo, habitaciones para huéspedes,
restaurant y casino, conformando dos bloques, uno con vistas al rio y los
cerros; y otro detras del primero, con la misma extension, pero separado de
aquél por una extensa circulacién descubierta.

La Legislatura de Mendoza llamé a concurso mediante ley 519/1910, para
explotar las aguas termales y construir “todos los edificios, instalaciones
y accesorios que constituyan un establecimiento modelo y en manera
alguna inferior a los mejores existentes en otros paises”, para el servicio y
atencion de personas que precisaren el tratamiento medicinal de esas aguas
(Provincia de Mendoza, 1925b, p. 4526). El discurso de la clase dirigente no
hace referencia especifica al turismo, aunque indudablemente la explotacién
de las termas signific el afianzamiento definitivo del sitio como destino de
recreo. El lamado a concurso se resolvid, luego de evaluar las propuestas, a
favor de la empresa conformada por Arturo Dacomo, Ramon Junyent y Luis
Lattuada. En lo referido al hotel y equipamientos, el contrato de concesion
especificaba:

Art. 1°, inciso b) Los edificios seran proyectados y construidos en piedra, cemento
armado o ladrillo armado y en condiciones de resistencia capaces de ofrecer la
mayor estabilidad y contra temblores. - Inciso c) El capital que los concesionarios
invertiran en las instalaciones sera de dos millones seiscientos mil pesos moneda
nacional: en construcciones firmes adheridas al suelo y consistentes en hoteles
para primera y sequnda categoria, sanatorio para pobres y demas dependencias. -
Inciso d) Se construird un edificio de tercera clase con capacidad para cien personas
(..). La estadia y cuidado de cincuenta personas, que podra remitir el Ministerio
de Industria y obras Publicas, serd costeado por aquellos con asistencia médica
y botica gratuita, sin cargo alguno para el Gobierno, teniendo éste la facultad
de verificar las inspecciones y controles que sean necesarios en todo tiempo. -
Inciso e) Los bafios para primera categoria se construirdn contiquos al edificio
correspondiente. - Inciso f) En la parte alta del terreno que ocupa el parque actual,
se construira un gran palacio casino con hotel de primera clase. - Inciso g) Se
construirdn edificios para bafios de primera, sequnda y tercera categoria, piletas
de natacion. - Inciso h) Habra un departamento especial para gabinete de consultas

de médicos, sala de primeros auxilios y farmacia. - Inciso i) Los concesionarios
tendrdn la obligacion de adoptar el alumbrado eléctrico en el establecimiento, ya
sea tomando corriente de alguna empresa o utilizando la fuerza hidrdulica del rio
Mendoza para producirla. - Inciso j) Se llevara a cabo un programa de obras de
embellecimiento de conjunto del valle, con jueqgos de recreo, sports, funiculares,
construccion de parques, jardines, caminos, etc. (Provincia de Mendoza, 1925b, pp.
4532, 4533).

Las citas precedentes dejan en claro el caracter modernizador de
la gestion provincial de ese momento. En términos generales, porque la
explotacion de las aguas termales era entendida como una actividad
econOmica, complementaria a las demas actividades productivas de
Mendoza. Es palpable la construccion retérica de una vision especifica sobre
la montafia, que incluia el disfrute vinculado al ocio; en concreto, la practica
del veraneo.

Ahora bien, el contrato establecia como unica compensacion “el derecho
deexplotarlastermas, hotelesycasinoyconstrucciones que ejecutendurante
el término de cuarenta afos”, a cuyo vencimiento pasarian a propiedad
del Estado todos los edificios, instalaciones y demas obras realizadas vy
ejecutadas, lo mismo que los muebles, utiles, usinas y enseres del balneario
“que hayan servido al publico” (p. 4534). El contrato especificaba, también,
en relacion con el amoblamiento y servicios, que debia instalarse “en igual
forma que los hoteles clasificados de primer orden”. En julio de 1913, segun
consta en los antecedentes del contrato de concesién, la Sociedad Arturo
Dacomo & Cia. transfiridé a Carlos Sepp y Federico Devoto todos los derechos
y acciones que poseian sobre las Termas de Cacheuta, “con arreglo a los
actos de concesion del Gobierno de la provincia”, para lo cual constituyeron
la Sociedad Andnima Termas de Cacheuta, que en lo sucesivo se encargo de
la explotacion del balneario.

Ese mismo afo las instalaciones existentes fueron nuevamente mejoradas
y ampliadas, la empresa constructoray estudio de arquitectura Agustin Daverio
& Cia., %> recibié el encargo para la obra: se cubrié con un lucernario de cristal
y hierro la galeria de los bafos, se construyd la planta alta de las habitaciones
provenientes de la mejora de 1905c¢ (que también contempld la construccion de
una usina a combustién) y se concreté la lavanderia mecanica del hotel.

25 Estaempresa, fundadaen 1890, intervino “en la construccion de innumerables obras particulares de envergadura
y obras de caracter publico como las Casas Baratas del Barrio Cafferata” (Ministerio de Obras Publicas de la Nacién,
1937, p. 1102).
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Los espacios exteriores también fueron objeto de mejoras: incorporaron
jardines con senderos peatonales que delineaban parcelas de disefio
ondulante (vinculado posiblemente a la tradicién inglesa del paisajismo), con
arbustos y arboles de diversas especies. Todas las circulaciones exteriores y
las terrazas del hotel se coronaron con balaustradas, que le dieron unidad
al conjunto. En corto tiempo se incorporaron edificios de servicio, como la
residencia para personal, el edificio de administracién y la cocina (plano
9). El trabajo de la piedra natural del lugar, que se hizo evidente en las
infraestructurasy equipamientos del ferrocarril (por ejemplo, en los puentes
resueltos en arquerias de piedra sobre los que apoyaban vigas reticuladas), o
la introduccién de la tecnologia del hormigdn armado, también impactaron
en el lenguaje del edificio, que en algunas secciones mostraba un aspecto
mas tecnoldgico y utilitario. Tal fue el caso de la capilla, el comedor interno
y todas las dependencias ubicadas hacia el sur del complejo.

El comedor interno presentaba en sus terminaciones un cielorraso de
chapa estampada, apoyado en una sucesion de columnas de hierro fundido,
artisticamente trabajadas; muros revestidos en boiseries de madera en
el tercio inferior y pisos de pinotea, que le daban un aire refinado. Por el
contrario, el “Comedor de Cristal” o exterior hacia gala de un lenguaje mas
industrial, con grandes mamparas de acero y cristal que lo comunicaban
visual y espacialmente con la rambla de paseo, con una cubierta resuelta
sobre vigas reticuladas abulonadas. Un imponente mural ornamental
mostraba un tren humeante atravesando las montafas, como elemento
indiscutido del progreso en el valle. Hacia el exterior, una pérgola de hierro
y cristal apoyada en ménsulas artisticamente trabajadas, de caracter
modernista, hacia las veces de galeria de transicion interior-exterior.

El Ferrocarril Pacifico asumid la tarea de promocién del hotel, a través de
su Revista Mensual BAP, como también los grandes diarios de la época, que
dieron a conocer las nuevas imagenes de la montafia. Al respecto, la revista
del ferrocarril enumeraba las comodidades que ofrecia: cocina, pasteleria,
panaderia, saldén de lectura y escritura, sala de musica y teatro-casino. En
el lavadero se lavaba, desinfectaba y planchaba la ropa de los pasajeros.
Existia ademas una usina provista de dos motores, con 130 HP de potencia,
que proveian de hielo, luz y energia eléctrica a todo el establecimiento.
Ademas, destacaba la existencia de dos ascensores, uno que conectaba
con el andén del tren y otro para descender a la galeria de bafios termales,
donde estaban instalados “los bafios de inmersion, bafios de vapor, salas de

duchas, cuartos de masajes, consultorio, farmacia, peluqueria de hombresy
sefioras (...)” (La vida en Cacheuta, 1922, pp. 44, 45).

Encontrar un hotel de estas caracteristicas, en medio de las montafas,
debid configurar una experiencia muy atrayente, sobre todo si consideramos
gue en la propia ciudad de Mendoza no se contaba con edificios hoteleros
gue lo igualaran en superficie o en servicios.

La publicacidén sistematica de articulos publicitarios por parte de la
Revista Mensual BAP fue determinante a la hora de dar a conocer el balneario
en los circulos sociales de todo el pais. Por otra parte, fue colaborando en la
construccion simbdlica del destino Cacheuta en el imaginario colectivo. En
este sentido, ademas de numerosas descripciones, operaban fuertemente
alimentando el discurso con calificativos cargados de recursos retoricos. Por
ejemplo, las notas sobre el hotel lo catalogaban como “Perla de los Andes”,
“Portada de la Cordillera”, “Anfora de la salud”, “Rincén del bienestar” (La
vida en Cacheuta, 1922, pp. 44, 45) u “hotel que hace cumplido honor a
la industria hotelera” (La vida en Cacheuta, 1922, pp. 45). Un anuncio de
1921 destacaba la proximidad con la ciudad de Mendoza, el confort del
establecimiento y su cocina de “primer orden”, ponderandolo como destino
predilecto para el “descanso” y la “salud” (Termas de Cacheuta, 1921, p. 48).

Otros anuncios recurrian a una retérica que interpelaba al receptor,
con un fuerte componente persuasivo, con afirmaciones del tipo “ir a
Cacheuta es un deber ineludible” (Cacheuta, 1921, p. 55). Los argumentos
empleados comenzaron a esbozar un sentido “patridtico”, visitar Cacheuta
se instituia en una obligacién, al menos para todo aquel que se jactase de
conocer verdaderamente el pais: “Ud. es el principal, el dnico culpable, de
la ignorancia en que vive respecto de las grandes bellezas panoramicas
argentinas”. El contraste con destinos analogos consagrados (mayormente
de Europa) volvia a emplearse como recurso argumentativo a la hora
de publicitar el hotel: “(...) Es curioso, pero es asi: gran parte de nuestra
poblacién vive suspirando con las bellezas alpinas, y no sabe que, ahi, a una
noche de ferrocarril, estan las bellezas andinas que tienen una reputacién
mundial inconmovible” (Cacheuta, 1922, p. 74).

El factor comun que se vislumbra en los anuncios relevados, entre
principios de siglo y durante toda la década de 1920, se sustenta en una
referencia sistematica a una componente sensorial, casi ligada a algo

religioso: visitar las montafias, el contacto con la naturaleza, el disfrute de
los paisajes y su belleza, se proclaman como un balsamo para el espiritu,
como complemento de la cultura fisica.

El Libro de Oro de Cacheuta fue otra de las publicaciones de gran
relevancia en la difusién del balneario y sus servicios. En la descripciéon del
hotel, el informe Corti contenido en esta publicacién buscaba convencer al
lector sobre las comodidades que encontraria en el lugar, con un grado de
confort suficiente que no sacrificaba las comodidades propias de la “vida
civilizada”. Las descripciones contenidas en las citas permiten hacerse una
idea acabada de la multiplicidad de actividades disponibles, en un escenario
de refinamiento.

8. Antiguo hotel de Cacheuta.
Copahues, 1899, s. p.
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9. Planta del conjunto. Hotel Termas de Cacheuta, 1913c.
Archivo AHTER- INCIHUSA, CONICET. (Digitalizado por el autor)
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Asi, se fue alimentando una prefiguracion del balneario, como sitio
emblematico para el veraneo en la montafia, independientemente de la
necesidad de un tratamiento médico con aguas termales. Los textos vertidos
en ambas fuentes (el Libro de Oro y la Revista Mensual BAP) contribuyeron a
alimentar un “sistema de creencias, valores y normas” (Jodelet, 1986) que
tuvieron sin dudas una orientacion actitudinal en sus destinatarios: visitar
el balneario, cumplir con sus rutinas y ajustarse al conjunto de pautas que,
explicitadas o no, regulaban las practicas del ocio en la montafa.

La profusiéndedescripcionesrelevadasenambasfuentes, contribuyeron
a la consolidacion de este corpus representacional en torno del hotel, en la
medida que posibilitaron la mediacién entre el texto (el discurso) y el objeto
real (el balneario y su oferta), con ayuda de una imagen, una metafora o
un conjunto de ellas; que aludian tanto al lugar como a la experiencia que
este proponia. Ademas de las publicaciones mencionadas previamente, el
balneario fue objeto de promocidén por medio de otras herramientas, como
postales, albumes conmemorativos y notas en prensa, lo que contribuyd al
anclaje de representaciones sociales.

Junto a las publicidades propias de la empresa, las paginas sociales
de la prensa y de revistas de actualidades también se hicieron eco de los
aconteceres dentro del hotel: como en el caso de Puente del Inca, la curacion
de los males fisicos habia pasado a un segundo plano, y el balneario de
Cacheuta se instituyé como vitrina social de su momento histérico. Una
cronica publicada en La Semana daba cuenta de la convocante vida social del
balneario, sobre todo entre las numerosas familias que optaban por pasar
latemporada en el lugar: “(...) Estos actos del dia domingo (...) resultan siempre muy
interesantes y dan margen a que, en el instante de la salida de la misa, discurran
exquisitos cuartos de hora de sociabilidad (...) (En Cacheuta, 1918, s. p.).

Respecto de los bafios termales y las curas disponibles, los tratamientos
incluian aplicaciones “exteriores” e "interiores”. Como aplicacion externa,
podian tomarse bafios de inmersion, bafios locales, bafios de vapor, duchas
escocesas y masajes bajo el agua. Como aplicacién interna, estaban la
ingestion y los lavajes de estdmago, de intestino y vaginales. Las cabinas
de bafos eran “grandes y cdémodas, con una pequefia cama donde los
enfermos reposan después del bafio. Algunas tienen bafiaderas enlozadas
y otras piletas de azulejos” (S. A. Termas de Cacheuta, 1932, p. 14). Cada
cabina poseia dos grifos de agua, uno de agua caliente y otro de agua fria. El

agua caliente era provista con la temperatura natural con que era captada
del manantial, el agua fria se obtenia por enfriamiento del agua mineral
conducida por una serpentina hacia el rio Mendoza y vuelta a inyectar en las
cafierias por medio de un sistema cerrado.

Respecto de su mobiliario y comodidades, las imagenes dan cuenta
de suntuosos salones, ricamente ornamentados; con posibilidad de
realizar multiples actividades, albergadas en espacios de gran relevancia
arquitecténica (figs. 10-11-12-13).

Las fotografias confirman que el hotel fue el mejor equipado de Mendoza
y el mas grande en su momento, probablemente el ejemplo que mas pudo
equipararse a sus contemporaneos de Mar del Plata o de la Capital Federal.
El mobiliario respondia a un hotel urbano, nada haria pensar que se trataba
de un hotel en medio de la montafia, lo que indica la relevancia del ferrocarril
en el transporte de materiales, muebles, artefactos de iluminacion vy
sanitarios, maquinas y otras mercancias; muchos de ellos importados. En
el aspecto constructivo, connota el oficio de personal especializado que
dominaba técnicas de aplicacion de revestimientos cementicios en muros,
de papeles decorativos, la ejecucion de guardas o molduras en yeso; junto
con la incorporacién temprana de la luz eléctrica generada por una central
propia.

Respecto del edificio como mediador de un mensaje (Eco, 2000), su
lenguaje formal referia a una arquitectura palaciega, inspirada en las villas
de recreo del norte de Italia: el edificio, con vistas al rio -cuyas imagenes
poblaron anuncios y postales de la época- presentaba una volumetria
compacta, de cubiertas planas, conunjuego de entrantesysalientes, logrado
por el retranqueo alternado del muro de fachada, generando expansiones
en la planta alta, limitadas por una baranda ornamental de hierro. Esta
composicion del plano vertical de la fachada generaba ritmos de luces y
sombras que le otorgaban gran dinamismo. El lenguaje arquitectonico
denotaba la presencia de mano de obra inmigrante: en efecto, la empresa
José Polizzi e Hijos se desempefd en la construccién de la obra “durante
tres afios con mas de 200 obreros, vinculando asi su nombre a una de las
mas bellas instalaciones termales de la Republica”.?

26 Polizzi era un inmigrante italiano, arribado a Mendoza en 1910. Trabajé en la construccion de las bodegas Giol
(en Gutiérrez), Brandi, Civit, Paganotto y Bernasconi. En la ciudad de Mendoza, construyé (entre otras obras) el Hotel
Avenida, la residencia Fusco y la residencia Antuiia (El empresario y constructor, 1928, s. p.), resueltas con gran destreza
en la tradicién ladrillera italica, en cuanto a dominio de la técnica, proporciones y terminaciones.

En la relacion del hotel con su emplazamiento, observamos que, desde
los origenes de la estacidon balneariay a lo largo de su historia, la disposicidon
de los edificios respondi6 siempre a una configuracion aterrazada, producto
de las grandes pendientes a sortear para alcanzar las margenes del rio
Mendoza. El partido se extendia sobre el terreno en una tipologia estrechay
alargada de crecimiento, ajustada al espacio libre subsistente entre la via del
treny laribera. Este esquema longitudinal respondia a un eje estructurante
del conjunto: la via del tren. Por otra parte, el propio edificio del hotel se
configuraba como telén de fondo de un segundo espacio de relevancia,
por lo que quedaban definidas dos calles como espacios emblematicos
“modernos”, que articulaban la composicion: en una cota superior, la calle
de caracter publico, junto a la via, que recibia y permitia la socializacion
inaugural de los visitantes.

En el nivel inferior, una calle propia del hotel, que las sucesivas
publicidades nombran como la “rambla de paseo”, y se instituyé como el
espacio mas importante al ser aglutinador de las practicas de sociabilidad
veraniega: charlas, caminatas, partidas de cartas, encuentros de té, lugar de
celebraciones oficiales, sitio de juego y encuentro de nifios; y también con
la funcion de extenso mirador del paisaje circundante. Ademas, vinculaba
el cuerpo central del hotel con todas las actividades y usos que se ofrecian
al aire libre, de las que destacaban juegos de bochas, partidos de tenis,
cabalgatas y la inmersion en la piscina descubierta.

Es de destacar la condicidon colonizadora que alcanzd el hotel, en el
sentido de generar arraigo de las personas al lugar; ya sea por la gran
cantidad de empleados que demandaba su funcionamiento?’ (quienes tenian
su residencia permanente en las mismas dependencias del hotel o en el
poblado de Cacheuta), como por la afluencia de visitantes, lo que provocaba
un hormigueoincesante de personas, sobre todo en latemporada de verano.
Por ejemplo, la estacién Cacheuta del Trasandino registré en 1914 9.823
pasajeros despachados y 16.283 recibidos. Hacia 1916 el movimiento fue
de 6.347 pasajeros, “y el conjunto del afio cerré con un promedio mensual
de 2.531 personas. En total, en 1916 llegaron a Cacheuta mas de 30.000
personas, cifra que se reiteré también en 1919” (Lacoste, 2013, p. 248).

27  “Paradar una idea de lo bien atendido que esta el hotel, debo manifestar que durante la temporada, en verano
y otofio, 152 personas constituyen el personal de las termas; y en invierno alrededor de 55 personas” (S. A. Termas de
Cacheuta, 1932, p. 30).
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La estacidn termal constituyd un agente significativo para la generacién
de empleo y la promocion de actividades econdmicas de la poblacion local,
como por ejemplo, cultivo de frutas y hortalizas, cria de ganado vacuno,
porcino y de aves de corral para consumo; cria de ganado mular y caballar
para cabalgatas e instalacion de tambo para la produccion de quesos y
leche, entre otros.

Durante la primera etapa de su historia, la Unica manera de acceder al
hotel era por medio del ferrocarril. Para llegar a Cacheuta, el tren demoraba
veinticuatro horas desde Buenos Aires y dos horas desde Mendoza: “La
estacionseubicabaaunoscentenaresde metrosdelhotel, peroentemporada
de gran afluencia de publico, se detenia frente al mismo” (Lacoste, 2013, p.
247), lo que contribuy6 a propiciar el uso de la calle publica del hotel, como
gran espacio de socializacion de los recién llegados.

En la gestion lencinista de Alejandro Orfila (1926-1928) se mejoré el
camino carretero de acceso al balneario: por decreto 103/27 se convinieron
las especificaciones técnicas del viario a materializarse (que debia extenderse
desde la estacion Blanco Encalada del Trasandino hasta las termas,
sorteando irreqularidades del terreno por medio de dos puentes), junto
con reformas edilicias, que el concesionario se comprometia a ejecutar, a
fin de dar por resueltas “las divergencias existentes entre el Gobierno y la
nombrada Sociedad Anénima” (Provincia de Mendoza, 1928, pp. 99, 100).
Estas divergencias habian provocado una situaciéon de “inaccion” de la
sociedad concesionaria, impidiendo dar el “debido impulso a la explotacion,
mediante mejoras que su regular funcionamiento reclama” (p. 99). Lanorma,
en vigencia, dio por cumplida la ley de concesion 519/13 y fue suscrita por el
Ministro de Industrias y Obras Publicas, Dr. José E. Aguilar y por César Negri,
en representacion de la SA Termas de Cacheuta.

Las nuevas obras en el balneario incluyeron un tinglado “para la guarda
gratuita de automoviles”, un bar destinado a “clientela populary chauffeurs”,
un edificio “con esqueleto de cemento armado, con paredes y tabiques de
bloques de cemento, con techo de chapa a canaleta”, para alojamiento “de
enfermos pobres” (p. 101), un edificio de 47 habitaciones y dependencias
y una nueva instalacion de calefaccion para los pabellones principales del
hotel, “que debera extenderse progresivamente hasta ocupar la totalidad
de las habitaciones” (p. 102).

A término del contrato (que se establecié por un lapso de 40 afios), el
concesionario debia entregar al Estado todos los edificios, instalaciones y
demas obras realizadas, al igual que los muebles, Uutiles, usinas y enseres
del balneario. Asimismo, se establecian tres categorias de alojamiento
y pension, “sujetas a tarifas diferenciales”: primera categoria, seqgunda
categoria y tercera categoria, destinada a “enfermos pobres” (p. 104).

1.3. El desarrollo turistico y hotelero de Villavicencio

Una de las compilaciones mas completas sobre la historia de este paraje
fue realizada por Fernando Morales Guifiazu, quien se constituye en nuestro
principal referente, con su obra Villavicencio a través de la historia (1943). Al
igual que los otros enclaves montafneses abordados, la posta de Villavicencio
se conocia desde tiempos de la colonia, por integrar uno de los puntos que
jalonaban la ruta a Santiago, capital del vecino pais; y por existir en el lugar,
vertientes de aguas termales y minerales que se aprovecharon al menos
desde las primeras décadas del siglo XIX.

Eltitulo de las tierras de Villavicencio se remonta en su origen a la Merced
Real que expidi6 el Capitan General de Chile, Rodrigo de Quiroga, por la
cual doné al Capitan Juan Luis de Guevara 500 cuadras de tierra en Cuyo.
Luego, en 1650, “segun consta en el Archivo Judicial de Mendoza, dofia Inés
de Aquilar, viuda del capitan Guevara, vendid a su yerno don Juan Luis de
Guevara las 500 cuadras” (Morales, 1943, p. 20). La propiedad estuvo luego
a nombre de los descendientes. En 1704, Joseph de Villavicencio figuraba
como el propietario de las tierras, de quien tomaron el nombre.

Ricardo Napp describié las aguas de Villavicencio,?® en un capitulo de
su libro La Republica Argentina (1876), redactado especialmente para la
exposicion internacional de Filadelfia. Este autor refirio:

En la estrecha grieta de una roca formada en el esquisto arcilloso, una pequefia
fuente, cuya temperatura es de 36°5C, y a diez metros sobre el nivel del arroyo que
recorre el valle. Al bajar de la roca, las aguas se juntan en un pequefio recipiente

28 En la evolucion histérica de la explotacién de las aguas, tanto de las termales como de las minerales para
tratamientos terapéuticos, aparecen estudios de base cientifica al menos desde mediados del siglo XIX: Martin de
Moussy fue el primero en mencionar las aguas minerales de Argentina, en 1860 (Arjol, 1935, pp. 11, 12).

natural, de donde corren luego a un sequndo recipiente, situado en un nivel inferior.
De alli, el agua se dirige a un lecho que se halla a tres pasos de distancia. En el
sequndo recipiente, conserva aun la temperatura de 34°5C, mientras que en el
arroyo solo tiene 18°C. Ya hay alli un bafiadero, aunque de estructura primitiva,
para uso de los bariistas (Napp, 1876, pp. 247, 248).

El autor especificaba que el agua era ampliamente utilizada como
“medicamento interno”. Otros estudios relevantes fueron los del Dr.
Abraham Lemos, de 1879. Ellos constituyeron los antecedentes para el
“estudio completo de las aguas minerales de Argentina, por el Prof. Dr.
Atanasio Quiroga”, por encargo del Ministerio de Agricultura- Seccion
Geologia, Mineralogia y Mineria, que finalmente no llegé a concretarse,
pero representd un importante avance en el conocimiento y sistematizacién
de las aguas termales y minerales del pais (Arjol, 1935, p. 13). Iniciado el
siglo XX, los andlisis y descripciones de Enrique Herrero Ducloux (1907)
dieron una idea muy completa de la composicién quimica de las aguas, su
ubicacion y condiciones de explotacion, con algunos detalles respecto de
sus propiedades curativas. Herrero tuvo a su cargo el relevamiento de los
pozos de fuentes minerales y termales de toda la Argentina. Mauricio de
Thierry desarrollé en su Ensayo de Clasificacion de las aguas minerales de la
Republica Argentina (1915), para el Ministerio de Agricultura, un completisimo
estudio sobre las aguas minerales del pais y su empleo en la “crenoterapia”,
o “terapéutica hidromineral”. Alli explicaba que se consideraba aguas
“minerales” o “medicinales” lasque, porrazéndesutemperaturasuperiorala
del medio ambiente, tenian “(...) una accién fisiolégica a menudo apreciable,
pero siempre terapéutica, en un cierto numero de estados patologicos. Un
agua mineral fria o caliente es, entonces, un agua medicinal natural” (de
Thierry, 1915, p. 6).

Finalmente, en el ambito local el Dr. Ulises Isola, responsable de la Oficina
Quimica de Mendoza, realizo el estudio de todas las aguas minerales de la
provincia, cuyos resultados fueron publicados en un folleto condescripciones
de las diversas vertientes minerales y analisis quimicos y comparativos entre
ellas, con aguas similares europeas (Arjol, 1935).

Estos antecedentes dan cuenta de la relevancia que adquirid la
tematica de la explotacion de las aguas minerales y mineromedicinales,
consideradas tanto fuentes de salud como también generadoras de recurso
econdmico, que se entendia podia aprovecharse, con equipamiento vy
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servicios adecuados. Ademas, las investigaciones quimicas de composicion
de las aguas se emplearon como argumentos de peso en las acciones de
propaganda tendientes a su fomento, caracteristica verificada también para
el caso de Villavicencio, que incorporaba esta informacion en sus etiquetas:
“Agua Mineral Villavicencio. Alcalina - Litica - Antilrica - Estomacal” (Revista
de Cuyo, 1914, p. 11).

En 1910 el Album Argentino incluyé una descripcidon de las aguas
minerales y balnearios de la provincia, donde Villavicencio aparecia listado
en tercer lugar (luego de Puente del Inca y Cacheuta), bajo el titulo “bafos
de Villavicencio” (mientras que los otros dos hoteles son designados como
“balnearios”, lo que nos da una idea del desarrollo aun precario de este
paraje). De todas formas, siempre se resalté su cualidad beneficiosa para el
tratamiento de diversas dolencias: “Las aguas de estos bafios [Villavicencio]
tienen notables cualidades curativas, especialmente para las enfermedades
del estdbmago. Son muy recomendadas por celebridades médicas” (Gobierno
de Mendoza, 19114, s.p.).

Segun Morales Guifiazu, la primeraempresaregistradaenellugardataba
de 1902, cuando “tres franceses, Pouget, Savoy y Tonon” se encargaron
de mejorar “la misera choza de barro y paja que hasta esa fecha sirvié de
albergue a los viajeros”, al construir “una modestay limpia casita de material
con techo de cinc” (1943, pp. 135, 136). Un afio mas tarde fue fundada la
“Unidn Villavicencio S.A.” por el médico Lucio Funes y el farmacéutico J.
Enrique Suarez, con el objeto de difundir las propiedades de las aguas y
facilitar su venta como agua de mesa. Morales Guifiazu refiere que, hacia
1917, se redactd un informe encargado por la Direccidon de Minas, Geologia e
Hidrologia (Ministerio de Agricultura) y fue publicado al afio siguiente. En él,
especifica que la explotacion pertenecia a la sociedad aludida previamente
y daba cuenta de la existencia de un “hotel-pension” (p. 124). Es posible que
este primer hotel fuese el publicado en La Semana, en un articulo titulado
“Excursién a Villavicencio” (1918). El texto refiere al reconocimiento que
habian adquirido las aguas tanto en Argentina como “en el exterior de la
Republica”. La revista da cuenta del interés que despertaba el sitio y las
bellezas que ofrecia, en una breve cronica que destacaba la calidad del agua
para consumo humano.

Por otra parte, otros anuncios de esos afos destacaban solamente el
valor de las aguas (Bafios Villavicencio, 1916), de lo que inferimos que el

primitivo hotel no tenia suficientes comodidades para tomarlo como objeto
referencial en los argumentos promocionales. Efectivamente, se trataba de
una construccion modesta, resuelta a partir de un basamento sobreelevado,
para absorber los grandes desniveles del terreno. Desconocemos la cantidad
de habitaciones que ofrecia el edificio o sus servicios, pero si podemos
acercarnos a su materialidad: estaba construido con piedra del lugar, sus
caras exteriores terminadas con revoque cementicio y con una cubierta de
poca pendiente, resuelta con rollizos de madera sobre los que se dispusieron
cafaytortadebarro, cubiertos luego con chapasinusoidal. Presentaba hacia
el frente una galeria sobre pies derechos de madera y una sencilla baranda
constituida a partir de una barra de acero dispuesta en forma horizontal
entre los soportes de la galeria. Las carpinterias de puertas y ventanas eran
también de madera (fig. 14). El dato interesante de la crénica es que adn
no designaba a los visitantes como “turistas”, en coincidencia con otras
publicidades de la época referidas a los hoteles montafieses.

Al lugar acudian personajes de sectores medios, lo que se desprende
de la vestimenta de los sujetos y lo rudimentario de la posada existente,
en acuerdo con lo relatado en las cronicas historicas. En cualquier caso, el
paraje debe haber resultado muy atrayente en su configuracion estética
como paisaje de montafa, aspecto que también esta connotado en la
imagen, donde las figuras en primer plano se recortan contra la silueta de
los cerros, al fondo.

Ahora bien, la Union Villavicencio SA funcion6 con “graves dificultades
financieras” (Morales Guifiaz(, 1943)y fue en sumomento mas critico cuando
AngelVélazllegdé a Mendoza.?* Vélaz acostumbraba a hacer todos los afios sus
curas de aguas termales en Europa pero, “viéndose impedido de efectuarlo
a causa de la guerra, habia resuelto ir a estudiar, en sus fuentes, las aguas
Villavicencio, de las que se habia hecho consumidor habitual por haberlas
hallado excelentes” (Morales, 1943, p. 136). Fue asi como, por medio de un
contrato de arriendo por diez aios, saldd las deudas que habia contraido la
Unidn Villavicencio, para encarar obras de mejora en el hotel existente y dar
mayor impulso a la venta del agua de mesa, “en Mendoza, en la Capital y en
toda la Republica”.

29  Angel Vélaz (1872) fue uno de los cuatro hijos del matrimonio de Angel Le4n Vélaz y Mariana Eyherart. Llegaron
a la Argentina a fines de la década de 1860, procedentes de un pueblo cercano a Pamplona y se establecieron en Pilar,
provincia de Buenos Aires. Angel (hijo) fue un empresario visionario, “dedicado al comercio y la produccién en distintas
provincias y territorios argentinos, como Buenos Aires, Mendoza, la Patagonia y Chaco” (Echarri, 2015, p. 125).

Es importante sefialar que, en este momento historico, se dio una
particular medida del gobierno provincial, con la intencion de expropiar
“las fuentes termales, el terreno adyacente hasta veinte kilbmetros de ellas,
los edificios del balneario y las cafierias y maquinarias empleadas en el
transporte del agua” (Luis, 2018, p. 139). La propuesta de expropiacién fue
aprobada en Diputados, pero rechazada por el Senado en octubre de 1918.
Si bien no se concretd, sequimos a la autora en afirmar que se tratd de una
iniciativa precursora, que busco extender la provision de agua a capas mas
amplias de la poblacién, con el consiguiente beneficio para la salud, por
tratarse de un agua mineral; y para las personas con problemas digestivos,
como “sistema curativo”.

En lo que respecta al edificio, La Quincena Social exponia periddicamente
en cronicas y notas graficas todo lo referido al establecimiento termal y lo
gue en él acontecia. A partir de 1922, es visible el edificio de la ampliacion,
que convivié con la construccién primitiva durante algunos afos (fig. 15). Este
nuevo edificio fue objeto constante de mejoras hasta la década de 1940, en
que fue reemplazado por el que actualmente se encuentra en el lugar. Una
publicidad del diario La Palabra daba cuenta de los adelantos alcanzados:

(...) Villavicencio situado en medio de las sierras, es un paseo ideal para turistas y
veraneantes. Con su hotely barios, instalados de acuerdo con consejos médicos, esun
lugar confortable para reponer las energias gastadas en la vida activa. Villavicencio
acaba de ser reformado fundamentalmente por la nueva administracion. La cocina
y servicio en general, han sido especialmente reorganizados. Haga Ud. una visita
a Villavicencio. Los caminos han sido arreglados recientemente y Ud. puede ir con
su auto sin ningun riesgo, en dos horas (Hotel y Balneario Villavicencio, 1922, s. p.).

Este texto es muy revelador, en varios aspectos: nos da indicios de la mayor
circulacion del vocablo “turista”, en consonancia con otras fuentes, a partir de
la década del veinte. La circulacién de la crénica en un importante diario de la
época, alineado con el gobierno de turno, connota un interés desde la propia
gestion provincial por el sitio, al tiempo que garantizaba una difusidon mucho
mas amplia que los avisos de la Revista Mensual BAP o de la revista de La Nacion,
adoptados por los hoteles de montafia tradicionales para sus publicidades.
Un aspecto llamativo es que el texto pone en valor la tarea de Vélaz, contra
quien el Gobierno habia interpuesto la demanda de expropiacién. Pero lo
mas significativo se evidencia en la exhortacion a visitar el lugar “en auto y sin
ningun riesgo” celebrando, quizas tempranamente, la diada virtuosa que sera
explotada en la década de 1930: practica turistica y automdvil.
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14. Excursionistas y veraneantes.
Excursion a Villavicencio, 1918, s. p.

15. El hotel primigenio y la seccién ampliada en segundo plano.
La Quincena Social, 1922, s. p.

16. La seccion ampliada del antiguo hotel de Villavicencio, en la década de 1920 (detalle).
Coleccién Fajardo. Archivo Fotografico. Biblioteca Nacional Digital de Chile. Disponible en:
http://www.bibliotecanacionaldigital.gob.cl/bnd/629/w3-article-611846.html
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Retomando las mejoras a que fue sometido el complejo, sabemos que
la ampliacion se ubico al abrigo de un faldeo de la montafia, en una zona
de grandes pendientes. Para resolver este inconveniente, el edificio se
construyd sobre terrazas a distinta altura que absorbian los desniveles, en
un bloque con planta baja y un piso superior. Tipolégicamente, respondié a
un esquema alargado, constituido por una doble hilera de habitaciones a las
cualesse accedia porsendas galerias, en el frentey el contrafrente del edificio.
La planta presentaba un quiebre de su eje longitudinal, aproximadamente
en la seccién media, lugar donde se ubicaba una escalinata de acceso que
conducia a la galeria frontal. En este tramo se ubicaba el comedor, que
ocupaba todo el ancho de la planta. En el extremo situado al este, en el nivel
del basamento, se ubicaron los cuartos de bafo termales, que captaban las
aguas desde las mismas surgentes descriptas en las cronicas del siglo XVIIIy
XIX.Y en el nivel superior se encontraban las habitaciones para alojamiento.
Las abruptas pendientes de la ladera sobre la que se asentaba el edificio
hacian que el extremo oeste, mas proximo al cerro, tuviese sélo un nivel
(fig. 16).

El desarrollo edilicio del complejo coincide con lo expresado por Angel
Vélaz en un petitorio efectuado al Gobernador de la Provincia, respecto
de una ley que gravaba la produccion del agua mineral. En la carta, Vélaz
explicaba las inversiones que habia realizado en pos de una mejora de
Su empresa, pero estas mejoras se destinaron mayormente a equipar la
fabrica de botellasy el centro de envasado y distribucién, ubicado en la calle
Videla Correa de la ciudad de Mendoza.*° Sin embargo, rescatamos el fuerte
impulso que este empresario dio al desarrollo turistico del balneario, con
mejoras edilicias y camineras, como veremos mas adelante.

La tecnologia constructiva se sirvio del ladrillo cocido, el comedor
incorpord, como recurso decorativo, piezas escuadradas de madera en sus
muros, simulando un pan de bois. Ademas de estos adelantos, la construccién
proponia una fuerte vinculacion con el paisaje, a partir de galerias y balcones
en todo el perimetro, dado que el edificio se ubicaba en la ladera de un cerro
y junto a una profunda quebrada, demarcada por el curso de un arroyo
cordillerano. Las postales y algunas publicaciones de la época nos acercan
no sélo su tecnologia constructiva, sino también la imagen del comedor

30 En una solicitada aparecida en la prensa, Vélaz sostenia que el capital empleado en la explotacidon ascendié a
700.000 pesos, fuera de los cuales habia invertido “1.100.000 pesos en maquinas, botellas, edificaciones y créditos”
solicitados para “favorecer su mayor expendio y en la propaganda que ha sido necesario hacer con espiritu amplio”
(Aguas de Villavicencio, 1922, s. p.).

como espacio emblematico de sociabilidad: presentaba un caracter ruastico
y austero, tenia un hogar a lefios, muebles de madera y artefactos de
iluminacién logrados a partir de ruedas de carretas, con una decoracion
sobria y con todas las comodidades (fig. 17).

Los adelantos provocados por la modernizacion tecnoldgica también se
manifestaron en este edificio: si bien la Unica forma de acceder al sitio era
por la ruta que vinculaba con Mendoza, fue posible incorporar materiales
novedosos provenientes del comercio fluido con Buenos Aires e incluso
importados desde el exterior, que llegaban a Mendoza facilitados por el
ferrocarril. Por ejemplo, las galerias apoyaban sobre columnas artisticas de
hierro fundido, a diferencia de los soportes de madera de la antigua posada.

Ademas, presentaba barandas de madera torneada, pisos calcareos
y cenefas fantasiosas también en madera, propias de la arquitectura
ferroviaria. El cielorraso de las galerias estaba resuelto en pinotea, al igual
que los pisos interiores (fig. 18).

Las fotografias 16, 17, 18 y 19 permiten identificar un cambio en la
intencionalidad del discurso en torno del sitio y del hotel. Lasimagenes 16y 17
circularon como postales, de modo que fueron alimentando representaciones
visuales: si en la primera imagen detectada, proveniente de principios de
siglo, se evidencia la precariedad del albergue y lo comun de sus visitantes,
las siguientes cuatro connotan el perfil del “nuevo” huésped a que el hotel
aspiraba luego de las reformas: el “selecto grupo” fotografiado y los apellidos
de encumbradas familias de la sociedad de ese momento dan cuenta del
cambio radical de la vision que el nuevo gerente comenzd a forjar en torno
del lugary, poco a poco, el imaginario colectivo adoptd, a partir del discurso
vertido en los textos de difusion, en los articulos de las revistas de actualidad
y en las imagenes de las postales promocionales. Todos estos recursos
apuntaron a reformular las representaciones sociales ancladas a lo largo de
la historia del paraje, que lo asociaban a un lugar poco apto para el disfrute de
los bafios y para la instalacion humana con un minimo de confort, aun cuando
las crénicas histéricas de los siglos XVIII y XIX reconocian su potencialidad.

Durante el gobierno de Orfilay por medio de un convenio con la Nacién,
se inicio la construccién del camino carretero a las Termas de Villavicencio
(Provincia de Mendoza, 1928, pp. 95, 96). La obra involucré presupuesto
provincial, que afrontaba 40% del monto total, presupuesto del Ministerio

de Obras Publicas de la Nacion, también por un 40%, y fondos propios de la
Sociedad Termas de Villavicencio, por el 20% restante. En el decreto 813/27,
la sociedad administradora del hotel manifestaba a su vez, su propdsito de
construir, una vez terminado el camino, un nuevo hotel, que armonizara
“con el estado de progreso de la Provincia, y que ofrezca a las corrientes de
turismo, el adecuado confort de los mejores Hoteles” (Provincia de Mendoza,
1928, p. 95).

El texto del decreto daba cuenta de la relevancia que comenzo a adquirir
elturismo para el Estado provincial y preanuncia los efectos beneficiosos que
la obra vial reportaria a futuro. Pero el tema planteado no termina alli, sino
gue alude también a la relevancia de la accesibilidad a los sitios de interés,
en particular a los hoteles termales, dejando por sentado, tacitamente,
que donde el ferrocarril no llegaba, el Estado debia hacerlo, mediante la
construccion de carreteras.

Si bien el nuevo edificio no se materializd hasta 1940, se realizaron
intervenciones en el existente, orientadas a mejorar la calidad de la hoteleria.
No podemos asegurar que hubiese también una modernizacién de las
instalaciones o un aumento en la capacidad de alojamiento (hacia 1935 el hotel
ofrecia 26 habitaciones) (CITA, 1935, p. 31), pero si se desprende de la fotografia
historica que el hotel aggiorné su expresion arquitectonica, para adecuarlo a
los gustos del momento: los muros exteriores se trataron con un revoque simil
piedra Paris, todas las barandas de corredores y balcones fueron reemplazadas
por herreria artistica y se cerraron los balcones del extremo del edificio para
ganar espacio para celebraciones, con mamparas ornamentales de hierro y
cristal (fig. 19). Las mejoras arquitectonicas a que hemos referido cambiaron
la imagen del destino y permitieron activar representaciones visuales durante
las décadas de 1920y 1930, que apelaron a las ideas de comodidad, jerarquia de
la construccién respecto del paisaje, buen gusto, modernizacién y rusticidad,
evidentes en el empleo de adjetivos como “moderno”, “confortable” y “con

todas las comodidades” (La Quincena Social, 1924b, s. p.y 1925¢, s. p.).

Las imagenes 18 y 19 dan cuenta de la oferta de actividades de Villavicencio
y encierran al grupo de potenciales destinatarios: hombres, mujeres y nifios; la
expresion acabada de la familia estaba representada por el distinguido grupo,
presto a ocuparse del trajin propio del ocio mundano en la montafia. Por otra
parte, la circulacion de notas publicitarias, cronicas y fotografias en una revista
de los altos circulos mendocinos, como La Quincena Social, operaba en una doble
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via: garantizaba la difusién del enclave en circulos adecuados de la piramide
social y propendia al anclaje de representaciones, facilitado por una constante
referenciaciény prefiguracion del destino, orquestada desde las mismas paginas
de la publicacidn. La referencia a ciertos rituales, como el “lunch” y la “ceremonia
religiosa”, sumado al atuendo que puede observarse en los participantes del
festival resefiado, dan cuenta de las practicas propias del grupo, lo que afianzaba
su identificacion con el naciente balneario.

Los textos evidencian un cambio en la modalidad de oferta del hotel a
partir de 1922, en lo que respecta al servicio de cocina y los bafios termales
propiamente dichos: desde ese momento, se verifica una intencion explicita por
exponer y valorar el edificio del hotel, incorporando fotografias y detallando
sus progresos a nivel edilicio al discurso promocional, sobre todo luego de su
remodelacion. Los anuncios examinados en publicaciones periddicas dan cuenta
de los servicios ofrecidos por el hotel y sus instalaciones: se caracterizaba como
un establecimiento “dotado de todas comodidades” y con “buen servicio de

cocinay bafios” (La Palabra, 1924, s. p.). 17. Comedor del Hotel Termas de Villavicencio. 19, La concurrencia, que se dirige al salén del lunch después de la ceremonia religiosa.
Villavicencio, 1937, p. 8. Ecos del hermoso festival en Villavicencio, 1933, s. p.

A partir de la gestién traccionada desde el Estado y acompafiada por
el empresario en la mejora del camino carretero, los anuncios revelan una
exhortacion hecha explicitamente al visitante a tomar la iniciativa de conocer
el paraje, en su propio vehiculo, a partir de recursos retdricos que proponian
una invitacion a la accion. En este caso, las argumentaciones se sustentaron en
las buenas condiciones del camino carretero para llegar al hotel, demorando
“no mas de dos horas”, junto con la disponibilidad del servicio de auxilio de
la “Agencia”, donde debia darse aviso de salida, para prestar la colaboracion
necesaria en “cualquier dificultad que pudiese sobrevenir en el viaje” (Hotel y
Balneario Villavicencio, 1922, s. p.).

El camino carretero, del cual el hotel y su enclave constituian una parada
obligada en el itinerario a Chile por la variante norte, fue adquiriendo en ese
momento mayor relevancia para la empresa encargada de la explotacion: estas
acciones cristalizaron en iniciativas de mayor envergadura sobre esa ruta, a
cargo de las Direcciones Provincial y Nacional de Vialidad, luego del aluvidon de
1934 que paralizd el servicio que ofrecia el Trasandino.

18. Un selecto grupo de veraneantes, donde figuran las distinguidas familias Zapata,
Orfila, Ceretti, Godoy, Marenco, Aberastain, Suarez Corominas y otras.
En el Hotel de Villavicencio, 1925, s. p.
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Parte II
Acciones publicas e inversiones privadas en la ciudad

CAPITULO 1
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1.4. Hoteleria familiar hacia el cambio de siglo en la ciudad de
Mendoza

acia fines de siglo XIX, la ciudad de Mendoza no era considerada

un destino turistico. Su ubicacién, en el itinerario que enlazaba

Buenos Aires con Santiago y Valparaiso, en el vecino pais de
Chile, determiné desde sus mismos origenes una presencia de viajeros
habitual. En relacién con el turismo, la llegada del tren en 1885 permiti6
un intercambio fluido de personas y mercancias, con desplazamientos que
adquirieron caracter estacional.

Pero esta dinamica de cambio se verifico exclusivamente en la cordillera,
con los balnearios de Cacheuta y Puente del Inca. Por el contrario, el
establecimiento de pequenos emprendimientos hoteleros en la capital
provincial respondié a un proceso de larga duracion. Hacia 1885 la
ciudad comenzo a evidenciar “cierto aire de cosmopolitismo, gracias a la
inmigracién y el ferrocarril” (p. 108), que propiciaron una modernizacion
urbana y edilicia, iniciada lentamente luego del terremoto de 1861. Los
hoteles pertenecian a empresas familiares y replicaron, en algunos casos,
la arquitectura residencial de caracter modesto, propia de fines de siglo XIX
y principios del XX, con algunas variantes segun su importancia. En otros
casos, donde existia mayor disponibilidad de recursos técnicos y materiales
para la construccidon, adoptaron tipologias con rasgos europeos y estilos
arquitectonicos mas perfeccionados.

Especificamente y en relacidn con la produccion de arquitectura
residencial que, se asume, constituia en ese contexto el modelo tipologico
mas cercano al hotel, el ferrocarril significé la introduccién de materiales
nacionales e importados. Pero las innovaciones no se dieron solamente en
el plano de lo tecnoldgico o constructivo; los extranjeros aportaron, por
una parte, su capacidad y conocimientos en el trabajo; en segundo lugar,
introdujeron nuevos rituales y usos en relacidon con las practicas del ocio.

En términos de construccion de la ciudad liberal, los parques se
instituyeron como escenarios privilegiados de la sociabilidad al aire libre.
Segun Liernur (2001), la implantacién de estos grandes equipamientos
verdes fue un denominador comun del periodo, en casi todas las ciudades
argentinas. Y su funcién fue cambiando a lo largo del tiempo. Por ejemplo, el

Parque 3 de febrero (de 1874) en Buenos Aires fue concebido por Sarmiento
“como instrumento educativo y productivo”. Analogas razones lo llevaron a
crear en Mendoza una Quinta Normal y Escuela de Agricultura, proyecto que
tomo fuerza en 1870 gracias a la sancidn de la ley 432 de organizacion de
la enseflanza agricola,® concretado cuatro ailos mas tarde. Mas alla de las
peripecias institucionales y los cambios en su denominacién, nos interesa el
caracter que adquirid esta porcién del territorio, ubicada al sur de la ciudad
consolidada hasta el momento: el sitio se habia convertido en una parada
obligada del ocio dominical, situacién que se mantuvo durante las primeras
décadas del siglo XX.

Cuando la Quinta se abria al publico sus senderos se convertian
en paseos “donde el tiempo parecia no transcurrir, porque las familias
disfrutaban de los aromas, del contacto con la naturaleza y se identificaban
con el trabajo del hombre”, sostiene René Héctor Puig (2006, p. 274). En el
lugar se “sucedian los refinados y cautos pic-nic y hasta las poses familiares
para que el fotografo se luciera con el verde paisaje de fondo o la cupula del
invernaculo” (fig. 20).

Enladimension arquitecténica einclusourbana, elcambio de mentalidad
propiciado por la modernizaciéon estimuld, entre otras cosas, una lenta pero
sostenida innovacién, manifiesta en una renovada concepcidén espacial,
tecnoldgica y material; que se sirvido de saberes extranjeros y de modelos
arquitecténicos adoptados del mundo europeo. En este sentido se sigue a
Ponte (1999) al entender a la ciudad como “ambito privilegiado de la cultura
material, donde puede manifestarse la espacializacion y textualizacion de
los conflictos, desigualdades y valores sociales” (p. 28).

Como hemos referido previamente, la ubicacion de la ciudad y su
vulnerabilidad ante el sismo, fueron condicionantes permanentes a la
hora de resolver la materializaciobn de los espacios necesarios para la
vida domestica e institucional. El fuerte temblor de tierra que sacudio la
ciudad en 1861, “propicié el traslado del centro urbano hacia el oeste y el
abandono politico del hasta entonces nucleo fundacional” (Raffa, 2016, p.

31 El predio se ubicaba al sur de la calle Coldn, limite sur de la Ciudad Nueva, en zona de potreros sobre un campo
completamente abierto, despoblado y estéril” y tenia por limites: al oeste la calle del Alto de Godoy (actual Belgrano),
al sur el zanjon de Astorga (actual zanjon Frias), al norte calle publica (actual Pedro Molina) y se conectaba con la calle
de San Nicolas (actual San Martin) por una franja de terreno de 15m. En enero de 1878 el Departamento Agronémico
se separé del Colegio Nacional, inaugurd sus propias instalaciones y fue elevado al rango de Escuela Nacional de
Agronomia. Los viveros de olivos, nogales y arboles frutales “tuvieron tal éxito, que pronto la escuela provey6 pedidos
de todas estas plantas, dentro y fuera de la provincia” (Girini, 2006, p. 35).

25), hecho que se concreté en 1863. Al considerar las pérdidas ocasionadas
por el terremoto, se sigue a la autora en sostener que estas “no fueron solo
materiales, sino que arrastraron (y arrasaron) los valores de la civilizacién
hispanica, de la cual la antigua ciudad era su expresion mas acabada” (p. 36).
En consecuencia, los ideales de una nueva nacion, producto del positivismo
finisecular imperante; junto con la idea de eterno progreso, estimularon en
la clase politica local la adopcion de la catastrofe como una “posibilidad de
fundacion de una nueva sociedad”.

Este cambio de mentalidad impactd en los usos y costumbres referidos
al ocio en general, y a la hospederia en particular: la modernizacion afect6
no solo la materializacién de los albergues, sino también las practicas que
ellos cobijaban.

20. El selecto grupo de participantes del picnic en los jardines de la Quinta Agronémica.
En San Juan y Mendoza, 1903, s. p.
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Por otra parte, el Estado asumié mayor compromiso en la legislacidon
sobre determinados temas: respecto de la edificacién, Ponte (1999) identifica
un primer intento de regulacién hacia 1889, que no pudo aplicarse por
resistencias de los grupos conservadores, por considerarlo una limitacién
al derecho de la propiedad. El municipio de la ciudad Capital, sin embargo,
“movilizado por sectores mas progresistas de la elite gobernante, dicté
una legislacion edilicia en sus mas variados aspectos y, hasta propuso,
instrumentar mejoras en las condiciones de habitabilidad de la poblacion”.
Fruto de esta inquietud resulté la sancién del primer Reglamento de
Construcciones que tuvo la ciudad en 1902, con “larga vigencia, dado que
ayudo a definir, hasta 1927, por accion u omision, la morfologia urbana del
periodo” (p. 144).

Este reglamento apuntaba mayormente a resolver cuestiones estéticas
de las edificaciones, o bien ajustaba las variables de iluminacion y ventilacion
natural para los distintos cuartos. No legislaba sobre el uso de materiales
sismorresistentes en las obras, aunque si limitaba la construccion en altura,
cuando la planta baja era de adobe (Luis y Esteves, 2022). Por otra parte,
requeria que los muros de fachada fuesen de ladrillo, o bien piedra asentada
a la cal; por lo menos hasta un metro sobre el nivel de vereda y, en edificios
de una sola planta, debian ajustarse a un ancho entre 45 cm y 30 cm, con
pilastra saliente de 10 cm (Manzini, 2011, p. 44).

Respecto de la modernizacion de la infraestructura urbana, Natalia
Luis (2020) observa que “hacia 1888 funcionaban trescientos servicios
domiciliarios de agua potable en la ciudad” (p. 121), en la seccién oeste
conocida como “pueblo nuevo”, provenientes de un acueducto ubicado
en el Challao. Hacia 1907 y luego de una importante obra de captacion,
clarificacion y traslado del fluido desde el Rio Blanco, “la poblacién comenzé
a consumir agua potabilizada”. En relacidon con la red cloacal, “en 1926 se
inauguraron las primeras conexiones de Mendoza” (p. 122).

Ahora bien, en relacion con los establecimientos hoteleros, la revision
de cartografia histérica revela la existencia, hacia fines de siglo XIX, de once
establecimientos en la ciudad. Algunos de ellos fueron también consignados
en la Guio de Mendoza, de 1890, destinada a informar sobre los rubros
comercial e industrial. En la “ciudad nueva” se ubicaban el hotel de Benito
Alvarez (9 de Julio y Gutiérrez, esquina suroeste), el Hotel Italiano (Avenida
Las Heras entre Chile y Av. Mitre), el Hotel Provincial (Necochea y 9 de Julio,

esquina sureste), el Hotel Europa (Buenos Aires y San Juan), el Club Social,
de David Guifiazu & Cia. (calle Gutiérrez n° 27), el establecimiento de Pascual
Firpo (Peru entre Av. Las Heras y General Paz), el de Fabian Delannay (Peru
entre Gral. Paz y Av. Godoy Cruz) y el de Juan Maccoppi (Av. Las Heras y 25
de Mayo). En la “ciudad vieja” estaban los hoteles Francés (San Juan entre
San Luis y Entre Rios), del Ferrocarril (San Luis entre San Juan y Rioja) y de
Ugalde y Calcagno (calle San Luis n°® 38-40).

La prensa y otras publicaciones de las primeras décadas del siglo XX
daban cuenta de seis edificios mas: Bauer (antes Café Aleman), frente a
plaza San Martin; Gran Hotel Espafia, frente a la Alameda; Hotel Savoia (Av.
Las Heras y Av. Mitre, esquina sureste), Grand Hotel, luego Gran Hotel San
Martin (Av. Espafia y Gutiérrez, esquina sureste), Hotel Nacional (Av. Godoy
Cruz n° 345) y Hotel-Restaurant Recreo, luego Central (Av. Las Heras y 9 de
Julio, esquina noroeste).

S6lo un pequefio numero alcanz6 a destacarse por su relevancia
arquitecténica o por sus servicios, y comenz6 a formar parte de ciertos
imaginarios sociales, mediante algunas herramientas publicitarias, lo que
contribuyd a su posicionamiento como modelos de hoteles urbanos de ese
momento histérico. Por ejemplo, el hotel Bauer, fotografiado en 1910 en las
celebraciones del Centenario, se diferenciaba por su excelente cocina y el
buen trato de su propietario; laimagen del Grand Hotel (1900c) circulaba en
postales de época; y el Nacional (1910) se ofrecia en avisos en prensa, que
resaltaban la comodidad de sus instalaciones y la experiencia de su duefio
en el servicio hotelero.

Las publicidades daban cuenta de la cocina del local, de las cualidades
de su orquesta o de las caracteristicas del establecimiento. Por ejemplo, un
anuncio del Grand Hotel referia: “desde el 1° de setiembre Dinners Concert
ejecutados por el Quinteto Verdi todos los martes, viernes y domingos.
Servicio especial para Banquetes” (Nueva Era, 1907a, p. 28). Un anuncio
relevado en la misma revista, acerca del Hotel-Restaurant Recreo, destacaba
su cocina “a la italiana y francesa”, sus vinos y licores “extranjeros de las
mejores marcas” y sus “amplios salones con piano para reuniones de
familias” (Nueva Era, 1907b, p. 21).

DelnuevoHotelNacional, la Guia de Mendozainformaba que seencontraba
frente ala estacion del ferrocarril Gran Oeste Argentino. Contaba con “todos

los requisitos para satisfacer a todo pasajero. Excelente comida. Mucho aseo
y también bafos frios y calientes (...)" (Pérez, 1890, p. 141). Del Gran Hotel
Italia, un anuncio destacaba su “amplias habitaciones, aireadas con higiene
y confort, no tiene rival en otros hoteles analogos”. El texto daba cuenta de
“un hermoso patio emparrado, lleno de plantas y espléndidos corredores.
Y los cuartos de bafos, calientes y frios no tienen nada que envidiar a las
mejores casas de Buenos Aires” (El Gran Hotel Italia, 1925, s. p.).

Una resefa de la Revista Andina describe el Hotel Savoia, que funcionaba
“en una amplia casa, con hermosos jardines, piezas inmejorables, a pocas
cuadras de la estacion” y destacaba “la excelencia de sus comidas y el fino
trato de su propietario”.

Contaba con barios frios y calientes y era, segun la publicidad relevada,
el preferido para los viajantes de comercio, dado que se encontraba “a un
paso del centro para que pueda acudir alli la clientela a ver sus exposiciones
de las diferentes casas que representan” (El Gran Savoia Hotel, 1925, s.
p.). Ademas, resaltaba que era el hotel apropiado para la celebracién de
“banquetes, obsequios y homenajes” de toda clase. Las cronicas sobre la
ciudad de Mendoza indicaban las actividades ofrecidas y los avances en
materia de hospederia:

(...) Mendoza no ofrece al viajero tan sdlo la visita de sus bodegas, el espectdculo
civilizado de sus vifiedos y las obras admirables de sus rieqos, allag en la gran
presa y partidor magnifico, entre bosques tupidos. Mendoza es ademds un gran
centro de vida politica, cabeza de una gran provincia, que mantiene una fuerte
originalidad regional. Y hay en ella una vida de interés por la cultura (Posada,
1912, p. 396).

La acomodacion para forasteros es todavia muy limitada, pero los hoteles se
estdn mejorando gradualmente para poder satisfacer la creciente demanda del
publico. (...) La ciudad tiene varios centros recreativos. Ademds de los Clubs, hay un
teatro municipal en la Plaza San Martin, y hay varios conciertos y cinematdgrafos
organizados por compafiias particulares (Lloyd, 1911, p. 698).

Para contribuir a la construccion de las figuras mediadoras del mensaje,
muchos de los anuncios se acompafiaban de fotografias, de manera que
lograban vincular el edificio y las cualidades del servicio con la reputacién
del propietario. Como muchos otros rubros comerciales, numerosos hoteles
estaban en manos de inmigrantes. Debido al éxito de los extranjeros en los
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rubros industrial y comercial, enunciar la procedencia del duefio del hotel
se instituyd como opcidn licita a la hora de reforzar las argumentaciones de
los textos de propaganda.

Respecto de la ponderacion de la ciudad, las imagenes se instituian
como simbolos, apelando (como en el discurso de principios de siglo) a su
desarrollo industrial, a los adelantos en materia de infraestructura urbanay
a su oferta cultural. Las condiciones intrinsecas de Mendoza eran valoradas
por el comun delasociedad, es decir, circulaban ya algunas representaciones
sociales, con amplia difusion en la capital nacional y posiblemente en el
extranjero: la bellezay solemnidad de los paisajes de montafia, los beneficios
de sus aguas termales, los caminos rurales forestados e incluso las bodegas
eran parte constitutiva de una oferta; que ahora podria identificarse como
“turistica”. Sin embargo, estas actividades no eran explotadas como tales,
segun evidencian las publicaciones enumeradas previamente.

1.4.1. Hoteles de fin de siglo XIX

El Gran Hotel San Martin estaba ubicado en la esquina de Av. Espafa y
Gutiérrez, frente ala plaza San Martin. Fue uno de los hoteles mas importantes
de la ciudad hacia el cambio de siglo y pertenecié primero a Emilio Lévy, luego
a la empresa familiar Mascaro & Cia (desde 1920c). Annie S. Peck relata en su
cronica turistica La Excursion Sudamericana, sus impresiones sobre el hotel:
“la mesa fue inesperadamente buena; la cena, servida en la amplia terraza,
de siete a nueve en una agradable tarde de verano, fue un auténtico placer” y
agrega que se disponia de “cémodos cuartos de noche” (Peck, 1914, s. p.), lo
que da unaidea de las practicas usuales en este sitio. Las imagenes simbdlicas
a que alude su relato contribuyeron a alimentar representaciones en torno
de este alojamiento en particular, sobre todo en lectores extranjeros, dado
que el relato de Peck se escribid y publico en inglés.

Pero ¢;qué difusion pudo haber tenido este libro? Usualmente los
interesados eran viajeros, que acudian a relatos de experiencias previas,
para conocer anticipadamente los sitios que luego serian visitados o, como
en el caso de Mendoza, constituian una instancia intermedia para llegar
a otro destino. Consideramos que la imagen presentada a continuacion
(que circulé6 como postal) ofrecia el complemento retérico perfecto para

la “objetivaciéon” (Moscovici, 1979) de las representaciones en torno de
este alojamiento. Una unica fotografia reunia las cualidades necesarias
para construir una imagen mental, una prefiguraciéon del hotel, es decir,
contribuyd junto con el discurso, a transformar esas ideas o conceptos en
“elementos iconicos” (Moscovici, 1988).

Arquitecténicamente, el Gran San Martin respondié a una concepcién
mas bien ecléctica, propia de su momento. Por una parte, abrazaba un
lenguaje historicista, con una fachada resuelta en basamento, desarrollo
y coronamiento, fuertemente ligada al neorrenacimiento italiano. Pilastras
adosadas en muros, guardapolvos en dinteles de aberturasy pretiles ciegos
alternados con balaustres en el nivel de azotea constituian los recursos
decorativos de la fachada; unificada con lineas horizontales por un extenso
entablamento escalonado (fig. 21).

Tipolégicamente, el hotel se organizé a partir de un esquema simétrico
en torno a un patio cuadrangular. Hacia la calle, el tramo central del
edificio quedaba retranqueado respecto de la linea de cierre de la parcela,
generando un profundo atrio. Este atrio, separado del espacio publico por
una verja ornamental, oficiaba como “patio de honor”, elemento propio dela
arquitectura palaciega. El acceso principal del edificio se definié con un vano
en arco de medio punto, coronado por un frontis triangular y flanqueado
por pares de columnas en ambos costados, con capiteles de orden
compuesto. Tanto el portal de acceso como la galeria frontal se encontraban
sobreelevados respecto del nivel de la calle. La galeria se cerraba en ambos
extremos por sendos bloques de habitaciones. Hacia el interior, un profundo
vestibulo recibia a los visitantes y de alli comunicaba con el comedor vy el
patio posterior, al cual se abria el resto de las habitaciones para hospedaje.

Su situacién de esquina le daba una vista privilegiada desde la plaza
y permitié desarrollar compositivamente las dos caras del edificio que
tenian contacto directo con el espacio publico. El caracter del edificio, su
ubicacién privilegiada y su resolucion linguistico-formal; remitian sin duda,
al uso residencial de jerarquia lo que, sumado a las cronicas, comunicaba
eficientemente la funcion para la cual habia sido construido y el publico a
que estaba orientado.

El Hotel Bauer se ubicaba en calle Necochea casi esquina Av. Espania,
también frente a la plaza San Martin. Tres empresas familiares sostuvieron la

propiedad del hotel: en sus inicios pertenecié a Adolfo Bauer, un inmigrante
aleman oriundo de Leipzig, llegado a la ciudad en 1894. La publicacion
Impresiones de la Republica Argentina en el siglo veinte (1911), lo posiciona como
uno de los mas antiguos de Mendoza: en un principio era conocido como
“Café Aleman”, pero “debido al aumento de la poblacién y al desarrollo de
las comunicaciones”, el establecimiento habia sido reformado y desde 1898
prestaba servicios como hotel.

En general, la arquitectura de este edificio no dista de la tipologia
residencial de caracter modesto del mismo periodo, lo que hace suponer
gue se tratd de una casa originalmente, que fue adaptada al uso hotelero,
funcién que mantuvo hasta la década de 1930. La publicacién destaca sus
cuarenta y dos dormitorios para alojamiento, su ubicacién y buen trato. Julio
Deld & Cia. aparece como la firma propietaria del hotel desde 1920c, junto con
un cambio en su denominacién por “Galileo”, que mantendra en lo sucesivo.
Finalmente, desde 1925 la empresa figura a cargo de Francisco Magnone. De
este periodo proviene una extensa resefia que calificaba sus comodidades.

El argumento de este texto se refuerza con la opinidn del publico, que,
en el caso de este anuncio, validaba las aseveraciones del emisor:

Tiene un espléndido comedor para familias, donde se sirven platos exquisitos para
todos los gustos, contando la casa con cocineros especiales que atienden comidas
a la italiona y a la francesa. El servicio de bar es de los mejores con que cuenta
nuestra provincia, habiendo siempre en él las mejores frutas del afio y los mejores
y mds frescos pescados, que traen los trenes de la vecina republica de Chile. La
langosta y las ostras chilenas que se sirven en «el Galileo», como dice la gente, son
insuperables. Nada decimos de los «chopps», y «express». No tienen competencia
con ninguna otra casa (Gran Hotel Galileo, 1925, s. p.).

Respecto de su arquitectura, el hotel tenia dos accesos, uno por calle
Necochea y otro por Av. Las Heras. Los dormitorios eran “amplios, aireados,
higiénicos, con un hermoso patio lleno de soly de plantas de toda clase” (Gran
Hotel Galileo, 1925, s. p.). La tipologia adoptada respondia a un esquema
claustral en torno a un profundo patio, al cual se abrian las habitaciones.
Se asume que el hotel no ofrecia bafio privado, segun la costumbre de la
época. Lafachada respondia a la arquitectura neoclasica de vertiente italiana,
organizada en basamento con un zécalo liso que llegaba al antepecho de las
ventanas, alzado en ladrillo a la vista y coronamiento ciego compuesto por
un entablamento liso, con cornisa escalonada.
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21. Gran Hotel San Martin, 1900c.
Archivo AHTER- INCIHUSA, CONICET.
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22. Patio del Hotel Bauer.
La Quincena Social, 1925b, s. p.

23. Comedor del Hotel Bauer.
La Quincena Social, 1925b, s. p.

Las aberturas estaban destacadas con enmarques ejecutados en
revoque y el tramo del acceso, descentrado del eje del solar, se jerarquizaba
con una leve saliente respecto del plano del paramento. El vano de acceso
presentaba un dintel en arco de medio punto que contrastaba con los
de ventanas, rectos. En los dos extremos de la fachada, sendas pilastras
adosadas se trabajaron con revoque simil piedra Paris.

El espacio mas relevante era el comedor: estaba constituido por dos
salones adyacentes y desplegaba una ornamentacién que otorgaba sello
propio al lugar, dado que usualmente se ofrecia para celebraciones y fiestas
privadas.?> La zona de servicio estaba separada del comedor por una
boiserie de maderay las aberturas, ubicadas en uno de los laterales del local,
comunicaban con el patio de piso calcareo. Hacia el exterior, la resolucién
de la cubierta se plante6é de manera que excediese el plano vertical del
paramento y, apoyada en ménsulas de hierro forjado, generaba un espacio
de transicién a modo de galeria (figs. 22-23).

El Hotel del Club o Club Social, ubicado en la esquina de la Av. San
Martin y calle Gutiérrez, respondia tipoldgicamente al esquema de la casa
pompeyana y es muy posible que, al igual que en el ejemplo anterior, se
tratase originalmente de una casa adaptada para funcionar como hotel. Con
toda la construccion a ras de linea de edificacion, tenia el acceso por Av. San
Martin, en el eje de la parcela, de 26,50 m por 50 m. Tras superar el zaguan,
se accedia al primer patio, de planta cuadrada y galeria perimetral, al que
se abrian las habitaciones mas relevantes. Del nombre del establecimiento
se infiere que el edificio se destind principalmente como sede social, por lo
gue sus salones respondian a actividades afines, como sala de fumar, sala
de billar, comedor y sala de lectura, segun los usos corrientes en la época.
El sequndo patio presentaba habitaciones de menor jerarquia, organizadas
también en torno de una galeria. Este patio se abria hacia el norte del solar
a un patio de servicio mas pequeiio. Por otra parte, presentaba dos locales
para alquiler en el frente (plano 24).

La particularidad del ejemplo radica en el agrupamiento de los locales
humedos en el planteo: cocina y bafio se dispusieron juntos, en tres puntos

32  Destacamos festejos deportivos con personajes del futbol y del boxeo, despedidas de miembros de instituciones
locales y reuniones sociales, a las que la publicacion sumaba “despedidas de solteros y grandes banquetes politicos”, al
tiempo que lo ponderaba como “el lugar preferido de escritores y periodistas” (Gran Hotel Galileo, 1925, s. p.).

especificos del partido.?®* Se observa un cambio en las proporciones de la
arquitectura que, en manos de alarifes italianos, buscaba mayor altura y
esbeltez en los muros, con desarrollo de locales mas bien alargados.

Respecto de la tecnologia constructiva empleada, se empled ladrillo
cocido: los mampuestos se dispusieron “de cabeza” en los muros mas
anchos, por el contrario, se colocaron “de soga” en tabiques mas delgados
que separaban locales de servicio. Las terminaciones diferenciaban la
jerarquia de los espacios: el patio principal ostentaba tanto en la galeria
como en el sector descubierto, revestimiento de baldosas calcareas. El patio
secundario presentaba galeria con piso de ladrillo y tierra apisonada en el
sector absorbente. Los techos se resolvieron con madera de pino o dlamo,
en rollizo o escuadrias, colocando encima un encafiado y torta de barro, con
cubierta de chapas de zinc.

El Hotel Delannay articulaba en torno a un profundo patio todas las
habitaciones, dispuestas a lo largo de las medianeras, en una parcela de 20
m por 60 m. Ademas, presentaba una serie de habitaciones frontales que
se supone fueron destinadas o bien a cuartos de mayor jerarquia, o bien a
oficina administrativa del hotel, o como locales para alquiler. Hacia el fondo
y en sentido perpendicular al eje de la parcela, se observan dos locales
(presumiblemente comedor y sala de estar) que delimitaban un zaguan
hacia un segundo patio, donde se ubicaban los sanitarios con agua fria. Este
segundo patio se reservaba en el corazén de la manzana para desarrollar
arboleda o huerta propia.

Dada la ausencia de fotografias puede inferirse de su planta, que la
fachada respondia también a la arquitectura historicista, organizada en
basamento, alzado y coronamiento.

El acceso principal estaba desplazado del eje del solar, y vinculaba el
espacio publico de la calle con el profundo patio principal, por medio de un
zaguan (plano 25). Los cuartos que daban al patio se abrian a un espacio
de transicién o galeria, que se convertia en un ambito destacado para la
sociabilidad de los huéspedes, ademas del comedor y el estar.

33 Seguin Bormida et al. (1990): “la nueva valoracién de estos locales domésticos, promovida por las investigaciones
del siglo XIX en materia de higiene y la oportuna llegada por el ferrocarril, de los artefactos, posibilitaron el traslado
del bafio al primer patio, junto a los dormitorios” (p. 123), cualidad que se verifica en este caso para ambos patios; a
diferencia de las casas mas antiguas, que relegaban todos los servicios al fondo del solar, junto a las habitaciones de
servicio.
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24. Planta Hotel Club Social, 1941. 25. Planta del Hotel Delannay, 1925.
Archivo Municipalidad Ciudad de Mendoza. Archivo Municipalidad Ciudad de Mendoza.

¢Media pensién o pensién completa? 47



1.4.2. Hoteles de principios de siglo XX

El Hotel Nacional era propiedad de Miguel J. Ferrer. Fundado en 1910,
en la esquina de las avenidas Las Heras y Mitre, un incendio “destruyd casi
la totalidad del edificio que ocupaba, y obligd al Sr. Ferrer a establecerse
de nuevo en el local que hoy ocupa en calle Godoy Cruz 345" (Nacional
Hotel, 1920, p. 299). La relevancia de esta nueva sede, radica en que fue
concebida desde sus inicios como hotel y constituyo uno de los ejemplos
mas desarrollados en cuanto a su resolucién y complejidad espacial.

Caracterizado en la misma publicacion como “el preferido de los viajeros
que llegan a Mendoza” y poseedor de “todas las comodidades que reclama
el confort mas exigente”, el cambio de domicilio permitié a su propietario
ampliar todas las secciones del hotel, ofreciendo mayores comodidades
y mejores servicios. El hotel contaba con 45 habitaciones “lujosamente
amuebladas, con departamentos especiales para familias” y 14 bafios “con
agua friay caliente”. Destacaba su restaurant a la carta, calificado como “de
los mejores servidos de esta plaza”.

Una resefa de 1925 ponderaba los “hermosos y amplios patios del hotel”
y daba cuenta de la multiplicidad de espacios que ofrecia a los huéspedes: “(...)
salas, comedores, hall, lugares de descanso y reunién” (Gran Hotel Nacional,
1925, s.p.).Eltextolopresentabacomo “unodelos mejoreshoteles” delaciudad,
su “confort, higiene, servicio, la presentacidén del personal y la inteligencia con
queesdirigido el establecimiento”, reforzaban estas aseveraciones. Alfinalizar,
se destacaban las condiciones morales del propietario. Las citas relevadas
dejan en claro que el discurso se servia de las comodidades y servicios del
hotel para su promocion, a partir de la enumeracion y la descripcion de las
distintas secciones. Sustentaba su confianza en la persona del propietario-
gerente, cuyas cualidades eran directamente asimilables al propio edificio.

Latipologia de este ejemplo respondid a un planteo entorno a una extensa
circulacion descubierta que, en forma de “O”, articulaba la planta (plano 26).
El tamafio inusualmente grande de la parcela, de 50 m por 56,50 m, permitio
complejizar el partido, con dobles hileras de habitaciones y circulaciones
perimetrales descubiertas.

El acceso, por medio de un zaguan en el eje de la composicion, conducia
a la circulacién exterior y de alli se distribuia hacia los patios laterales, que

comunicaban todas las secciones del hotel: el gran comedor como espacio
relevante alineado con el eje principal, las tiras de habitaciones y los cuartos
de bafio generales. En cuanto a las areas de servicio, el hotel contaba con
cocina, lavadero, despensa y depésito de lefia; accesibles por medio de
espacios descubiertos de menor jerarquia, y ubicados por lo general en
los laterales del solar, a lo largo de las medianeras. La disposicién de las
habitaciones para alojamiento repite un esquema observado en otros casos
de hoteles montafieses, como los de Cacheuta y Villavicencio: adoptaba un
muro vertebrador (que a veces coincidia con la cumbrera de los techos) a
partir del cual organiza simétricamente habitaciones hacia uno y otro lado,
comunicadas a galerias (o a patios, como en este caso). La fotografia histérica
permite reconocer los aportes de la modernizacidon arquitectonica en este
edificio: pisos revestidos con baldosas calcareas de motivos geométricos,
mensulas de hierro y cristal afiliadas al art nouveau generaban el espacio
de transicion desde las habitaciones hacia el exterior; la galeria presentaba
cenefas ornamentales de madera y canalones y bajadas pluviales en chapa
galvanizada. El comedor constituia el espacio mas relevante y, con una luz de
ocho metros libres, resolvia su techumbre con cabriadas de pinotea, ocultas
por un cielorraso del mismo material (figs. 27-28).

El Hotel Mundial (luego conocido como Rex), constituye el ejemplo mas
modesto de los edificios relevados. Se ubicaba en una parcela irregular,
extensa y angosta; cercana a la estacion del Ferrocarril Pacifico, en el
cruce de las avenidas Peru y Las Heras. Este sector constituia “el area
mas densamente poblada de la ciudad (...), donde se habian localizado los
hoteles baratos, inquilinatos y el asilo de inmigrantes” (Ponte, 1999, p. 145).
Es muy posible que este edificio también haya servido de alojamiento para
los recién llegados.

La tipologia del edificio, organizado en torno a dos patios, permitié que
todas las habitaciones tuviesen vistas hacia la calle, sobre el frente mas
extenso del solar. El planteo se completaba con tres locales comerciales
para alquiler, dos en la esquina y uno mas pequerfio en el extremo sur de la
parcela. Los locales de servicio, ubicados a lo largo de la medianera, incluian
depdsito, despensa, cocina y dos sanitarios con agua fria, iluminados vy
ventilados a patios interiores (plano 29).

El edificio presentaba sétano, lo que evidencia manejo de cuestiones
técnicas referidas a submuraciones y estabilidad de los paramentos.

El andlisis de la documentacidon técnica confirma cierta destreza en la
ejecucion de la mamposteria, de ladrillo cocido, tanto para lograr muros
mas anchos o angostos (colocando el ladrillo “de cabeza” o “de soga”),como
también para generar las molduras y cornisas de fachada. El lenguaje
respondié posiblemente a la arquitectura neoclasica italiana, aportada por
constructores especializados. La documentacion técnica en corte permite
apreciar cubiertas de suaves pendientes, no visibles desde el exterior y
resueltas posiblemente en torta de barro sobre encafiado, apoyado en
estructura de madera, oculta por cielorrasos suspendidos de lienzo. Todos
los locales (interiores y exteriores) presentaban baldosas calcareas.

El Gran Hotel Espafa fue construido sobre la Av. San Martin, en la
vereda oeste, frente al paseo La Alameda. El paseo se habia remodelado
recientemente y presentaba una estética que evidenciaba el gusto por
lo francés, luego de un periodo de letargo, en que el Municipio no habia
intervenido el lugar desde la erradicacion del arbolado publico en 1889
(Ponte, 1999). Una publicacién de 1914 mostraba la fachada del edificio, con
un alzado desplegado en basamento, desarrollo y coronamiento, de estilo
neoclasico tardio.

Un anuncio de 1924 consigna que el hotel, propiedad de Hilario Ballester,
se habia instalado en un “edificio contra temblores, el mas moderno de la
provincia.” Ademas, destacaba sus “grandes comodidades para pasajerosy
familias”, su amoblamiento “con todo confort” y sus “bafos frios y calientes”
(La Quincena Social, 19244, s. p.). La fotografia que acompafia el anuncio
muestra el vestibulo del hotel, con piso calcareo con disefios geomeétricosy
ricamente ornamentado (fig. 30). La relacién del texto con laimagen cumple
un rol similar a los casos analizados precedentemente: la fotografia lograba
sintetizar los atributos simbodlicos que el texto enunciaba: modernidad,
orden, confort, elegancia e higiene.

El solar, muy profundo y angosto (100,65 m por 15,80 m), tenia salida
por la calle posterior, como se verificd anteriormente en el hotel Bauer. La
fachada, terminada a ras de linea de edificacion, facilitaba la permeabilidad
de visuales del interior hacia la Av. San Martin, por medio de un gran
salén-vestibulo, a través de cuatro aberturas, siguiendo la métrica puerta-
ventana-ventana-puerta. La ultima de estas aberturas, en el extremo sur
de la fachada, estaba reservada a un acceso separado hacia el patio, en
el que se enfrentaban dos extensas tiras de habitaciones. Los sanitarios
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26. Plano sanitario Hotel Nacional, segunda sede, 1925c.
Archivo Municipalidad Ciudad de Mendoza.
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27. 28. Patio y comedor del hotel.
Nacional Hotel, 1920, p. 299.

(compartidos) se ubicaban al final de cada tira y en la mitad posterior del
terreno, separados por un muro. Alli se encontraban, ademas, los locales de
servicio: depdsitos, cocina, caballeriza, dormitorios de empleados y cochera
(plano 31).

Respecto de la tecnologia empleada en el edificio, respondia al sistema
“contra temblores”, con estructura de hormigén armado.?* El lenguaje es
marcadamente historicista, propio de mano de obra especializada, con una
cuidada resolucion de la fachada en la proporcién y ritmo de los vanos,
demarcados por pilastras adosadas, trabajo del cornisamento y remate en
un pretil ciego, que ocultaba la pendiente y desagues de los techos.

1.5. Turismo y Estado: surgimiento del conjunto monumental
Plaza Hotel, Teatro y Casino

Enla décadade 1920 se fueron consolidando en el ambito urbano, actividades
recreativasy culturales como el casino, el teatro y el cine. Si bien no son exclusivos
de este momento historico (el hotel de Cacheuta contaba con un casino desde
1910), lo novedoso es que aparecen como tema de la agenda politica del periodo,

34 Bérmida et al. (1990) afirman que la tecnologia de hormigén permitié desplegar mayores alturas en las fachadas
de construcciones de un nivel. Ademas, este sistema se diseminé también en las “casas chorizo” y otros edificios de
mediana jerarquia, que exhibian en los frentes la solucién con vigas de encadenado, a la vista: “los manuales empleados
por los constructores italianos les proveian nociones basicas para su calculo y ejecucion, lo que permitié difundir esta
mayor seguridad” (p. 122).

y sobre los cuales se legislé. No pretendemos historiar la evolucidén del teatro en
Mendoza paraenmarcar laincorporacion deunasalaenla propuestadel entonces
gobernador Lencinas, pero si debemos abordar la cuestion de los juegos de azar
en la ciudad, cuyo derrotero desde principios de siglo XX constituy6 un fermento
sobre el que madurdé la propuesta, superadora por cierto, de la dirigencia politica
provincial.> La cuestion del juego no se resolvio con la mera incorporacion de un
casino en el conjunto proyectado, sino que ademas se abordd una tematica de
profundo interés para la comunidad y para los distintos sectores politicos que,
en este como en otros temas, asumieron posturas divergentes.

A nivel nacional, la sancién de la ley 3.313/1895 otorgaba a la Loteria de
Beneficencia “el monopolio deljuegolegitimo” yalos hipédromos “la autorizacién
para la venta de boletos de «sport»" (Cecchi, 2010a, p. 183), con la premisa de
garantizar la recaudacion necesaria para la ejecucion de tareas de beneficencia en
la Capital y los Territorios Nacionales argentinos. La norma prohibia “el expendio
de billetes en las calles de la Capital no rigiendo la prohibicién en los hipédromos,
cafés y sitios publicos” (Cecchi, 2010b, p. 129).

En Mendoza, existian desde los primeros afios del siglo XX autorizaciones,
que facilitaron la instalacion y funcionamiento de salas de juego; tal fue el caso
de los permisos especiales concedidos por el municipio de la capital provincial
a algunos clubes de elite, como el Jockey Club, el Club Gimnasia y Esgrima o el
Club Espafiol (Giménez Puga, 1940). Aun asi, los establecimientos clandestinos
se multiplicaban en la ciudad y en los departamentos aledafios. La ley 144/1899
fue una de las primeras reglamentaciones locales destinada a regular el juego,
especificamente decretando que la vigilancia de los lugares de diversion
correspondia a la policia, para evitar “la ebriedad, las rifias y en general toda
causa de escandalo” (Provincia de Mendoza, 1925c¢, p. 253).

El Censo Municipal de 1903, bajo el titulo “Recreos del espiritu y distracciones
materiales”, ademas de los clubes sociales enumerados precedentemente,
incorporaba al Club Social, Orfedn Espariol, Hipédromo Andino (que pertenecia

35 En Argentina y respecto de esta tematica, son muy valiosos los aportes de Ana Cecchiy Marcelo Pedetta, Cecchi
ha indagado en las dinamicas de cambio de aspectos vinculados al ocio durante las primeras décadas del siglo XX: desde
el estudio de la normativa (2016ay 2016b), los movimientos de actores sociales en pos de la prohibicién del juego de azar
(2010a), los discursos de la clase politica y de la autoridad policial (2010b) o la narrativa del juego en la construccion de la
modernidad urbana (2012), entre otros trabajos. Por su parte, Pedetta se ha dedicado al estudio de las politicas publicas
vinculadas a los casinos durante la gestién de Manuel Fresco, entre 1936y 1940 (2012) y ha incursionado en la cuestion
de las practicas sociales y de consumo en los casinos marplatenses entre 1930 y 1950 (2018). Lila Caimari (2011) y Roy
Hora (2014) realizan otros aportes en este tema, orientados al estudio del “orden” en el &mbito urbano, vinculado con
la prostitucion, el juego y las apuestas y sus resultantes espaciales entre 1920 y 1930; o bien asociado a las practicas del
turf como arena de disputa social, respectivamente.

alJockey Club) y Tiro Nacional, como sitios de ocio de la elite y que, por los usos de
la época, albergaban instalaciones dedicadas al juego: sus espacios respondian
a actividades afines; como sala de fumar, sala de billar, sala de lectura y salén
de reuniones, donde tenia lugar la sociabilidad de los varones de los circulos
aristocraticos, mediada por el consumo de tabaco y alcohol.*

Dentro de los establecimientos de corte “popular”; la misma publicacion
refiere que habia en la ciudad no menos de treinta casas de comercio con billares,
gue poseian “entre 4 y 6 mesas”, mientras que, de los nueve cafés censados,
cuatro ofrecian mesas de billar. Se incluian también los almacenes y aquellos
locales dedicados al despacho de bebidas, que ascendian a un total de quince,
“con una sola mesa de billar” (p. 382).%

Hacia 1916, la cuestion del juego comenzd a tomar relevancia en la opinion
publica, dado que no existia regulacion o control, ni se penalizaba a los
establecimientos de juego clandestinos. Desde la prensa se criticd a la clase
dirigente y a la policia, por no implementar medidas mas estrictas. Diarios como
La Epoca y La Tarde exponian la debilidad del Estado, concretamente en el control
del juego, y consideraban que el “mal” ya se habia instalado en la comunidad
(Gobierno, policia y tahures, 1916, s. p.). La crénica condenaba la falta de control,
cuestionaba los propios fundamentos de la institucion policial y asumia una
actitud moralizadora al detectar y denunciar la falta, posicionando a su vez al
periodismo, desde el plano simbdlico, como tutor de la conducta ciudadana: la
figura del jugador, lejos de condenarse, era construida como victima, en un lugar
de debilidad frente a la crudeza de los “estafadores” (Un «jueguito» muy cobmodo,
1916, p. 1).

Unllamadoalicitacién parainstalar “un establecimiento modelo de Confiteria,
Bar y Casino”, que buscaba arrendar un sector bajo las tribunas del edificio del
Club de Regatas, en el Parque General San Martin (Los grandes negocios, 1916,
p. 3), incrementé los recelos entre representantes del oficialismo (pertenecientes
al Partido Popular) y de la oposicién, en el momento en que la cuestion del juego
se encontraba en su hora mas algida.

36 Una cronica detallada aparecida en la revista La Semana presentaba al Jockey Club “en un hermoso local, amplio
y de ventajosas condiciones para solazy recreo de los socios”. El texto daba cuenta de las actividades sociales dispuestas
en relacién directa con la calle, en los locales del frente: la biblioteca y el salén de fumar. Ambos accesibles desde el gran
vestibulo, espacio cuadrangular con una claraboya central. Luego aparecian la sala de billar y de reuniones (Jockey Club,
1918, s.p.).

37 Hacia 1931, la estadistica municipal consignaba 197 establecimientos destinados a café-bar, 12 cinematdgrafos
con servicio de bar, 31 confiterias con servicio de bar y 332 comercios dedicados al despacho de bebidas, de lo que se
desprende que los sitios destinados a juegos de azar, de caracter popular, crecieron de manera exponencial desde 1903
(Provincia de Mendoza, 1932, p. 138).
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La situacion tomo aun mayor visibilidad cuando el diputado radical Manuel
Molina interpelo al Ministro de Gobierno en una sesion parlamentaria,® para
que diese las explicaciones correspondientes respecto de la falta de control
a que hacian referencia las cronicas periodisticas, y del discutido llamado
a licitacion que preveia la apertura de un casino bajo las tribunas del club.
Superada la instancia, se elevé un proyecto de ley, emanado del bloque
radical, para la reglamentacién del juego. El debate legislativo suscitado dio
cuenta de las posturas antagdnicas que sostenian los adeptos y opositores al
proyecto. El diputado Eduardo Teissaire, afin a la promulgacién, afirmaba que
esta normativa ya existia “en las provincias de Cérdoba, Santa Fe, Buenos
Aires y en la Republica Oriental del Uruguay”, y su principal objetivo era
evitar todo tipo de juegos, en los que se engafiaba “al publico desprevenido”
(Provincia de Mendoza, 1916, p. 58). En linea con este discurso, Los Andes hizo
propio el reclamo, como vocero de la comunidad (o al menos de su sector mas
desprotegido), condenando el juego y el escaso control; y al mismo tiempo
celebrando la pronta legislaciéon en torno del problema (La reglamentacién
del juego, 1916, p. 5).

A pesar del estado publico que alcanzé la cuestion del juego y de la
adhesion de los diarios de la época para condenar, desde una u otra vereda
politica, su escasa o nula regulacion, el proyecto no tuvo posterior tratamiento
legislativo. Es posible que cuestiones mas urgentes, como la crisis econémica
imperante, derivada de la Primera Guerra Mundial, sumado a la intervencion
nacional al Gobierno de la provincia en noviembre de 1917, postergara su
discusion parlamentaria. Como normativa vigente en la ciudad, qued6 un
decreto municipal, que autorizaba “los juegos de azar y envite mediante el
pago de patentes por diversas cantidades, destinadas a beneficencia publica”
(Las casas de juego, 1922, s. p.).

Con el advenimiento del lencinismo se dio por primera vez un fuerte
impulso al turismo, entendido en el sentido moderno de la practica.*® En 1922
se dieron las condiciones para debatir por medio de una unica ley la cuestion
del alojamiento y del ocio. El 10 de agosto de ese afno, el gobernador Carlos

38 La interpelacién se sustentd en tres puntos: 1) a qué obedecia la indiferencia de la jefatura de policia ante el
incremente del juego en el territorio provincial, 2) en virtud de qué ley se hacia un llamado a licitacién para instalar una
casa de juego bajo las tribunas del Club de Regatas y 3) que se explicara por qué razén se autorizaba en el departamento
de Guaymallén un espectaculo con corridas de toros, que estaban “en contradiccién” con una ley nacional (La minuta
Molina, 1916, s. p.).

39 Si bien en abril de 1913 tuvo lugar la primera Fiesta de la Vendimia, durante el gobierno de Rufino Ortega,
entendemos que esta iniciativa respondié a un marco general de celebraciones impulsadas por el Sequndo Congreso
Nacional de Comercio e Industria, mas que a una medida de fomento al turismo.

Washington Lencinas envié un mensaje al Parlamento local que fundamentaba
un proyecto de ley para la construccion de un hotel, un casino anexo y un
teatro:

Al someter a consideracion de V. H. el proyecto de ley que acompafio, inspirado
en el propdsito de obtener por consorcio de la iniciativa privada y del Estado, {(...),
cual es dotar a Mendoza de un teatro que corresponda al grado actual de sus
progresos de todo orden, al mismo tiempo que vinculado a otros establecimientos
como un casino y un hotel (...).Porque de modo inexplicable, subsiste hasta hoy un
fenémeno de absurda discordancia, en una ciudad ya enorme por su poblacion,
su edilidad, su trdfico, su cosmopolitismo, su refinamiento social, su cultura, por
fin hasta su vinculacion estrecha con las grandes capitales, de donde nos viene
de continuo, los huéspedes insignes por sus prestigios sociales o econémicos, a
quienes estamos en el deber de brindar alberqgue digno de su rango a la vez que
testimoniamos la delicadeza de nuestros gustos y nuestra condicion de hombres
del siglo (Provincia de Mendoza, 1925¢, p. 5082).

Explicitamente, el mensaje abordaba la vetustez del Teatro Municipal
(1870), la sala mas importante de la capital, que acarreaba el problema de
su “vulnerabilidad”, al estar ejecutada “en adobe, en una zona sismica”
(Teatro Municipal, edificio en peligro, 1920). Esta circunstancia, sumada
al escaso mantenimiento del edificio y su incapacidad de garantizar una
rapida evacuacidon en caso de siniestro, se conjugaron como aspectos
determinantes en el discurso de la dirigencia, para pronunciarse en favor
de un nuevo teatro. El acierto en la propuesta de Lencinas, activada a
partir de una accion precursora de la gestidon estatal, se sustentaba en la
amalgama de tres funciones complementarias, como partes integrantes de
una misma oferta de ocio: el alojamiento para turistas, concentrado en el
hotel y las instancias de recreacion repartidas entre un casino y un teatro “a
la italiana”.*

En relacidn con los juegos de azar, sostenia que su regulacidn reportaria
una importante fuente de recursos para el Estado. Por ello, argumentaba
que parte de los beneficios obtenidos de la explotacion, se reservarian “para
aplicarlos a los servicios hospitalarios y de asistencia publica, de cuya atencion
y mejoramiento progresivo, depende la salud y el bienestar de la poblacion”.

40 En una publicacion retrospectiva, Los Andes consignaba que los dos teatros con que contaba la ciudad eran el
Teatro Municipal, con capacidad para 720 personasy el Ode6n, para 1168 personas. Respecto de las salas cinematograficas,
enumeraba cinco, habilitadas “en los diez ultimos afios”: Centenario, Avenida, Mascota, Olimpo y Leén; y los centros
sociales: la Sociedad Italia Unita, el Club Inglés, el Club Aleman, el Circulo Italiano, Centro Cataldn y Centro Asturiano (La
Vida Urbana, 1921, pp. 150-153).

m’m

29. Planta del Hotel Mundial, 1910.
Archivo Municipalidad Ciudad de Mendoza.

30. Vista del vestibulo del Gran Hotel Espafia.
La Quincena Social, 1924b, s. p.

¢Media pensién o pensién completa? 579



#r?-ﬂf.ﬂ-i HHHEE.E;?E
i ! ( # c. 000047 )
'ess !

CHARPA LI N

-

e
=
e
%

e

CRLLE 9 pE FULIO

M ”, 5

A

d”

&

N-TI°22'00"W

"

—'I ___,

£

]

™ a
i
g

y.‘sl

"% | y @ |
§ A ; r2: jo0. e 8 ;| |
- 1 - —— —— — = —_—r 'I' k ' i
o ? -5‘ L 8- .fa.aam. : i p 5 ” - | %: ® g : E
i 3 #‘f : Il L# Frr OF AR OEIC: R a : s Em'th g a
ol : 4 e [:
5 | \L‘ , ' - J}* — . e I_Jl-z g v S ¥ .
& : : -E’ BDCI = (RS T & 13 . i.é E % -3
% : ‘T{L‘ s o E— ! __:'._' e '11' i : il @ E; 1. 2
b . 4 . & B it : i & S | L
. - (reoo00ss) (0= ks  Hir kR I ol BRI | N
Er 1 -+ f; o ] .z . % by e 2 E
?", "&‘g‘”“' o & » # F +r Fr o ey - : . 3 ¥ X f : 'I z '& i-
i Y R . | ‘ oRisinm L -F:J £ i -
® . %, 556 4969 m. if I : % ‘.#“1“"? fk m 1:',llrr.anr.- :‘
'j‘- — — S —— e I s E— e o i —— e T = = 4 m.
¥ ; 4-5: 7025 m. N 7FOoe 39"

222 m.

31. Planta Gran Hotel Espafia, 1935.
Archivo Municipalidad Ciudad de Mendoza.
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Entre lineas, el mensaje de Lencinas revela una actitud progresista, al
referir a una aspiracion cultural en primer término, que su gobierno buscaba
alcanzar. La calificacion que el propio mandatario hace de Mendoza es,
entendemos, desproporcionadamente favorable, ya que la ciudad tenia
problemas vinculados al aspecto sanitario,*' de acceso a la vivienda de gran
parte delapoblacion, de malas condiciones habitacionalesy con altos indices
de desocupacién (Richard-Jorba, 2011, pp. 45-50). Politicamente, existian
enfrentamientos del poder local con la prensa y con los opositores, que le
valieron intervenciones del gobierno federal, aspectos bastante lejanos a la
figura de ciudad cosmopolita y refinada que su discurso buscaba instalar.

En cuanto al hotel, el mensaje especificaba que era necesario un edificio
gue reuniese las condiciones de “capacidad, higiene, confort, modernidad
y ubicacion” que demandaban ciudades como Mendoza, “localidad de
transito internacional y punto de atraccién poderosa en el turismo por las
bellezas circundantes, bondad del clima e influencia medicinal de sus termas
préximas” (Provincia de Mendoza, 1925c, p. 5083).

Comoeradeesperar, lapropuestadel Poder Ejecutivo reavivé ladiscusion
en torno al juego en la Legislatura: las aguas estaban divididas entre quienes
sostenian que el juego era un mal intrinseco a la sociedad moderna, y como
tal debia regularse; y quienes esgrimian argumentos morales y apoyaban
una prohibicion definitiva.

Finalmente, el 4 de octubre de 1923 fue sancionada por el Senado y la
Camara de Diputados de la Provincia de Mendoza la ley 832, que autorizaba
al Poder Ejecutivo a licitar la construccién y explotacion de un teatro, hotel y
casino. De esta manera, se inauguro la fase moderna de la edilicia hotelera
en Mendoza, con una accidon precursora de promocioén turistica, activada
desde la esfera estatal: el hotel debia constituir “un establecimiento modelo
y ofrecer por lo menos 100 piezas dormitorios y 30 bafios”. Respecto del
casino, debia emular los mas renombrados ejemplos de importantes
ciudades argentinas y del resto del mundo, como los de Mar del Plata,
Tucuman, Montecarlo y Montevideo. Ademas, se previo que el concesionario
entregase el 20% de las entradas liquidas al gobierno, para ser distribuidas
a efectos de beneficencia, asistencia social y recursos para hospitales. El
problema en torno de los juegos de azar quedd definitivamente resuelto: la

41 Las obras cloacales en la ciudad de Mendoza, ejecutadas entre 1923 y 1928, avanzaron con excesiva lentitud, en
palabras de Richard-Jorba (2011, p. 49).

ley establecia que, al quedar librado al servicio publico el casino, con un aviso
de treinta dias de antelacién por parte del concesionario; el Poder Ejecutivo
estaba en condiciones de prohibir por decreto el juego “en todo el territorio
de la Provincia, sin excepcion de lugares publicos, centros sociales y clubes,
salvo los derechos adquiridos por las Termas de Cacheuta” (Provincia de
Mendoza, 1925¢, p. 5092).

La prensa de la época celebré la iniciativa gubernamental: aunque con
cierto recelo, La Palabra advertia que restaba aun mucho por hacer en
materia de turismo, sobre todo en relacion con la oferta de alojamiento. El
matutino afirmaba que no existian iniciativas tendientes a “ofrecer al viajero
aquellas comodidades indispensables que en otras partes se le brindan con
prodigalidad. (...) no han existido hoteles de suficiente confort en esta ciudad
como corresponde a suimportancia (...)” (Mendoza, centro de turismo, 1924,
s. p.). En otros pasajes del texto, sostenian que, en relacién con los teatros y
otros centros de diversion, Mendoza estaba a la altura de una “aldehuela”.

Los Andes ofrecia una vision mas alentadora, afirmando que los
“beneficios que pueden brindarnos la mente y el espiritu de esas corrientes
humanas de transito obligado por Mendoza” podrian revertir la situaciéon
(La construccion de un teatro-hotel, 1923, s. p.).

Elterreno asignado paralaobrafue el que habia ocupado la penitenciaria,
construida después del terremoto de 1861, y donde luego funcioné el Cuerpo
de Bomberos: la manzana comprendida entre las calles Chile, Espejo, 25 de
Mayo y Sarmiento, frente a la Plaza Independencia, corazon de la “ciudad
nueva”. El solar reunia las condiciones para albergar un nuevo e imponente
equipamiento y completar otros de significacion, también en el perimetro
de la plaza, como el Colegio Nacional (1907-1910) y la Legislatura Provincial,
luego de una obra de remodelacién que habia adecuado la antigua sede del
Club Social al uso legislativo (1910).

El llamado a licitacién se declar6 desierto y el Estado resolvié celebrar
un contrato con Mauricio Da Rosa, por el cual se comprometia a construir a
su costo los inmuebles, por medio de una concesion “acordada por 30 afos
como maximo” (Provincia de Mendoza, 1925c, p. 5089). La empresa de los
ingenieros civiles Perrone y Ayerza fue la encargada de la obra, el proyectista
y director técnico fue Alfredo Israel y como subcontratista de obra gruesa
para la ejecucién del “cemento armado” se desempefid la empresa Mauricio

Kinbaum y Cia.** El comitente design6 a Anunciado Virdé como inspector de obra,
quien era integrante del equipo técnico de la Seccion Arquitectura de la Direccidon
General de Obras Publicas de la Provincia.

El esquema general para el conjunto colocaba al hotel, con planta en “U”,
ocupando el frente este y sur de la manzana, con la fachada principal sobre calle
Chiley convistas hacia la plazaIndependencia. Hacia el norte, en la esquina del solar,
se dispuso el teatro y detras del hotel se ubico el casino; vinculando los edificios
por medio de galerias semicubiertas, terrazas y escalinatas exteriores. El complejo
contaba ademas con cancha de tenis, en la esquina noroeste de la parcela.

Elhotel ofrecia 100 habitacionesy60bafios; dispuestosendepartamentos
dedoshabitacionesconbafo privado, dos habitacionesconbafiocompartido
o habitaciones sin bafio con opcion de emplear sanitarios comunes. Los
servicios incluian agua fria, caliente y calefaccion. Constituyd el primer
edificio hotelero en Mendoza desarrollado en planta baja y un piso superior.
El desnivel del terreno hacia el noreste de la parcela permitio incluir en el ala
este un entrepiso, de manera que completaba dos niveles sobre la planta
baja.

La complejidad del programa arquitectdnico incluyd saldn para fiestas,
sala de lectura, comedor general y comedor para nifios, cocina propia
con frigorifico, bar y lavanderia. La tecnologia “contra temblores”, que
conformé un esqueleto de vigas y columnas de hormigdn armado, permitié
una importante innovacion tipologica: por una parte, resolver de manera
eficiente la zonificacion del edificio, con todas las areas publicas en el tramo
central de la planta baja, destinando a las habitaciones una de las alas
laterales y toda la planta alta. En segundo lugar, las circulaciones se hacian
por corredores cubiertos, a resguardo de las inclemencias climaticas; a
diferencia de los antiguos hoteles donde la circulacion se articulaba desde
los patios.

El desarrollo en dos niveles demandd bloques de circulaciones
verticales tanto de uso publico (que incorporaron ascensor) como de
servicio, garantizando una rapida evacuacion del edificio, en caso de sismo
o incendio. Respecto de su riqueza espacial, era de destacar la doble altura

42 Mauricio Kinbaum & Cia. era el nombre de la empresa especializada en cemento armado, dirigida por el ingeniero
civil Mauricio Kinbaum. Sus oficinas se encontraban en Lavalle 1268, Buenos Aires. Ademas del Plaza Hotel, “construyé el
edificio para la casa Bunge y Born, proyectado por el arquitecto P. Naeff” (Fallace, 2010, p. 131).
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32. Corte y plantas del Plaza Hotel, 1935.
Archivo Municipalidad Ciudad de Mendoza.
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del hall principal del hotel (plano 32). Respecto del lenguaje elegido, “todos
los edificios se inspiraron en el clasicismo francés” (Bérmida y Moretti,
2005, p. 109) con base en los principios de simetria y ritmo en las fachadas,
de gran sobriedad, donde alternaban vacios y llenos en una composicion
armaonicay serena. Los muros del hotel se trataron con revoque simil piedra
Paris; las ventanas, enmarcadas con molduras aplicadas, presentaban
antepechosyguardapolvosrectosapoyados en ménsulas. Elacceso principal,
jerarquizado por una amplia terraza sobreelevada, concentraba la mayor
riqueza decorativa: incorporé el orden gigante y “recursos estilisticos de la
tradicion grecorromana: frontis triangular, pilastras adosadas, arquitrabes,
guirnaldas y festones” (Favre, 1997, p. 60). Un pretil ciego alternado con
balaustres coronaba la azotea, apoyado en una cornisa saliente con un
friso sin decoracion, que unificaba la linea de remate del edificio. El acceso
monumental no tenia parangdén con ninguno de los edificios hoteleros
conocidos hasta el momento en la provincia, lo que alimentd el rasgo
distintivo del establecimiento.

Respecto de la ornamentacién y el caracter de los espacios interiores, el
salén de fiestas, posteriormente conocido como “Salén de los Espejos” fue
el espacio predilecto de la sociedad mendocina y de la clase politica, tanto
para las reuniones sociales como para los banquetes oficiales. Ofrecia un
marco apropiado para las celebraciones, en un ambiente de lujo y confort.
Por primera vez un hotel de la ciudad igualaba la oferta de los balnearios
termales de montaria, inaugurados hacia el cambio de siglo. El gusto por lo
francés se evidencio en el Plaza Hotel: el Salon de los Espejos contaba con
piso parquet, boiseries en el tercio inferior de los muros, grandes espejos
alternados con paneles entelados en el alzado de los paramentos, estucos
en columnas y apliques decorativos en yeso en el remate de los muros y en
cielorrasos.

Como equipamiento delimponente salon, se emplearon arafias de cristal
y muebles estilo Luis XVI. El hall de doble altura mantuvo el mismo caracter:
estaba ricamente decorado con alfombras, muebles de estilo y lamparas
con plafones de cristal. Una importante lampara escultérica con figuras de
guerubines constituia el foco de atencidon en el centro del espacio, flanqueado
por una escalinata palaciega que conducia al sector de habitaciones.

El comedor, mas austero, presentaba papeles decorativos en muros,
plafones de cristal opalino, muebles de madera y cortinas tipo visillo. Pisos

de parquet y cielorrasos aplicados de yeso con molduras perimetrales
completaban la ornamentacién del espacio (figs. 33-34). Las publicidades
de la época dieron cuenta de los adelantos ofrecidos por el hotel y su oferta
gastrondmica. Una publicidad de 1925, a poco tiempo de la inauguracion,
ponderaba sus “grandes salones de fiestas”, su reciente inauguracion y
comodidades “desconocidas en Mendoza” (La Quincena Social, 19253, s. p.).
La misma publicacidn sumd comentarios prometedores en su edicion de
noviembre del mismo afo, destacando los “espaciosos y artisticos salones”,
como marco social de grandes conciertos, bailes y “tés danzantes” que
congregaban a “lo mejor de nuestra sociedad” (La Quincena Social, 1925b, s. p.).

Las medidas de fomento en el lencinismo fueron coronadas por la accién
del gobierno de Orfila para la instalacion de una Agencia de propaganda
en Capital Federal,* que constituyo el antecedente de la Casa de Mendoza en
Buenos Aires de la gestion conservador-democrata, en el periodo siguiente.
Orfila demostré en su alocucion que la cuestion del turismo habia adquirido
peso propio en Mendoza:* tanto la dirigencia politica como los grupos de la
sociedad civil ratificaron que la actividad constituia un aspecto insoslayable de
la agenda. Respecto de la conveniencia de mejorar las vias de comunicacion
terrestres, Orfila expresaba en el discurso inaugural del camino a Cacheuta:

Este camino, que trepa en la montaria, que se eleva en zig-zags, viboreando por entre
sus cuchillas, y que abre al paseante un panorama de inestimable belleza y de viva
atraccion, que permitira liberarse del apremio angustioso de los horarios, y que ofrece
la ventaja de trasponer las distancias que separan al establecimiento de la ciudad en
poco mds de una hora, estd destinado a transformar la fisonomia, hoy mondtona,
de las Termas. Y lo que es mds que todo esto, con ser ello por si solo un beneficio
suficiente, transformara la fisonomia de la vida normal de la provincia, puesto que
abre un horizonte nuevo al turismo (...).(Provincia de Mendoza, 1928, pp. 106, 107).

El empleo de adjetivaciones, para referir a la montafia y al emplazamiento
de las termas, buscaba prefigurar desde lo simbdlico lo que “significaba”
dominar elterritorio montafés, a partir de multiples dificultadestecnoldgicasy

43 Por decreto 854/26 se acordd con la Asociacion de Turismo Andino y Sud Americano -ATAYSA, una subvencién de
$4000 m/n para la instalacion de una agencia en la Capital Federal, “encargada de la propaganda y oficina de informes
para el fomento del turismo en la provincia”, dado que el Ministerio de Industrias y Obras Publicas tenia expresa intencion
de “instalar una dependencia oficial encargada de facilitar la venida de viajeros (...)"” (Provincia de Mendoza, 1928, p. 98).

44 En el mismo periodo, se sancioné la ley n°926/27 que reglamentaba las atribuciones de la Direcciéon General de
Salubridad, entre las que destacaba la de controlar los establecimientos dedicados al rubro de la hospederia, por medio
de “inspecciones de higiene”. Su capitulo XI hacia referencia a la higiene del suelo y habitaciones en casas de renta,
inquilinatos y hoteles, entre otros establecimientos. Como accién punitiva ante incumplimiento, la norma preveia el pago
de multas y emplazamiento para adecuar el inmueble a las “condiciones debidas, bajo apercibimiento de desalojarlo por
medio de la fuerza publica” (Provincia de Mendoza, 1928, p. 301).

humanas, que la gestién habia podido salvar exitosamente. Las descripciones
contenidas en el pasaje final del texto, evidencian una construccion desde la
dirigencia de lo que podia calificarse tempranamente como nueva “industria”,
al concebir la actividad como “vehiculo de mejoramiento social y econdmico,
qgue se traduce indefectiblemente en beneficios morales y materiales”, para
“engrosar el acervo econémico de la regién”.

Ademas de estas acciones concretas, el Gobierno adhirié a una serie de
exposiciones y conferencias, donde se difundian las cualidades de Mendoza
en relacion con su desarrollo industrial, su clima, sus bellezas naturales y sus
paisajes; ocasiones en que se encargd material grafico y cinematografico en
estas tematicas, para su difusion. #°

45 En mayo de 1926 el Gobierno provincial participé en la Exposicién Vialidad y Turismo, organizada por el Touring
Club Argentino en Capital Federal. En julio de ese afio, se envid ese material a las exposiciones internacionales de Filadelfia
y Milan, con el objeto de “presentar una variedad de productos de industrializacién mendocina, como asi también una
demostracion grafica y cinematografica de todos los adelantos del suelo, de las bondades de las tierras y de los diversos
aspectos panoramicos y naturales de la Provincia” (Provincia de Mendoza, 1928, pp. 149-157). En febrero de 1928 se
designé la comision para la preparacion del material a presentar en la Exposicidon Iberoamericana de Sevilla, prevista
para octubre del mismo afio.
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El desarrollo del turismo en el ciclo conservador-democrata
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Politicas publicas en turismo e inversion privada
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os dirigentes del ciclo conservador-demdcrata buscaron que

el turismo se afianzara como actividad con peso propio dentro

de la matriz productiva provincial. Las acciones pioneras del
lencinismo alcanzaron en la década de 1930 la madurez necesaria para
decantar en medidas integrales, que abarcaron multiplicidad de aspectos
y que operaron apoyadas sobre tres ejes: como via de salida de la crisis
econdmica, como modo de refuerzo de lo local, a partir de apelar a un
sentimiento patriotico, y como alternativa para generar un vinculo mas
fluido con los grandes centros poblados del pais, lo que derivaria en una
mayor visibilidad en el extranjero.

La exaltacion del pasado histérico de la provincia, relacionado con el
General San Martin y la Gesta Libertadora, sumado a la construccién del
Arco de Desaguadero, portal de acceso a Mendoza desde el este, fueron
las acciones determinantes que dieron el puntapié inicial en relacién con el
turismo en la gestiéon del gobernador Ricardo Videla (1932-1935). Durante su
mandato, aparecio en el organigrama del Ministerio de Industrias y Obras
Publicas, la Subsecretaria de Industrias, Propaganda y Turismo, “cuyas
incumbencias estuvieron orientadas a promocionar a Mendoza como
destino, complementando las acciones de las empresas de transporte y los
hoteles” (Raffa, 2020a, p. 184). Al final de su gobierno, aparece por primera
vez una mencion del Departamento Provincial de Turismo, antecedente de
la Direccion Provincial de Turismo (en adelante DPT).

El gobierno de Guillermo Cano (1935-1938) continué los lineamientos
generales de su predecesor (Raffa, 2020a). En este ciclo se concretaron
diversas acciones que impactaron positivamente en el posicionamiento de
Mendoza como destino: porunlado, la creacién de nuevos caminosy puentes
y el mantenimiento de calles con apoyo financiero del gobierno nacional;
por otro, la incorporacion en el ferrocarril Pacifico del servicio de trenes
rapidos “El Cuyano”, que unia Buenos Aires con Mendoza en quince horas,
y, por ultimo, la institucionalizacion el 3 de marzo de 1936 mediante decreto
del Poder Ejecutivo de la fiesta anual de la Vendimia, “expresién tradicional
del trabajo mendocino en forma tal, que uva y vino estan identificados con
el nombre mismo de la provincia” (Cano, 1938, p. 197).

Los gobiernos de Rodolfo Corominas Segura (1938-1941) y Adolfo Vicchi
(1941-1943) completaron las medidas de sus antecesores en materia de obra
publica (construccién de diques y aprovechamiento de aguas subterraneas).
También encararon una campafa de alfabetizacidén y acciones tendientes a
la promocion de la politica petrolera y turistica. En sintonia con medidas
implementadas a nivel nacional, como la reconstruccién de la Casa de
Tucuman en 1934, que sento las bases del desarrollo del turismo “de caracter
patriético y pedagogico” (Piglia, 2011b), la gestién local también intervino en
el reconocimiento de bienes y sitios asociados con la Gesta Sanmartiniana.
En setiembre de 1938, se inicid la discusion parlamentaria de una ley que
buscaba declarar Monumentos Historicos Provinciales a las “Bovedillas” en
Uspallatayal Manzano Histérico de Tunuyan. Estanorma previo la asignacion
de fondos para “resqguardar del embate del tiempo, de las fuerzas naturales
y de todo aquello que conspire contra una maxima conservacion (...), y
sirvan de monumentos instructivos para el turista y el viajero” (Provincia
de Mendoza, 1940, pp. 666-667). Las discusiones evidenciaban la necesidad
de poner en valor todos aquellos aspectos vinculados con los personajes
relevantes de la historia nacional y provincial. En la misma linea, fueron
destacados por la Comisidon Nacional de Museos, Monumentos y Lugares
Histéricos (CNMMyLH), por decreto 107.512 del afio 1941, el campo y la
capilla en El Plumerillo, las ruinas del templo de San Francisco, el solar de
San Martin y la chacra de San Martin en los Barriales (Cueto et al., 1991).

A partir de la sancién de la ley 1.216/36, en la gestion de Guillermo Cano,
se dio entidad administrativa a la DPT. El texto legal de la norma indicaba en
su articulo 1°, que la misma quedaba equiparada a las restantes Direcciones
del Ministerio, con un presupuesto de gastos y sueldos que quedaria
definido en lo sucesivo por la ley de presupuesto de la Provincia (Gobierno
de Mendoza, 1938). En su articulo 2°, establecia como funcién especial de la
DPT, “fomentar la atraccién (...) de visitantes extranjeros y el conocimiento
y goce, por los propios habitantes de la Republica y de Mendoza, de las
bellezas y riquezas de la Provincia” (Gobierno de Mendoza, 1938, p. 377).

Paraestefin,laDPTdebiadaraconocer,enformasistematicaypermanente,
dentro y fuera del pais “las bondades del clima, los panoramas, las virtudes
de las fuentes minerales, la produccidon material, las glorias histéricas; y las
manifestaciones de la vida espiritual de Mendoza” (Gobierno de Mendoza,
1938, p. 377). Para ello, debia servirse de una campafia propagandistica,
empleando los talleres oficiales y demas elementos de publicidad del

Gobierno de la provincia y particulares, gestionar facilidades para el acceso
de turistas a Mendoza, organizar viajes y excursiones colectivas, habilitar
lugares y elementos de camping y practica deportiva, y restaurar y adoptar
todas las medidas necesarias para la conservaciéon de sitios historicos y de
todos aquellos que por su belleza, constituyesen atracciones naturales.

A ello, sumaba la construccion de caminos necesarios para vincular
eficazmente estos sitios, debia disponer de comodidades para que los
turistas accediesen a hoteles, hosterias y sitios de turismo, organizar fiestas
regionales como la de la vendimia, conservary fomentar especies forestales,
plantas, flores y todo aquel elemento de la naturaleza que contribuyese a
realzar la belleza del suelo y los paisajes; facilitar la llegada a Mendoza de
compafias de espectaculos, conferencistas, concertistas, personalidades y
viajeros distinguidos, y fomentar las exposiciones, los museos, concursos
de todo tipo y el mejoramiento cultural.

Como vemos, la iniciativa estatal constituydé una accion de avanzada
sobre el turismo, con un ambicioso plan que contemplaba una enorme
multiplicidad de cuestiones. No podriamos dimensionar correctamente el
espiritu de esta norma, si no atendemos dos asuntos centrales: esta ley fue
una de las primeras reglamentaciones a nivel nacional que legislé sobre
la practica moderna del turismo, de manera integral. En seqgundo término,
seria imposible comprender el profundo alcance y la llamativa continuidad
de la politica turistica de los gobiernos demdcratas, sin mencionar la
perseverancia de uno de sus principales mentores: el ingeniero Frank
Romero Day,*® quien se desempeiié como Ministro de Industrias y Obras
Publicas en las administraciones de Cano y Vicchi.

Los argumentos empleados en la discusion de la norma, que retomaba
algunas ideas del proyecto del senador oficialista Alfredo Godoy, hicieron
alusion alfomento ala edilicia, como unodelos puntos centrales a considerar.
Esto significaba un punto de quiebre en las politicas implementadas hasta el
momento, en tanto entendia que s6lo podian lograrse los efectos buscados,
al convocar a otras instituciones publicas y privadas del entramado social,
lo que connota el caracter innovador del concepto. En efecto, en su
articulo n°20, la ley contemplaba la creacion de un Consejo Consultivo,

46  Frank Edmundo Romero Day nacié en Mendoza en 1893. Estudié Ingenieria Agricola en la Escuela de Agricultura
de Montpellier, Francia. Sus actividades en la labor publica fueron enriquecidas por numerosos viajes a distintas partes
del mundo, como Brasil, Italia, Bélgica, Francia, Espafia, Inglaterra, Argel y TUnez, pasando largas temporadas en Niza
y Rio de Janeiro (Romero Day, 2011-2012, p. 28).
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presidido por el Director General de Turismo, que debia estar formado por
miembros representativos de los municipios, ferrocarriles, DPV, Automovil
Club Argentino, Touring Club Argentino, Automévil Club Mendoza, empresas
de transporte automotor para pasajeros, gremio de hoteleros, Circulo de
Periodistas, Federacion de Deportes, Union Comercial e Industrial, empresas
y agencias de turismo de la provincia (Gobierno de Mendoza, 1938).

Lafundamentacion del primer mandatario ensumensaje alaLegislatura,
se apoyo en los beneficios que la regulacién de la actividad reportaria en la
economia local. Ponderaba las cualidades propias de Mendoza que, segun
su consideracion, estaban escasamente explotadas, y hacia un llamado a
la accién a sus interlocutores, para que abrazaran con “entusiasmo y fe” la
iniciativa.

La norma previd una serie de gastos en muebles, utiles y personal, para
el funcionamiento de la reparticidén, hasta tanto se incorporase la DPT a la
ley de Presupuesto:

1 Director General de Turismo............ccceceveunne.. $800
1 Jefe de Propaganda...............cceeveeveeeeerevenesennnnns $500
T AUXIQ cuveveveieereieeeieieeisesiestsssiscssis s sssissssnens $200
2 Dactilografos @ 150 [U.....eeeeeeeeeeeeceeeeceresieene, $300
T CAQUSOUE ettt $150
T OFAdeNANZQ...ucuecuesieiriieieiriesreirsiesisiesississisissssisaen, $120
Gastos generales de la oficing...............ccueueun... $300
Movilidad y vidticos del personal.......................... $500

Movilidad y viaticos del Consejo Consultivo......... $500

Delegacion en Buenos Aires

T ENCArgado.......uceeeeeeeeeeseeeeeeeeecreesnvesanns $500
1 Dactilografo.......eeeveeeeeeesecesiecesieeennn, $150
1 OrdenQnza...........uceeeeeeveveeereeeeiesiresressesennns $120

Alquiler de local incluido luz y limpieza.......$200
Gastos generales de oficing.......................... $300
$4640 x 12= $55680 (total anual)

47  Gobierno de Mendoza, 1938, p. 385.

Romero Day defendié con vehemencia la propuesta, sobre todo frente
a algunas objeciones que levantaron legisladores del bloque socialista,
gue juzgaron muy elevados los gastos. Para el Ministro, la aplicacién de
una ley de esa naturaleza, requeria “personal propio”, aspecto que habia
sido considerado “en forma sumamente restringida”, a lo que proponia
considerar lo complejo de la creacidon de una reparticién de la que no se
tenian antecedentes (Provincia de Mendoza, 1936, p. 531).

Sus argumentos se apoyaban en su experiencia previa, como hombre
de mundo y como hombre de la politica, con gestiones exitosas en la
funcion publica.*®* Desconocemos si Romero Day tenia en mente el nombre
del funcionario que propondria como director. En cualquier caso, buscaba
refrendar las cualidades impuestas al rol creado, mediante la seleccién de
una persona con condiciones excepcionales para el desempefo de la tarea.
Romero Day sostuvo su tesis basado en el principio del sano control que
debe existir entre los poderes del Estado, alegando que, en caso de que
no desempefase satisfactoriamente el encargo, podia entonces admitirse
una equiparacion de su sueldo con los salarios de los demas jefes de area, o
incluso su reduccion.

Ademas de lo establecido en el articulo 1° las funciones de la DPT
incluian:

a) Dictar una Reglamentacidn Provincial de Turismo, sujeta a la aprobacion
del PE, que determine las condiciones bajo las cuales deben funcionar los
hoteles, hosterias, restaurants y establecimientos termales, acogidos a los
beneficios de esta ley, y velar por su aplicacion (...).

b) Coordinar la accién de las dependencias de la administracion publica,
para el mejor cumplimiento de lo dispuesto por esta ley.

c) Procurar la conservacion de las bellezas naturales de la Provincia,
curiosidades geogrdficas, monumentos, lugares historicos, etc. y fomentar
la aficién al turismo y camping.

48  Romero Day fue diputado por Mendoza en el Congreso de la Nacién (1924), actuando como presidente de la
Comision de Industrias y Comercio. En su actuacién en el Congreso, resolvié “uno de los puntos mas algidos en su vida:
solicitar la intervencioén al gobierno de Carlos Washington Lencinas” (Romero Day, 2011-2012, p. 21). Nuevamente en
Mendoza, fue victima de dos intentos de asesinato. Por este y otros motivos similares, decidieron junto a su esposa
emigrar a Europa. Luego de cuatro afios retornaron a la provincia y Romero Day fue convocado para representar
al pais en la IV Conferencia Comercial Panamericana en Washington, posteriormente para asumir como Ministro de
Industrias, Obras Publicas y Riego en la gestion de Guillermo Cano.

d) Reglamentar los servicios publicos vinculados con el turismo, que se
encuentren dentro de su jurisdiccion, con el objeto de asegurar su buen
funcionamiento, controlando la organizacion y tarifas de las empresas
que los exploten (...).

e) Fomentar la institucion de las curas de uva en los hoteles, hosterias, casas
de pension, restaurants, establecimientos que funcionen bajo el régimen
de esta ley, a cuyo efecto queda autorizada para organizar directa o
indirectamente la distribucion comercial de la uva destinada a esos fines.

f) Establecer kioscos o estantes de exhibicion y venta de frutas frescas y
conservadas, uva, vino y productos de Mendoza, fotografias, postales, y
folletos descriptivos de lugares de turismo, en sitios y caminos publicos
convenientes, y muy especialmente en los hoteles y hosterias de turismo

(...).

g) Estimular la creacion y funcionamiento de organizaciones locales que
colaboren en la obra del fomento del turismo, subdividiendo su accion en
radios departamentales o vecinales.

h) Contribuir a la educacion de los gremios interesados, de los empleados
de la administracion y del publico en general, para la observacion de las
atenciones y cortesias que hacen grata la permanencia de turistas en el
lugar.

i) Establecer complementariamente sefialamiento de caminos y de sitios de
interés.

j)  Estimular y fomentar, en forma practica, todas las iniciativas y obras que
promuevan el turismo, y velar en todo momento por que se mantengan
condiciones de sequridad, higiene, y agrado para los turistas; solicitando,
cuando sea necesario, la colaboracion de las demas reparticiones publicas
provinciales y municipales.

k) Imprimiry difundir folletos, fotografias, carteles, afiches, guias y planos de

interés para el turismo en Mendoza, pudiendo hacer concursos, e instituir
premios para los mejores proyectos.
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l)  Produciry exhibir, dentro y fuera de la Provincia y del pais, peliculas sobre
Mendoza, sus bellezas, sus actividades y sus riquezas.

m) Organizar fiestas regionales.

n) Promover la visita de conferencistas y huéspedes distinguidos y atenderlos
durante su permanencia en Mendoza.

0) Fomentar el consumo de productos provinciales, dentro y fuera de la
Provincia.

p) Organizar curas de uva en Mendoza y en el resto del pars.

q) Ayudar a otras organizaciones locales pro-fomento del turismo (Cano,
1938, pp. 144, 145).

Las medidas adoptadas abarcaron un amplio abanico de actividades,
involucrando también a otras agencias del estado provincial y municipal. La
jerarquia administrativa del personal asignado a la DPT gravit6é en torno a dos
figuras: el Director y el Jefe de Propaganda o subdirector, cargo que, como
se muestra en el organigrama (tabla 35), adquirié vital importancia por la
preeminencia que la legislacion otorgo a la impresion de folletos y en toda accion
tendiente a mostrar a Mendoza, “(...) para ser difundidos entre los hoteles de la
Capital Federal, estaciones de F.C. y de automdviles, consultorios médicos, etc.
y muy especialmente para ser enviados al extranjero (...)". Los folletos debian
editarse en espafiol e inglés (Expte. n° 1789-Di-1941). La funcién del director no
debia exceder un periodo de ejercicio de tres afos, pero la realidad demostré
que se desempefaron por dos afios consecutivos (la ley preveia que fuesen
investidos por el propio gobernador).

Como parte de las medidas de promocion de Mendoza, se resolvid instalar
una oficina de propaganda en Capital Federal, la Casa de Mendoza. La norma
establecid que,ademas, el director tuviese facultad para habilitar oficinas similares
y nombrar agentes en otras ciudades del pais, con la venia del Poder Ejecutivo.*

49  Para la instalacién de la Casa de Mendoza, se gestioné la cesién gratuita de un local del Ferrocarril Pacifico, en
calle Florida, lo que demandé la provision de un “letrero luminoso, decoracién y amoblamiento”. Los motivos de la
exposicién debian ser variables, de manera de captar al publico “cuando se haya habituado a ellos, para que no decaiga
el interés” (Cano, 1938, p. 207).

Emilio Lopez
Frugoni

Ricardo Videla

Tomas Burgos Teran*°
Gilberto Suarez Lago

Guillermo Cano Roman Corti Videla

Frank Romero Day (1936-1937)

Juan Martinez de Rosas
Cruz Vera

Francisco B. Correas

Rodolfo C. Segura (1938-1939) Antonio M. Suérez

José Maria
Armando Guevara Civit Alurralde® Antonio Mosquera Suarez Angel M. Calzada
(1940-1941)
Adolfo Vicchi Angel Méndez Calzadas? s.d.
Frank Romero Day (1942)

José Maria Gutiérrez Angel M. Calzada

Antonio Mosquera Suarez
(1943-1944)

Hacia 1930 los problemas en torno al turismo, como la falta de medidas
integrales de fomento o la escasez de alojamientos, fueron abordados cada vez
con mayor vehemencia por agrupaciones de la sociedad civil, que encontraron
en las revistas especializadas, un modo de canalizar sus reclamos: la revista CITA>*
publicaba reqularmente notas de opinidn, a las que se sumaban las del Gremio
de Choferes de Mendoza, o las de revistas de interés general, como La Quincena

50 Burgos Teran se desempeiid como Subsecretario de Industrias, Propaganday Turismo, dependiente de la cartera
de Industrias y Obras Publicas, previo a la creacién de la DPT.

51  Lareparticion se reorganizdé como Ministerio de Economia, Obras Publicas y Riego en 1938 (Raffa, 20203, p. 54).

52 Ocupod el cargo interinamente, segun la documentacion relevada en los expedientes de la DPT, disponible en el
AGPM.

53  Algunos avances en términos de las concreciones de estas primeras leyes de fomento, pueden consultarse en
Cremaschi (2015a) y Bianchi (2019a).

54  La Compafiia Internacional de Transportes Automéviles SA-CITA, impulsada por la empresa ferroviaria BAP, inicié
sus actividades en 1930, atendiendo problemas relacionados con el transporte de cargas y de personas. Paralelamente,
se involucrd con la cuestion del turismo, por medio de la publicidad que aparecia en las paginas de su revista, como
también a través de editoriales que reflexionaban sobre el estado de los caminos, hoteles y destinos en general; y con
resefias de sitios y circuitos turisticos. La empresa transportaba pasajeros y encomiendas desde y hacia Capital Federal,
San Juan y Chile, en un servicio combinado con el Trasandino (Mendoza. Evolucién agricola industrial del transporte,
1936, pp. 16-18).

Social. En su edicion de 1935, la CITA afirmaba que la cuestion del alojamiento
constituia “el problema en el terreno turistico” y que, al aconsejar sobre “nuevos
circuitos, nuevos circulos, nuevos centros de atraccidon o de excursién”, debia
tenerse previamente en cuenta, la disponibilidad de hoteles (Turismo y Hoteles,
1935, p. 6).

En otros pasajes, resaltaba la funcién de Mendoza como “lugar de transito del
turista”, y el modo en que tal caracterizacion estaba evolucionando: “los turistas
qgue iban de transito quedan en ella admirados por sus atractivos naturales”
(Mendoza: Rendez vous de turistas, 1935, p. 13). La revista afirmaba que, a
excepcion de lainiciativa privada, poco era lo que efectivamente se hacia en favor
del turismo, no sélo en beneficio de turistas de otras provincias o del extranjero,
sino también considerando a los propios habitantes como destinatarios de las
practicas: “un noventa por ciento de nuestra poblacion desconoce en absoluto
las bellezas que brindan al viajero nuestra Cordillera de los Andes, las Sierras de
Cérdoba, San Luis, etc. (...)” (El fomento del Turismo, 1935, p. 1). Por otra parte,
se insistia sobre la ausencia de alguna oficina o entidad estatal que regulase la
actividad (;Se efectuara una peregrinacién patriética?, 1935, p. 8).

En ocasion de celebrarse la Conferencia Comercial de Naciones en 1934,
donde se presentd un plan de fomento al turismo de escala latinoamericana, que
pretendia reducir las trabas aduaneras en las fronteras (visaciones, impuestos,
etc.), se propuso un carné duradero por seis meses, que facilitaria la circulacién
entre los paises suscritos. En este contexto, una nota de La Quincena Social exponia
que las acciones llevadas adelante habian reportado un crecimiento real de la
cantidad de viajeros que elegian Mendoza, que “llenaban” en esa oportunidad
“hoteles y casas de pension”. Pero ;qué hacia falta, en la visidn de esta revista?
Como respuesta contundente, afirmaba: “una accién oficial mas dinamica y
constructiva tomando como auxiliares al periodismo y a la radio, al afiche y al
folleto” (El carnet panamericano de turismo, 1934, s. p.)

El consul de Chile en Mendoza expresaba en la Revista Andina:

(..) Ya la actividad oficial comienza a dotar a la provincia de espléndidas rutas para
los automovilistas, de manera que lo tnico que restaria seria coordinar, para su mejor
aprovechamiento todos los factores que favorecen a la region de Cuyo para el fomento del
turismo, organizando los atractivos para los viajeros, preocupdndose de su atencion y de su
estada agradable. El Automovil Club y otras instituciones asi lo han comprendido ya, como
también las empresas del Ferrocarril Pacifico y el Trasandino. (...) El turismo internacional es
el mds importante y por razones de vecindad, como de vinculacion historica, el niimero de
vigjeros de Mendoza a Chile, o viceversa, va siempre en aumento (Bianchi, 1931, pp. 1, 2).
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La cita deja entrever la vinculacién estrecha que debia operar entre
vialidad y turismo, al tiempo que explicita las iniciativas de las organizaciones
de la sociedad civil, que tenian injerencia en el tema y venian encarando (y
reclamando al Estado) medidas de fomento concretas, como la demarcaciéon
de caminos y rutas; o la instalacion de bombas de nafta en sitios especificos
de los itinerarios.

En este marco de consenso (y de demanda) en torno de la regulacién del
turismo, y, entre otras medidas, el Gobierno provincial considerd necesario
generar un encuadre normativo que posibilitara el fomento y ordenamiento
de la actividad turistica. Ademas de la ley 1.216, sancionada en el gobierno
de Cano, se promulgaron las leyes 1.298/38 y 1.401/41, durante las gestiones
de Corominas Segura y Vicchi, respectivamente, que tendieron a satisfacer
mediante el estimulo al capital privado, las nuevas necesidades de hospedaje,
generadas por el aumento de la actividad turistica.

Especificamente en relaciéon con el desarrollo hotelero, la ley 1.216/36
persequia tres objetivos principales: vincular material y espiritualmente a los
habitantes del resto del pais con Mendoza; generar recursos economicos a
partir del turismo y fomentar la colocacidon de productos tipicos regionales
en el mercado nacional.

Uno de los argumentos centrales fue la deficiencia de alojamiento: “los
hoteles estan improvisados en viejas casas, mal adaptadas, careciendo del
concepto moderno de confort” (Cano, 1938, p. 370). Ante esto, y dado que se
pensaba que la iniciativa privada por si sola no podia acompanfar el resto de
las medidas que se esperaba impulsar, se juzgé indispensable el estimulo
del Estado.

A partir de 1938, los nuevos hoteles lograron ampliar en poco tiempo el
mercadodelhospedajeenlaciudad, talcomoloevidencianlas guiasturisticas
de esos afos, en las que destaca una marcada tendencia ascendente del
numero de hoteles inscriptos. Asimismo, el aumento sostenido de visitantes
en el arco 1937-1940 confirma®, por una parte, la eficacia de estas primeras
acciones de fomento. Por otra, visibilizd la necesidad de dotar a la oferta
existente de mejores servicios en alojamiento.

Las tres leyes de fomento del turismo permiten periodizar el desarrollo
de la edilicia hotelera privada en Mendoza y avanzar en la comprensiéon de

la arquitectura durante el periodo conservador-demdécrata,® tarea que se
encara a continuacion.

Esta ley caracterizaba tres tipos de hoteles: hoteles de ciudad, para
residentes comunes; hoteles, hosterias y restaurantes de turismo, ubicados
en lugares pintorescos, y hoteles de fuentes termales, destinados a la
atencion de pacientes y sus familias. Asimismo, establecia que los nuevos
hoteles que se construyesen estarian exentos por veinte afios del pago de
toda contribucidn, impuesto o patente municipal o provincial, siempre que se
ajustasen a las condiciones de seguridad, higiene, comodidad y estética que
determinaba la Reglamentacion Provincial de Turismo. Expresaba, ademas,
gue todos los hoteles, hosterias, restaurantes y establecimientos termales
gue se inscribiesen segun el régimen establecido por dicha Reglamentacion
gozarian de una rebaja del 50% de la patente anual que les correspondiere,
ademas de incluir sus nombres, direcciones, tarifas y demas indicaciones
Utiles gratuitamente en la propaganda y guias oficiales de turismo (Cano,
1938, p. 379).

Las primas acordadas se fijaron en 33% del valor del edificio e
instalaciones, no pudiendo exceder en ningun caso $50.000 moneda
nacional (m/n) . El monto total destinado a este beneficio ascendia a $300.000
m/n. Raffa (2020b) sostiene que la inversion hotelera estimulada por esta
norma fue escasa. Entre junio de 1937 y diciembre de 1939 “se presentaron
veintiun expedientes con la intencion de obtener alguno de los beneficios
reglamentados: entre ellos, ocho solicitaban fondos para reparaciones o
ampliaciones y doce lo hacian para iniciar la construcciéon” (p. 116).

De estas solicitudes, se concretaron seis proyectos: el hotel termal en El
Sosneado (1938), a cargo de la Sociedad Andénima Rio Atuel Limitada, con una
inversion de $228.000 m/n, el Hotel Imperial en la ciudad de Mendoza (1937),
el Hotel Rex en San Rafael, por un valor de $213.000 m/n, y el “suntuoso
edificio del hotel de Villavicencio” (1940), que insumié $823.000 m/n (Vicchi,

55  Paraahondar en la edilicia publica vinculada al ocio y el turismo, sugerimos revisar el capitulo “Equipamiento para
el ocio: el turismo como objeto politico”, de la obra Construir Mendoza. Obras y politicas publicas en el territorio (1932-1943),
en la autoria de Cecilia Raffa (2020a).

1944, pp. 299-300). Asimismo, la sociedad concesionaria del Plaza Hotel
adhirié a esta norma para encarar una reforma de su edificio, del casino y
del teatro, por un monto de $544.700 m/n (Cano, 1938, p. 246). Por iniciativa
de un particular, se inicié la construccién del Hotel Espafia (1937).

El Hotel Villavicencio fue objeto de continuas mejoras por obra de
su administrador, Angel Vélaz. El emprendimiento se vio favorecido por
la reactivacion de la antigua ruta nacional n°7 y la construccién de los
caracoles para transito vehicular, entre 1935y 1942 (por la Direccién Nacional
de Vialidad), proyectados para vincular por la variante norte, la ciudad de
Mendoza con la localidad de Punta de Vacas. El aluvion de 1934, que habia
destruido mas de 100 km del ramal del Trasandino en alta montafa, operd6
en favor de estas acciones para alentar esta ruta alternativa que, pasando
por Villavicencio, ascendia por la empinada Cuesta de Paramillos hasta
Uspallata.

El “nuevo” hotel (1941) constituye uno de los ejemplos mas sobresalientes
de las obras relevadas, por su implantacién, su escala y su capacidad para
posicionarse comounodelossitiosturisticos mas emblematicosde Mendoza,
hasta la actualidad. A ello contribuy6 la difusidon que durante afios hizo de
este hotel la Revista Mensual BAP, como también la propaganda encarada por
la propia empresa, que incluyd una imagen a vuelo de pajaro del edificio, en
las etiquetas promocionales, que circularon por todo el territorio nacional,
como marca del agua mineral que se extraia del lugar. Entendemos que, en
la rapida prefiguracién alcanzada por la imagen contenida en la etiqueta,
y sumado a su amplia difusion, las representaciones en torno del hotel se
transformaron eficazmente en “representaciones hegemaénicas” (Moscovici,
1988), operantes hasta el dia de hoy.

Disefiado por los arquitectos Sanchez, Lagos y de la Torre, el hotel se
ubicaba en un valle cordillerano, a 1700 msnm. Respecto de su filiacion
estilistica, el edificio se inscribid dentro del pintoresquismo historicista,
lenguaje ampliamente abordado por el estudio,®® con clara alusiéon a la
arquitectura normanda.

56  Las obras del estudio se vieron atravesadas por continuos idas y vueltas entre modernidad y tradicién, “muy
comun en los estudios portefios que produjeron arquitectura en las décadas del veinte al cuarenta”, en palabras de Alicia
Novick y Mdnica Rojas (2004). La primera produccion del equipo, entre 1920y 1930 se orientd al proyecto de residencias
para usuarios de altos ingresos, todas desarrolladas en lenguajes historicistas. La segunda década de actividad incluyé
equipamientos publicos ademas de la tipologia residencial, sumado a casas de renta y algunos equipamientos para el
ocio (p. 30).
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El edificio, replegado sobre laladera de un cerro con imponentes visuales
del valle y del arroyo por el que escurrian las aguas de una vertiente, se
resolvié “con todas las comodidades que imponen el progreso y el confort
mas exigentes” en una planta baja y tres pisos superiores, con alojamiento
dispuesto en 30 habitaciones con cuarto de bafio termal, comedor de adultos
y de nifios, biblioteca, salas de entretenimiento, peluqueria para damas y
caballeros y sala de lectura. Poseia también consultorio médico, sala de
fisioterapia y sala de ejercicios fisicos. Contaba con los ultimos adelantos
tecnoldgicos: ofrecia teléfono, ascensor y un sistema de calefaccion central
para posibilitar la estadia en los meses de invierno. Las instalaciones
sanitarias aseguraban la provision de agua caliente y fria, comun y termal,
en todos los bafios, y se provey6 de grifos de agua termal para bebida en
planta baja, en los offices de las dos plantas de dormitoriosy en un bebedero
artisticamente trabajado, en los jardines.

Si bien la zona estaba profusamente forestada, las intervenciones sobre
el lugar incluyeron también la construccion de muros de contencion y un
puente vehicular sobre uno de los arroyos circundantes, todos resueltos
en piedra natural, trabajada a cincel y martillo. El edificio se equipard con
el paisaje, en el sentido que no fue concebido como “telén de fondo” de las
acciones humanas, sino como objeto a admirar. Laimagen del hotel, tomada
desde diversos angulos, circulé como postal, lo que asegurd una rapida
difusion de representaciones en torno del nuevo edificio. La fotografia (fig.
36) muestra en primer plano el nuevo hotel, en contraste con la sencillez
del anterior. En segundo término, da cuenta de la inmersién de ambos en
el paisaje serrano, fuertemente intervenido por la mano del hombre. El
“paisaje cultural” resultante (Tedeschi, 1972) hace alarde de una naturaleza
“controlada” y muy atrayente desde el aspecto estético, logrado por las
masas de arboles de distinta forma, coloracion y porte; que amenizaban los
jardines.

Esta prefiguracion, alejada del concepto de la montafa “hostil” de los
afos anteriores, contribuyd a generar nuevas imagenes en torno del sitio,
basadas en la percepcién sensible. En palabras de Graciela Silvestri (1999),
estas formas de entender y apreciar el territorio eran comunes para toda la
Argentina, y se resumian a un limitado numero de imagenes paisajisticas, las
cuales, para ser legitimadas como “dignas embajadoras de nuestra tierra”,
debian cumplir con dos condiciones: ser “sublimes” y “naturales” (p. 112),
cualidades que el paisaje “domesticado” de Villavicencio, supo asumir.

Ademas, agregd una componente simbdlica, en tanto un grupo social
se apropio de ese paisaje, al repetir rituales que aseguraban su misma
reproduccion, satisfaciendo “necesidades vitales” (Giménez, 2000): el paisaje
de Villavicencio se instituyé como “repertorio de geosimbolos”, en tanto
alimentd y fortalecio la identificacion con ese grupo. Los bosques, las grutas
de agua, los senderos, la cancha de tenis, un puente peatonal sobre el arroyo
y, como elemento aglutinante, el hecho que cada componente estaba en su
lugar para recrear escenarios apropiados de sociabilidad y ocio.

El hotel se concibié atendiendo el “severo reglamento antisismico” de
Mendoza®’y fue construido por la empresa del ingeniero Emilio LOpez Frugoni
(SA Termas Villavicencio, 1940, p. 61). Ademas de la “moderna” cancha de tenis
(1934), el entorno del edificio fue objeto de una intervencién por el “ingeniero
agrénomo Yy paisajista de Buenos Aires, José Raul Neira” (Villavicencio en
panoramas, termasy paisajes, 1934, s. p.).

57  Desde 1927, un nuevo reglamento exigia construccion sismorresistente, con un sistema en “cemento armado”,
compuesto por vigas de fundacién, vigas dintel y vigas de encadenado, lo que implicaba que un especialista controlara
los planos aprobados y las caracteristicas que debia cumplir. Limitaba la construccion de edificios en adobe a una sola
planta y especificaba los espesores minimos de muros de fachada e interiores, segun la altura total del edificio, su
material y capacidad portante: adobe, ladrillo comun, ladrillo armado o “cemento armado” (Manzini, 2011, p. 45),

Los planos de construccion y la direccidn técnica de la obra fueron
confiados al ingeniero Raul E. Dubecq, como representantes técnicos
figuraban los ingenieros César Greslebiny Alberto Agramonte. Los parques
y jardines colindantes, en la margen opuesta del arroyo, enlazaban terrazas
circulares a distintos niveles por medio de senderos, escalinatas y espejos
de agua, con espacios para la contemplacion del paisaje serrano; como
glorietas, pérgolas y bancos. Los urbanistas Neira y Ezcurra proyectaron,
ademas, el estacionamiento y un parador de servicios, unos metros mas
abajo del hotel, para lo cual habian tenido que viajar repetidamente a
Mendoza y “estudiar las variaciones del paisaje en las diversas estaciones
y su relacién con el emplazamiento del hotel” (SA Termas Villavicencio,
1940, p. 63). Esto deja en evidencia la relevancia creciente que adquirieron
los entornos naturales, en este caso con importantes intervenciones para
hacerlo menos agreste y mas acogedor (funcional y estéticamente) en
beneficio del visitante.®®

Los adelantos que ofrecia el hotel lo parangonaban, en la mirada
publicitaria, a los mejores de Europa: “no falta ninguno de los detalles
existentes en los hoteles mas modernos y supera a todos los europeos de
estaciones termales en que «cada paciente tendra su cuarto de bafio»” (SA
Termas Villavicencio, 1940, p. 61). Tan importante como el equipamiento
del lugar era la posibilidad de acceder en vehiculo motorizado, aspecto
que, si bien fue gestandose ya en las décadas previas, cristalizdé con la
concrecion de esta obra. Prueba de ello fue la instalacion de un surtidor
de combustible en el parador préximo al hotel, que permitié amenizar el
primer jalon en el itinerario a Chile.

Todas las habitaciones gozaban de vistas hacia el valle circundante.
El aspecto mas logrado del edificio lo constituyeron las amplias terrazas
gue ofrecian, por una parte, “espacio adecuado para las caminatas de los
enfermos”, por otra, unavinculacién muy sugerente entre el hotely el lugar,
lo que connotaba un modo particular de vivenciar ese paisaje préoximo,
por medio de la articulacién de signos, para promover intencionadamente
determinadas “selecciones interpretativas” por parte de los destinatarios

58  El proyecto en simultaneo del edificio y su entorno, fue una preocupacién que adquirié eficiente respuesta
por parte de las agencias estatales del periodo, en las obras vinculadas al turismo y al ocio, como lo demuestran los
ejemplos de la Direcciéon Provincial de Arquitectura (DPA): tanto la refuncionalizaciéon de la hosteria del Cerro de la
Gloria (1938), la hosteria del Dique Cipolletti (1940) y el Hotel de Potrerillos (1941), evidencian el trabajo de equipos
técnicos especializados de esa agencia (o de otras, como la Direccién de Parques, Calles y Paseos) o, como en el caso del
Hotel de Potrerillos, con un paisajista contratado para tal fin, tal fue el caso de Benito J. Carrasco (Raffa, 2020a).
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(Eco, 1981), a partir de reacciones sensomotrices.* Algunos afios después
de la inauguraciéon, se concretd la capilla del hotel, con proyecto del
arquitecto Daniel Ramos Correas, lo que completé la oferta del lugar.

A diferencia de lo acontecido en el periodo anterior, donde el modesto
edificio de la década de 1920 no habia logrado insertarse al acervo
representacional turistico local, el “nuevo” Hotel de Villavicencio alcanzé un
rapido posicionamiento en los circulos de la alta sociedad. Los adelantos
técnicosincorporados en el edificio, la decoracidn que, sin ser excesivamente
refinada, otorgaba una nota de rusticidad y distincién a los ambientes (fig.
37) y la mejora general de los servicios; sumado a los avances en materia
de vialidad, operaron exitosamente en favor de su incorporacién a la oferta
turistica de Mendoza: gracias al automdévil se podia llegar con relativa
comodidad y en corto tiempo.

De los hoteles en contextos urbanos, el Hotel Imperial (1937) destacaba
por su ubicacidon en una concurrida avenida de la ciudad, con anchas veredas
arboladas, lo que permitia contemplarlo desde diversas perspectivas. El
proyecto, estaba organizado en planta baja y dos pisos superiores y fue
un encargo del empresario hotelero Macedonio E. Balbi al arquitecto
Pablo Widmer.%°® Se resolvié ubicando locales comerciales en planta baja.
Los espacios comunes estaban hacia el fondo de la parcela y en los pisos
superiores las habitaciones. La composicion de la fachada, de disposicion
simétrica, asumia cierto dinamismo por la existencia de balcones salientes
en los dos niveles altos, escalonamiento de los parapetos superiores
en correspondencia con los accesos y la modulacion de las aberturas,
plasticamente ordenadas.

El lenguaje se afiliaba al art déco (fig. 38). Ofrecia 30 habitaciones y 15
bafios. El partido, resuelto en una parcela de casi 33 m de profundidad,
avanzabaenelfrente hastalalinea de edificacion, dejandouna contrafachada
libre, abierta a un patio posterior. Entre sus comodidades ofrecia “terraza,

59  Enel CountryClub paraeljockey Club de Rosario (1939), el estudio Sdnchez, Lagosy de la Torre indagé previamente
en un programa similar al de este ejemplo, si bien en un lenguaje vinculado a la abstraccién, pero con una busqueda
analoga de espacios para el desarrollo de areas comunes (comedor, salén social, bar, sanitarios y solarium), de las
gue destacaba el escalonamiento de terrazas que generaban, al igual que en Villavicencio, secuencias de espacios
semicubiertos y descubiertos en franco didlogo con el paisaje proximo (Country Club en Fisherton del Jockey Club
Rosario, 1941, pp. 173-178 / Un Country Club en Rosario, 1938, pp. 57-65).

60  Widmer setituléd comoIngeniero Arquitecto enla Facultad de Ciencias Exactas, Fisicasy Naturales de la Universidad
de Buenos Aires (UBA), y comenzé su actividad profesional en Mendoza, en la década de 1920. Desempeii6 distintos
cargos en la administracién publica en los afios 30. Su obra en la década de 1930 se mantuvo apegada a un lenguaje de
abstraccion, que oscil6 entre una vertiente modesta del art déco y el racionalismo. (Dura, 2017, p.245).
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bary restaurant” (Casa Flichman, 1936, p. 39). La Revista Mensual BAP destacé
en avisos publicitarios, aparecidos entre 1937 y 1940, sus cualidades, que
remitian a lo “nuevo” y “sélido” de su construccidon, con estructura de
“cemento armado” (1937, p. 39).

El Hotel Espaiia presentaba un lenguaje racionalista, con una fachada
pura y sin decoracidn, compuesta en base a volumenes cubicos. Fue
encargado por Gertrudis Bigorra de Cavallé. La tipologia respondié al
agrupamiento de habitaciones en dos tiras enfrentadas, alternadas con
sanitarios (35 habitacionesy 9 cuartos de bafio), en el sentido longitudinal del
solar, dejando un profundo patio en el tercio central, a modo de circulacion
descubierta. El acceso a la recepcion se hacia por un pasillo lateral, que
corria paralelo a un espacioso comedor vinculado directamente con la calle.
Al trasponer este espacio, se llegaba a la escalera e inmediatamente detras
se abria el patio al que ventilaban todas las habitaciones. La parcela angosta
(9,75 m) y muy profunda (50 m) admitié el desarrollo del primer piso sélo
sobre el costado sur del terreno, de modo que las habitaciones en ese nivel
quedaban orientadas al este, conectadas por un extenso balcon.

Algunas publicidades relevadas en la Guia Anual de Turismo Condor®
daban cuenta de los adelantos tecnoldgicos de este edificio: aludia a
la construccion en “cemento armado”, cuartos de bafio con agua fria y
caliente; y ponderaba su terraza y amplios patios (Casa Flichman, 1936, p.
39). La fotografia de la fachada relevada en la Guia de Turismo de 1942 daba
cuenta de un edificio recientemente construido. Destaca en el esquema
compositivo de la fachada, el cuerpo central saliente respecto del plano
del paramento, con los balcones laterales unidos a él para conformar una
extensa marquesina que protegia las aberturas de planta baja (fig. 39).

Unplanoverticalenhormigédnarmado,enelejedecomposicion,articulaba
todos los elementos del nivel superior, y soportaba el cartel publicitario
del hotel. El basamento del edificio estaba revestido en travertino y como
unico recurso decorativo, aparecian las barandas conformadas a partir de
planchuelasy cafo de seccién circular, con carpinteria de hierro en losvanos

61  Estaguiafue editada por la revista “El Volante de Cuyo”, 6rgano periodistico del Centro de proteccién de choferes
de Mendoza. La revista tuvo tiradas mensuales, se imprimi6 entre 1924 y 1952 y breg6 activamente por el desarrollo
del turismo en la provincia. La relevancia de esta guia de turismo radica en ser la primera publicacién orientada a la
difusion de Mendoza como destino turistico, en el marco de las practicas del turismo moderno. La guia presentaba
a la provincia desde diversos tépicos: clima, plazas y paseos, reliquias y lugares histéricos, instruccién publica, datos
geograficos y de poblacion, resefia econémica, platos y especialidades regionales, productos regionales y excursiones
(Casa Flichman, 1936). El primer nimero de la guia se publicé el 15 de noviembre de 1934.

38. Fachada del Hotel Imperial.
Direccién de Turismo, 1942, p. 2.

39 Vista del Hotel Espania.
Direccién de Turismo, 1942, p. 4.
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de acceso, geométricamente trabajada. Apesar de estos adelantos, operados
desde el plano simbdlico y material, el hotel evidenciaba cierto primitivismo
enla concepcidn del esquema funcional, dado que toda la circulacién se cefiia
a un patio descubierto, propio de la arquitectura residencial -y hotelera- de
fin de siglo XIX: a los valores “modernos” denotados en la expresion de su
fachada, contraponia un esquema funcional ligado al pasado.

El Plaza Hotel, el teatro y el casino fueron objeto de una intervencion
que rapidamente operd en el imaginario construido en torno del conjunto,
reemplazandovelozmentelasrepresentacionesalimentadasdesdeladécada
anterior, propias del momento de su inauguracion, por las nuevas imagenes
gque comenzaron a circular con ayuda de la prensa y las publicaciones
periddicas. Respecto del hotel, no podemos asegurar que, en solo diez aios
de existencia, hubiese perdido vigencia en la oferta local, pero si podemos
arriesgar que la gestion de su nueva administradora le imprimi6é un impulso
que modifico, en principio, el imaginario asociado a un edificio historicista,
proveniente de la década de 1920. Durante todo el ciclo conservador (y
buena parte de su historia), el Plaza Hotel encarné la imagen del hotel
urbano mas tradicional de Mendoza, cualidad que la dirigencia politica del
momento no tuvo intencion en modificar: en primer lugar, porque era un
edificio de propiedad estatal que se concesionaba, en segundo término,
porgque continud siendo el edificio con mas superficie y mayor capacidad
de alojamiento y, finalmente, porque la presencia del conjunto edilicio en el
tejido urbano habia adquirido peso especifico propio.

La Sociedad Inmobiliaria Schaffhausen, ®2 al mando de Rosario Schiffner,
asumio el gerenciamiento del conjunto a partir de 1930. Para ello, Schiffner
viajo repetidamente a Mendoza, con el objeto de supervisar las obras. La
Quincena Social dio cuenta de una de sus visitas, destacando su presencia,
para interiorizarse de las “reparaciones y ampliaciones” de que seria objeto
el conjunto, para dotarlo “de las mayores comodidades de confort en
beneficio de los que alli concurren (...).” El teatro seria también objeto de
“muchas innovaciones”, con el objeto de ponerlo “a la altura de los mas
modernos de Buenos Aires” (Breve visita de la Condesa, 1934, s. p.).

62  Enrique Schiffner fue un préspero comerciante suizo, originario del cantén Shaffhausen, y habia establecido
una sucursal de la casa Mantels & Pfeiffer en Rosario, en 1882, dedicada a la venta de cajas fuertes, arados, semillas e
implementos para el campo (Mercado, 2018, parr. 3). Una de sus hijas, Rosario Julia, contrajo matrimonio con el conde
Serguei Platonovitch Zoubov y, como socia mayoritaria, se encargd luego de la Sociedad Inmobiliaria que manejaba las
inversiones y comercios de la empresa familiar. Juntos, desarrollaron un profundo interés por el arte, alimentado por
continuos viajes a Europa, especialmente a Ginebra y Paris, donde residian gran parte del afio (Brizzi, 2017). Es muy
posible que, en estos viajes, se empapara de las Ultimas tendencias en arquitectura.

Por decreto n° 924/37, el Ministerio de Industrias y Obras Publicas
de la provincia aprobd la obra nueva hecha por la Sociedad Inmobiliaria
Schaffhausen, por valor de $335.704,60 m/n; asi como la renovacién del
mobiliario, Gtiles e instalaciones por $208.995 m/n, “sumas que se reconocen
como nuevo capital invertido, a los efectos de la garantia establecida por el
art. 10 de la ley 832" (Cano, 1938, pp. 245, 246). Esta remodelacién colocaba
al establecimiento y sus servicios “en un rango superior, con el fin de atraer
al turismo a la provincia, como parte del plan de fomento de esta industria
nueva en Mendoza, en que se halla empefiado el Gobierno” (p. 245).

Ahora bien, ;en qué consistieron las obras de remodelacion? En primer
lugar, se reformd y modernizé completamente la cocina del hotel, ademas
de reemplazar la camara frigorifica y renovar los sanitarios de personal.
Los cambios mas notorios para el publico se dieron en las habitaciones,
incorporandolavamanosenlasquenoteniansanitario propio,yremodelando
por completo todos los nucleos sanitarios de ambas plantas, tareas que
demandaron el reemplazo de pisos y artefactos. Ademas, se modificé el
interiorismo, con el recambio del equipamiento y mobiliario del salén de
fiestas, del salédn comedor, del vestibulo de doble altura y del bar del casino.

El 22 de abril de 1937, Cano recibié al presidente Agustin P. Justo en
la provincia, con un banquete de honor en el Plaza Hotel (Revista Mensual
BAP, 1937, p. 78), oportunidad que sirvié a la Sociedad Schaffhausen para
mostrar al publico la reforma integral que habia encarado (fig. 44).% En las
imagenes relevadas se observa que todos los espacios comunes sufrieron
una modernizacion estética, acorde a los postulados de la arquitectura
racionalista, de manera que los salones y espacios comunes perdieron la
ornamentacion afrancesada que los habia caracterizado desde sus inicios
(figs. 41-43-44-45). Desde el vestibulo de doble altura, que ahora lucia
despojado de sus ornamentos y con un aire severo, hasta el Salén de los
Espejos que, con grandes cristales de piso a techo y revestimientos en
placas de marmol, generaba planos de composicion de materiales y colores
homogéneos, ganando abstraccién y ascetismo.

63 EnelTeatroIndependencia, se llevaron a cabo tareas de consolidacion estructural, dado que un sismo (1927) habia
afectado una de las paredes laterales del escenario. Esta consolidacion se concreté con la demolicién y reconstruccion
del muro, ejecucién de vigas de encadenado y aumento de la cantidad de columnas de hormigén armado, todas ellas
arriostradas solidariamente con la estructura preexistente. El responsable técnico de estas tareas fue el arquitecto
Pablo Widmer (Reconstruccién y reparacion del Teatro Independencia, 1930).

Igualmente, el comedor y el bar del casino asumieron estas cualidades,
con mobiliario y equipamiento acordes (figs. 43y 45). El “sistema de c6digos”
empleado en este caso (Eco, 2000) connotaba una modernizaciéon general
del hotel, que operdé modificando las representaciones ancladas en el
imaginario, parainstalar un nuevo sistema representacional: el “tradicional”
Plaza Hotel actualizaba sus servicios y su imagen, acorde al gusto y a las
demandas de la época. En este caso, la remodelacién no aplicaba sélo
al plano meramente estético, sino que también se orientd a mejorar las
comodidades de los huéspedes, optimizando los servicios existentes.

La Revista Mensual BAP asumid activamente la promocion del
hotel, destacando sus *“amplias comodidades, buen gusto y confort”
y posicionandolo como “uno de los mejores de la Republica” (Revista
Mensual BAP, 1937, p. 76). Por su parte, La Quincena Social y la revista CITA
expusieron sucesivamente los avances y mejoras operados en el edificio y
su equipamiento: “El hotel sufrira también transformaciones modernas en
precios, servicios y facilidades para hacer mas grata la estada de turistas” (El
casino de Mendoza, 1934, s. p.); “(...) la nueva administraciéon ha introducido
mejoras trascendentales, que, a no dudar, satisfaran las exigencias de los
viajeros acostumbrados a las comodidades que brinda la vida moderna
(...)" (Reformas importantes, 1935, p. 15.). O bien, referian a la calidad de su
atencién: “(...) todo esto unido al personal correcto y seleccionado que actua
bajo la direccién experimentada y habil del Sr. Balbi (...)" (Plaza Hotel, Casino
y Teatro, 1936, s. p.). En suma, la difusiéon que informaba sobre las acciones
operadas en el conjunto edilicio, contribuy6 a la objetivacion y anclaje de
nuevas representaciones sociales.
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42. 43. El bar (antes y después). 44. 45. El salon de fiestas. El comedor.
Hotel, teatro y casino, 1937, s. p. y Plaza Hotel de Mendoza, 1937b, s. p.

40. 41. Hall principal (antes y después).
El casino de Mendoza, 1934, s. p. y Plaza Hotel de Mendoza, 1937 b, s. p.

Revista Andina, 1932, s. p. y Plaza Hotel de Mendoza, 1937b, s. p.
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Laley 1.298/38, ala par que ampliaba el plazo para acogerse alos beneficios
de la primera norma, establecia que todos los hoteles, restaurantes, bares 'y
hosterias que se construyesen en la provincia dentro de las reglamentaciones
acordadas desde la DPT, quedarian exentos por veinte afios de toda
contribucién, impuesto, tasa o patente, tanto provincial como municipal
(Corominas Segura, 1942, p. 299). Habilitaba, ademas, la construccién de
hoteles por parte del Estado provincial y su explotacion por medio de la
venta, concesion o de forma directa a través de la DPT.%* Estos edificios debian
ubicarse en “lugares de interés turistico, en las cabeceras departamentales,
donde existan aguas termales o medicinales y especialmente donde no
hubiese establecimientos en explotacidn”, o bien “sobre caminos troncales o
interdepartamentales” (para el caso de hosterias). El espiritu de este requisito
residia en la posibilidad que las hosterias oficiaran como lugar de descanso
al viajero y de aprovisionamiento de combustible, en acuerdo con el ACA,
asi como de los “elementos indispensables para el viajero” (Provincia de
Mendoza, 1938, p. 293).

Este contexto, con mejores condiciones para el desarrollo turistico general,
también fue favorable parala edilicia hotelera: promovid la adhesién de capitales
privados que, aun sin suscribir directamente a los beneficios de las leyes de
fomento, iniciaron la construccion de nuevos hoteles, por ejemplo, Maxim
(1938), Palace (1940), Orelo Park (1940c) y Rincédn Vasco (1943) en la ciudad de
Mendoza. O bien, facilité la refaccion o ampliacion hoteles existentes, como
“(...) el Colonial, el Nueva Espafia, el San Rafael, el City, el Turismo, el Vasconia
y el Parque (...)", segun expresaba en 1941 el informe gubernativo de Adolfo
Vicchi (1944, p. 300). Ademas, bajo el control de la DPT se inicié un proceso
de modernizacion y mejora de restaurantes y de hosterias ubicadas fuera del
casco urbano, como “(...) Los Molles, Lunlunta, Borboll6n y otros lugares de
veraneo” (Vicchi, 1944, p. 300). La multiplicidad de alojamientos se evidenci6
no soélo en la cantidad, sino también en su jerarquia: a partir de alli se hizo
evidente que, no soélo cuestiones vinculadas al gusto o la preferencia por tal o
cual hotel, sino (y principalmente), el costo comenzé a jugar un factor de peso
en los usuarios, a la hora de elegir dentro de una amplia gama de caracteristicas
y servicios. Atendiendo a esta necesidad, las guias de turismo agrupaban los
establecimientos segun su rango y el precio de la habitacion por noche.

64 Al respecto, remitirse a Raffa (2020a).

El Hotel Palace, en la Avenida Las Heras, proximo al Imperial, respondio a
un encargo de Claudio Vicens. Algunos afios mas tarde, la propiedad figuraba
a nombre de Antonio Di Caro, quien fijo su residencia familiar en uno de los
pisos del establecimiento. El hotel ofrecia 80 habitaciones con calefaccion
central y 50 bafios, vestibulo, cocina, comedor-restaurant y bar. Hacia la calle
desarrollaba dos profundos locales comerciales. Fue proyectado en planta
baja y dos pisos altos, en una parcela de 21 m de frente y 42 m de profundidad.
La planta baja ocupaba casi por completo la parcela, sin retiro frontal ni retiro
posterior del edificio, logrando iluminar y ventilar las habitaciones y areas
de servicio por medio de patios internos. En este nivel destacaban, hacia el
costado este de la fachada, los grandes ventanales del restaurant, mientras
que, hacia el costado oeste, disponia dos locales comerciales para alquiler.
Luego de trasponer el acceso, se ubicaban el vestibulo y la recepcién y a
continuacion, desarrollaba un pasillo que, orientado en el sentido longitudinal
de la parcela, organizaba las habitaciones a ambos lados.

En el primer y seqgundo piso, la distribucion era similar al esquema de
la planta baja, es decir, ocupando el tercio frontal, que daba sobre la calle,
hasta colmatar por completo el terreno, sobre las superficies de los locales
y el restaurant-bar. Luego, articulaba esta seccion por medio de un amplio
hall distribuidor con escalera y ascensor, hacia dos circulaciones paralelas
con habitaciones a ambos lados. Las plantas superiores no ocuparon la
huella del piso inferior, lo que generaba grandes terrazas a nivel del primer
piso. Respecto de su filiacidn estilistica, el edificio respondi6é a una variante
regional del racionalismo, dada por el uso del ladrillo a la vista en la fachada,
en grandes pafos, alternados con planos revocados y blanqueados. Con un
rigido ordenamiento de los vanos, alternaba llenos y vacios destacando en el
tramo central de la fachada un bloque saliente de tres niveles, el cual, unido en
su parte inferior a los balcones del primer piso, configuraba una marquesina
que cobijaba el acceso al hotel y a los locales de planta baja (fig. 46). Balcones
con sus extremos curvos y barandas conformadas a partir de planchuelas de
acero, marcando lineas horizontales, completaban el repertorio abstracto de
la fachada.

El desarrollo del edificio en dos pisos altos sobre la planta baja (tres pisos
en el tercio central) constituyé una innovacién tipolégica, a medio camino
entre las construcciones mas bajas y el hotel en altura, desarrollado en torre,
incorporado hacia mediados de la década de 1940. Esto expuso a su vez, un
alarde tecnoldgico dado por el empleo del hormigdn armado, tanto para la

resolucién compositiva de la fachada, con balcones en voladizo; como en la
aptitud de su estructura portante, que debia responder adecuadamente a las
exigencias del sismo.

En las publicidades de este hotel se vislumbran algunos de los valores
simbdlicos mas relevantes vinculados con su oferta: su ubicacidn céntrica,
su reciente construccion segun los cédigos sismorresistentes vigentes y sus
comodidades (Revista Mensual BAP, 1942, p. 62). La Guia General de Mendoza
ponderaba, andlogamente, su confort y caracter “moderno” (Giménez Puga,
1940, p. 630).

Ambas publicidades hacian uso de calificativos para describir este
alojamiento. Los fundamentos del discurso relevado aludian a otro mensaje,
considerado absoluto, por el cual una construccion antisismica equivalia a una
construccién moderna, y una construccidn moderna no podia prescindir de
adelantos vinculados al confort, como agua caliente, calefaccion y comodidad,
entendida esta ultima en un sentido amplio.

Por su parte, el Hotel Maxim respondid a una oferta de menor categoria
del mercado local, y fue desarrollado en una parcela de 28 m por 10,20 m. En
planta baja se ubico el restaurant, con un depésito en la parte posterior del
solar, que ventilaba a un pequefo patio. El subsuelo de este hotel ocupaba
practicamente la misma huella de la planta baja, y se instituyé en lugar
de encuentro de grupos de escritores y personajes vinculados a la cultura
(Cremaschi, 2015b). En el costado oeste de la parcela estaba el acceso al hotel,
gue conducia directamente a una escalera, dado que las habitaciones se
encontraban en planta alta, en torno a dos patios consecutivos, centrados
con respecto al eje longitudinal del solar. Ofrecia 14 habitaciones y 5 bafios
compartidos (Direccién de Turismo, 1942). La arquitectura respondié al
racionalismo, con una fachada plana, despojada de decoracion, interrumpida
por un extenso balcén cobijado por un alero en voladizo (fig. 47).

Una publicidad de la época sefialaba, al igual que en el ejemplo anterior, el
caracter antisismico de la construccién, su conforty precios “maédicos” (Revista
Mensual BAP, 1942, p. 62). Al no contar con bafio privado, es muy posible que el
servicio de agua aludido en la publicidad refiriese a la presencia de lavamanos
en todas las habitaciones.
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46. Fachada del Hotel Palace.
Postal Direccién de Turismo, s. f., s. p.
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El Hotel Rincén Vasco respondid a una arquitectura historicista, en una
vertiente asociada al californiano, con muros blancos, cubiertas inclinadas
de suave pendiente con tejas espafolas, detalles en piedra en el basamento
de la fachada y barandas de madera tratada a la hachuela. Su situacion de
esquina en Avenida Las Heras y 25 de Mayo, le daba una visual privilegiada
al edificio (fig. 48). La imagen relevada transmite, simbdlicamente, una
localizacion muy vinculada al suburbio, de caracter bucdlico, a pesar de
tratarse de un hotel urbano. Este edificio desarrollaba en planta baja dos
locales comerciales para alquiler, saldbn comedor en la esquina, accesible
desde la calle, cocina, depdsito y garaje. En planta alta se ubicé la recepcion,
12 habitaciones con bafio privado para alojamiento y maletero.

Entre sus comodidades ofrecia teléfono y calefaccién central. El acceso
se planteaba sobre Av. Las Heras, de marcado caracter comercial, en el
costado este de la parcela. Tanto el nivel inferior como el superior proponian
un esquema que ocupaba todo el frente sobre ambas calles, sin retiros
de la linea de edificacion. Hacia la parte posterior, se dispuso un patio
rectangular que permitia la iluminacién y ventilacién de todos los locales de
la contrafachada.

La tipologia del sector de habitaciones se resolvio a partir de un corredor
central con cuartosaunoyotrolado, conun planteo absolutamente simétrico
en base a una doble crujia, por lo que los espacios resultaban de iguales
superficies. La preeminencia planimétrica de la fachada se interrumpia
en el nivel superior, gracias a la aparicién de balcones en voladizo y una
saliente curva sobre el acceso principal, lo que le otorgaba particular
interés a la composicidén, generando sobre todo puntos focales en la esquina
y en el acceso principal que rompian la monotonia del plano vertical de los
paramentos.

Respecto del discurso publicitario de este hotel, hemos relevado un
anuncio en la Guia de la Hoteleria y sus Afines, que ponderaba su aptitud
antisismica, su “moderna construccidon”, su confort (las habitaciones
contaban con teléfono, bafio privado y calefaccién central) y proximidad a
la estacién del ferrocarril y la Avenida San Martin (Asociacién de Hoteles,
1958, p. 35).
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La discusién parlamentaria de esta norma expuso que, desde 1937 hasta
marzo de 1941, habian ingresado a Mendoza 170.000 turistas, lo que a razén
de un gasto diario de 100 pesos, reportaba un ingreso medio de 17 millones
de pesos, que circulaban “en las mas multiples formas de todos los sectores
de la economia (Provincia de Mendoza, 1941, p. 866). La justificacién sostenia
que el ingreso a las arcas de la Provincia, derivado de la vitivinicultura, era
de 60 millones de pesos anuales, por lo que un adecuado sostenimiento de
las politicas turisticas incidiria significativamente en la economia local. Estos
numeros confirman que, en efecto, las leyes de fomento habian generado un
movimiento inusual de turistas, que demandaban cada vez mas y mejores
alojamientos.

Alrespecto, las autoridades resaltaban que la “falta de camas” empeoraba
con motivo de realizarse la Fiesta de la Vendimia, dado que la afluencia de
viajeros era aun mayor. Ante este problema del parque hotelero, se recurrio a
las casas de familia para el hospedaje de visitantes, o bien se resolvié derivarlos
hacia otros departamentos de la provincia o “simplemente sugerirles que el
momento No era propicio para la organizacion de caravanas” hacia Mendoza
(Vicchi, 1944, p. 300).

La ley 1.401/41 buscé revertir la falta de hospedaje en Mendoza por medio
de tres medidas fundamentales: acuerdo de primas para la construccién de
hoteles particulares; construccion directa a cargo del Estado; y garantia fiscal
para los capitales invertidos en grandes hoteles. Esta ley aumento las primas
otorgadas a particulares hasta un monto de $500.000 m/n por hotel, no
pudiendo exceder este beneficio el 20% del costo total del establecimiento,
considerandoenelcostodelaobraelvalordelterrenodeacuerdoconelavaltuo
fiscal y el precio de instalaciones y amoblamiento (art. 1°). Para la promocién
de hoteles encarada por particulares o construcciones iniciadas por el Estado,
se destind un monto total de $2.000.000 m/n en beneficios. Se previé para
ello la inversion estatal en titulos denominados “Titulos de Edificacién de
Hoteles”, del 5% de interés y 1% de amortizacién anual acumulativa.®®

65 Los “Titulos de Edificacién de Hoteles” fueron imputados por ley 1.190 y desafectados al cumplimiento de la ley
1.351 para la edificacién de barrios jardines, manteniendo la financiacién de los mismos, establecida en las referidas
normas. La amortizacién de dichos titulos se previé pagadera en anualidades vencidas y por sorteo cuando la cotizacién
fuese a la par o sobre ella y por compra en mercado abierto o licitacion cuando fuese inferior al valor nominal. Los
titulos se emitian al portador, en valores de $100.000 m/n. Se establecia al Banco de Mendoza como agente pagador.
Estas especificaciones figuraban en el decreto 179-F, de junio de 1941 (Vicchi, 1944, pp. 321-323), también citado por
Raffa (2020a, p. 213).

Otro punto contemplado en esta norma fue la garantia del Estado
provincial a los capitales que se invirtiesen en la construccion de grandes
hoteles, con fondos provenientes de rentas generales, e instrumentada por
medio de un control estricto sobre la administracion de estos. Se aplicaria
en el caso que el establecimiento hotelero no arrojase ganancias y ascendia
a un valor de 5% del capital particular invertido, con el objeto de prever
posibles compensaciones para el capital privado, en caso de “no obtener un
interés prudente en algun periodo de tiempo” (Vicchi, 1944, p. 303). El art. 6°
preveia un monto total de $5.000.000, para capitales aptos de suscribir a la
garantia oficial, siempre que la inversion inicial de las personas o empresas
interesadas ascendiese a por lo menos $1.000.000 m/n, para la construccién
de uno o varios hoteles.

La novedad que incorporaba esta ley fue la promocion de hoteles
de tipo medio, que debian reunir las comodidades del confort moderno,
pero sin elevar las tarifas, de modo que se atrajese a la “gran capa social
gue constituye la clase media, profesiones liberales, burocracia, docencia,
pequefos comerciantes, empleados particulares, pequefnos industriales y
cultivadores rurales” (Vicchi, 1944, p. 304), aspecto que constituyd, al menos
en su concepcion tedrica, un antecedente muy significativo, de las medidas
implementadas luego por el peronismo.

Esta ley fijo como objetivo central el aumento de las plazas para
alojamiento, distribuidas en el territorio provincial, segun la relevancia o
preeminencia de lazona donde seinstalasen los hoteles. Asi, fijé la capacidad
de la siguiente manera:

* Primera zona (Capital, Godoy Cruz, Guaymallén y Las Heras): hasta 500
habitaciones.

 Segunda zona (alrededores de la capital, en un radio no mayor de 35
km medido desde la interseccién de las Av. San Martin y Sarmiento):
hasta 200 habitaciones.

» Tercera zona o zona este (San Martin, Junin, Rivadavia, Santa Rosay La
Paz): hasta 100 habitaciones.

* Cuarta zona o zona sur (Tunuyan, San Carlos, San Rafael y General
Alvear): hasta 100 habitaciones.

* Quinta zona (departamento de Tupungato y zona cordillerana): hasta
300 habitaciones.

Estas especificaciones aparecieron en el decreto 537-E, de junio de 1941
(Vicchi, 1944, pp. 312, 313). La justificacion referia que Mendoza contaba
con 125 habitaciones en hoteles de primera categoria, 492 en hoteles de
segunda y 325 en casas de familias inscriptas en la DPT, lo que sumaba
un total de 942 habitaciones, cantidad "insuficiente” para la demanda
que se movilizaba hacia Mendoza (Provincia de Mendoza, 1941, p. 857). La
construccién de dos hoteles, el Hotel Argentino (1941), por un monto total
de $168.000 m/n, y el Gran Hotel (1942), por un monto de $1.400.000 m/n,
fue el resultado inmediato de las primas otorgadas en el marco de esta
tercera ley de fomento.®®

Ademas, se inauguraron los hoteles Orelo Park (1941) y City (1941). No
hemos encontrado evidencia que confirme que estos ultimos suscribieran
directamente a los beneficios de esta norma, pero sin dudas el contexto
facilitdé su aparicién en el mercado local.

El Hotel Argentino fue un proyecto de Daniel Ramos Correas para Luis
y Teresa Dorca y respondié a un lenguaje vinculado al pintoresquismo,
de marcada tendencia ecléctica. Ubicado frente a la plaza Independencia,
ofrecia 30 habitaciones con bafio privado para alojamiento, con calefacciény
agua caliente central. El retiro de la linea de edificacién otorgaba un caracter
suburbano, casi rural, al edificio; pese a encontrarse frente a uno de los
principales espacios publicos de la ciudad. Por una parte, resaltaba el uso
del ladrillo como material predominante de su fachada, con cinco aberturas
ritmicamente moduladas en planta baja y primer piso. Destacaba, por otra,
una cubierta de tejuela de pronunciada pendiente, de la que asomaban a
su vez cinco ventanas del nivel de la buhardilla, en correspondencia con las
aberturas de los niveles inferiores (fig. 49).

Esta rigida disposicion de los vanos, sumada a una composicion clasica
de la fachada, organizada en basamento, desarrollo y coronamiento, se
trasladaba también a la organizacion de su planta, con un bloque frontal
gue se tomaba a las medianeras, para luego desarrollar hacia el fondo de la

66 A ellos se sumé un proyecto para la construccion de una hosteria en el distrito Rio Grande (San Rafael- actual
Malargue), por una suma de $25.000 m/n, presentado por Jorge V. Velasquez, en un lugar denominado “La Vega”, a pocos
metros del camino a Neuquén. Para esta obra, el particular solicitaba la expropiacién de un terreno con agua termal, de 10
a 15 has. La propuesta fue aceptada con caracter de “provisional” (Vicchi, 1944, p. 386) y finalmente no se concreto.
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parcela otro cuerpo, adosado al primero, con patios en ambos costados, a
lo largo de un pasillo central que disponia las habitaciones simétricamente
a unoy otro lado, a partir de un esquema de doble crujia. Las proporciones,
el empleo de los materiales y su emplazamiento rememoran la arquitectura
inglesa del arts & crafts. El acceso principal se hacia por el costado este de
la fachada, donde ademas se ubicaba un pasaje que conectaba con el jardin
posterior, con ambas aberturas jerarquizadas por un enmarque en piedra
natural y una marquesina a modo de placa delgada, en voladizo. Hacia la
calle, destacaba un murete perimetral bajo, ejecutado en piedra labrada,
gue separaba el jardin frontal, del espacio publico.

Ramos tuvo una oportunidad Unica en este proyecto, dado que estaba
abocado en simultaneo a la remodelacién de la plaza Independencia, como
técnicoresponsable dela Direcciéon de Parques, Callesy Paseos (Raffa, 2020a).
De tal modo que pudo delinear, en cierta medida, el frente construido en
la parcela correspondiente al hotel, como “borde” de ese espacio publico.
Arriesgamos que por esta circunstancia fue posible incorporar, en ambas
propuestas, elementos comunes, de los que destacaban para el hotel, el
uso de la piedra en el murete perimetral, el caracter del jardin frontal, muy

49. Fachada del Hotel Argentino.
Direccion de Turismo, 1942, p. 3.

50. Axonométrica de proyecto para el Gran Hotel.
Direccion de Turismo, 1942, p. 2.

51. Fachada del Hotel Orelo Park.
Direccién de Turismo, 1942, p. 3.

vinculado con los bosquetes de la plaza y el ascetismo del concepto, que
liberaba toda la intervencion de decorativismos innecesarios.

El Gran Hotel anticipé una tipologia de desarrollo en altura que no
habia sido explorada hasta el momento en la provincia, y constituyo
un destacado proyecto para la calle Lavalle de la ciudad capital, arteria
tradicionalmente vinculada a los cines y otros espectaculos, que ostentaba
un perfil caracteristico de la trama urbana. La primera propuesta del hotel,
presentada por la sociedad de Elcira Videla Garcia de Schiappa de Azevedo,
Jorge Alberto y Felipe Augusto Calle y Enrique Alberto Barvie, contaba con
“subsuelo, planta baja y tres pisos; con calefaccion y agua caliente central;
y con un total de 75 habitaciones y 75 bafios” (Vicchi, 1944, p. 383). Al afio
siguiente se presentd un nuevo proyecto, que ampliaba la capacidad del
primero:

(..) el edificio contard de dos subsuelos, planta baja, entre piso y cinco pisos,
destinados a dormitorios: con calefaccion central, aire acondicionado, teléfono
y radio en todas las habitaciones; dotado de las necesarias dependencias e
instalaciones de recepciéon, comedor, cocinas, lavanderia, talleres, roperia, etc.
Asimismo, se proyecta un «grill room», un «roof garden» y tres departamentos
de lujo para familias. La construccion sera totalmente antisismica, los cinco pisos
contendran 90 habitaciones principales con bafio y 15 habitaciones de sequnda
(Vicchi, 1944, p. 499).

La tipologia de edificio en altura conquisté definitivamente con este
planteo programatico la resolucién de un hotel en contexto urbano, logrando
un mejor aprovechamiento de la parcela y mayor eficiencia a la hora de
resolver sus instalaciones (calefacciéon central, distribucion de agqua fria y
caliente, teléfono y radio).

El lenguaje elegido para la expresion arquitectdnica del hotel respondid
al racionalismo, con fachadas despojadas de decoracidon, una modulaciéon
precisa y ritmada de las aberturas y algunas caracteristicas propias de las
obras ligadas a la Arquitectura Moderna: voladizos en el remate del edificio,
gue denotaban un alarde tecnoldgico en el uso de hormigdn armado; tanto en
la resolucion de los elementos de fachada como en su estructura resistente;
composiciéon de muros a modo de planos que, en la continuidad de su linea
vertical, emergian sobre el nivel de la azotea, ventanas corridas en el bloque
de planta baja (lo que propiciaba la relacién visual interior-exterior) y la idea
del roof garden o terraza-jardin. El resto de la torre se articulaba en base a
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dos grandes volumenes adosados Y, si bien predominaba el lleno sobre el
vano, los elementos estaban plasticamente trabajados: en la azotea, estos
planos salientes emergian del tercio central del edificio, conformando el
coronamiento, con preeminencia de la linea vertical en la composicidon de la
fachada.

La imagen de este proyecto circulé en una guia turistica editada por
la DPT, y mostraba un edificio de escala monumental, en una situacién de
esquina, que generaba gran impacto en la percepcién del espectador (fig. 50).
Sin embargo, este croquis de proyecto no mostraba su insercion urbanay, en
comparacion con esta propuesta, la escala del edificio materializado resulté
menor. La sobriedad de las lineas de composicién, el predominio absoluto de
la recta y la preeminencia de formas cubistas aluden a la decision, la rigidez y
la fuerza, lo que dotaba al edificio de una imagen potente en su prefiguracion
representativa. Este proyecto no se completd, presumiblemente por la
escasez de materiales de construccion, derivada del conflicto bélico en Europa
(Bianchi, 2019b): sélo se construyeron dos subsuelos, planta baja, entrepiso y
un piso alto. El inmueble permanecié deshabitado por varios afios, hasta que
fue comprado por el Estado provincial, que lo remodel avanzada la década
de 1970 para constituir la sede del Instituto Provincial de la Vivienda, funcion
que alberga hasta la actualidad.

El Orelo Park Hotel respondi6 a un encargo de Eugenio Orelo. Ubicado
en calle Paso de los Andes, de la Quinta Seccion, el edificio fue resuelto en
una parcela de 50 m por 20 m, colmatando todo su perimetro y dejando
libre el tramo central del solar, donde un amplio patio con una galeria en
sus cuatro lados vinculaba todas las habitaciones, rememorando las tipicas
casas mendocinas de principios de siglo. El esquema se completé con dos
cuerpos en planta alta, uno sobre el bloque frontal y otro sobre el bloque
posterior. Ofrecia 36 habitaciones. Una nota de La Quincena Social enumeraba
las cualidades y comodidades de este edificio: “(...) departamentos de dos
piezas, hall y bafio y habitaciones modernas, todas con bafio privado. Gran
hall. Terraza solarium. Garaje anexo. Calefaccién automatica. Aqua ablandada
para todo uso. Cocina internacional (...)"” (La Quincena Social, 1941, p. 32).

En los aspectos simbalicos del discurso publicitario, es de destacar la
evocaciéon de lo tipicamente mendocino, haciendo alusién a una tradicion
constructiva local, que remite a las galerias en torno a patios, o a la idea
del patio “verde”, ajardinado, con parrales que proveian de sombra. En la

lectura de sus “cédigos semanticos” (Eco, 2000), esta organizacién de la
planta remitia, como en otros ejemplos analizados, a una condicion primitiva
del habitar, haciendo alarde de esta cualidad. En contraposicién, la fachada
respondid a la Arquitectura Moderna, con una disposicion planimétrica en
la que predominaba el lleno frente al vano. Todas las aberturas a la calle se
correspondian con los aventanamientos de los cuartos de huéspedes, y el
acceso principal resaltaba por su posicion central en la fachada, y por estar
cobijado por una marquesina saliente. En la I6gica compositiva, este tramo
central se destacaba al estar avanzado y mas elevado respecto del plomo
general del muro y la linea horizontal del remate, donde el unico recurso
decorativo lo constituia una cornisa simple que perfilaba los planos (fig. 51).

El City Hotel respondi6 a un encargo de Maria de las Nieves Puga, para
un edificio ubicado en el centro comercial de la ciudad. Desarrollado en
una parcela en esquina, en el cruce de las calles General Paz y 9 de Julio, la
distribucion de la planta resulté funcionalmente equilibrada, tanto en planta
baja como en el primer piso, disponiendo habitaciones para alojamiento
en ambos niveles. La unica diferencia entre el bloque de planta baja y el
de planta alta, es que el inferior abarcé también las areas comunes, como
vestibulo, porteria, recepcion, sala de estar, cocina y comedor.

El solar tenia 13,35 m sobre calle General Paz y 40,20 m sobre 9 de
Julio, y el partido adoptado recosto toda la construccidon sobre el frente de
mayor desarrollo, es decir, sobre calle 9 de Julio, dejando una tira angosta
sin construir a lo largo de todo el borde opuesto que, a modo de profundo
patio, permitia la iluminacion y ventilaciéon natural de los locales ubicados
en la contrafachada. Este hotel ofrecia 28 habitaciones y 23 bafios. Una
publicidad de la Revista Mensual BAP, de 1942, destacaba su comodidad,
reciente construccion y posicionaba a los viajantes y familias entre sus
principales destinatarios.

Si bien no hemos encontrado imagenes propias de su momento
histérico, podemos inferir de la documentacién arquitectdnica, que las
fachadas presentaban una concepcién mas bien planimétrica, y concentraba
la articulacidon morfoldgica del edificio justo en la esquina, donde el bloque
de planta alta evidenciaba la yuxtaposicidon de dos volumenes, y el extenso
balcon corrido con su vértice curvo oficiaba de alero a las aberturas de planta
baja, incluso al acceso principal del hotel, de manera que la esquina se instituia
como elemento referencial en la ciudad. Estos recursos permiten vincular el

edificio con la Arquitectura Moderna, donde la curvatura de los voladizos y
balcones se inscriben como vocablos caracteristicos de ese lenguaje.

En 1928, un anuncio de la Revista Mensual BAP daba cuenta del
anteproyecto para un hotel a construirse en San Rafael (fig. 52), considerado
“centro de una vasta region de brillante porvenir” (Progresos de San Rafael,
1928, p. 19). El articulo es revelador, dado que comenzaba a dar evidencias
de la consideracion de la ciudad surefia como destino turistico. De manera
similar a lo ocurrido con la capital de Mendoza y el posicionamiento de
la montafa y sus paisajes a inicios del siglo XX, en el caso de San Rafael
esta caracterizacion aparecio al finalizar la década de 1920, dado que se
contaba con recursos susceptibles de explotarse turisticamente, pero
no eran aprovechados. De manera analoga a lo que sucedia en la capital
provincial, la escasez de hoteles acordes a las nuevas necesidades y gustos,
era apremiante.

ElreconocimientodelazonasurdeMendozahabiaidoaumentandodesde
principios de siglo, principalmente por la existencia de afluentes termales
(tantoenelactualterritorio de San Rafael, como de Malargle, departamentos
que en ese tiempo componian una Unica unidad administrativa), valoracién
que gozaba de consenso en amplios sectores de la sociedad.®” Por citar
algunos afluentes, nombraremos las fuentes minerales del Yeso, Pan de
Azucar, Cajon Grande Campanario, Sosneado, Aguas Amarillas, Cerro Bola 'y
La Totora (en San Rafael), junto con las surgentes de El Peralito, Los Molles
y volcan Peteroa-el Azufre (en el actual territorio de Malargie) (mapa 53).

Respecto de la injerencia del Estado provincial en el fomento del turismo
en el oasis sur de Mendoza, encontramos un antecedente muy relevante
en la gestion de Ricardo Videla: un proyecto de ley, tratado en la Camara
de Senadores en setiembre de 1935, buscaba declarar de utilidad publica y

67 En la discusién del Plan de Obra Publica contemplado en la ley 1235, que previé la construccién de un parque en
San Rafael, el diputado Santiago Castroman expresaba: “es una de las mejores ciudades de la provincia en cuanto a su
trazado y ubicacion. Tiene calles amplias, hermosas avenidas como la Mitre y San Martin. (...) tiene espacios muy lindos,
como el rio Diamante, y otros sitios donde la gente puede, en los dias festivos, realizar sus «pic-nics» y fiestas, ademas de
muchos lugares de recreo en sus alrededores (...)” (Provincia de Mendoza, 1939, pp. 1935, 1936).
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sujetos a expropiacion los manantiales de aguas minerales existentes en los
Molles y El Peralito, en las margenes del rio Salado.

Los fundamentos del proyecto de ley se apoyaban en la consideracion de
los manantiales como parte integrante del dominio publico, por encontrarse
a la vera de un curso de agua, sobre los que la Provincia ejercia absoluta
potestad. El objetivo que la ley perseqguia, consistia en la implantacidon de
“un gran hotel sanatorium y de turismo”, para lo cual era necesario no
s6lo expropiar los terrenos de los afluentes, sino también “para los bafios,
(...) canchas de sports y demds construcciones para el mantenimiento
de las haciendas y animales indispensables para las necesidades del
establecimiento” (Provincia de Mendoza, 1935, pp. 369, 370).

En segunda instancia, el proyecto buscaba llamar a licitacién para la
explotacion de las aguas, que debia concretarse por medio de “uno o mas
edificios de hotel y balneario modernos, con capacidad total para no menos
de 300 pasajeros e invertir en ellos no menos de $500.000 m/n". Asi, se ponia
en juego la capacidad del Estado de facilitar el acceso a un servicio publico,
en tanto debia preverse la "asistencia de enfermos, pobres y las demas
clausulas referentes a la explotacion que el Poder Ejecutivo considere Utiles
a fin de asegurar el maximo posible de beneficios para la salud y descanso
de los pasajeros”, ademas, por supuesto, del fomento del turismo (Provincia
de Mendoza, 1935, p. 370). Los autores del proyecto, legisladores Julio César
Raffo delaRetay Carlos Puga, sostenian que la ubicacion del futuro balneario
estaba proxima al paso internacional a Chile. Ademas, agregaban que el
gobierno de la Provincia habia concluido un “magnifico camino” hasta las
termas, y la Nacién tenia prevista la construccion de un puente sobre el rio
Salado, lo que garantizaba el acceso al lugar.

Es posible que la intencion de esta propuesta se justificara en el
apuntalamiento de la oferta termal de Mendoza, dado que el aluvidén de
1934 habia inhabilitado gran parte del itinerario del Trasandino, y destruido
parte del Hotel y Balneario de Cacheuta. La Provincia sostenia un litigio con la
empresa concesionaria y los servicios del balneario estaban paralizados, de
alli que estas opciones del sur eran apropiadas para ser integradas a la oferta
del turismo termal. Los argumentos de los legisladores se basaban no sélo
en la mejora de la oferta turistica, sino en un deber del Estado, de asegurar a
los mas necesitados el acceso a un bien publico; de manera analoga a lo que
ellos entendian, era una de las funciones del Hotel de Cacheuta.

52. Vista de anteproyecto del “Nihuil Hotel".
Progresos de San Rafael, 1928, p. 19.
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Este proyecto finalmente no tuvo éxito, pero el interés puesto en el lugar
por la dirigencia del momento, culminé con algunas iniciativas de inversores
privados para el mejoramiento sistematico de ambos parajes: en El Peralito
se construyé el hotel Termas de Lahuen C6 (casi en simultaneo con la
discusién del proyecto previamente aludido) y Los Molles habia incorporado
una oferta termal hacia 1930, con la mejora del camino y un hotel con bafios,
gue aprovechaban las vertientes naturales de aguas calientes.

Las termas El Peralito (o Lahuen C06) estaban ubicadas en el valle del
rio Salado, sobre la margen derecha del rio y en la zona cordillerana de las
fuentes termales, cerca de Los Molles. Hacia 1932 se inicié la construccién de
un modesto hotel, que atendia a los viajeros y ofrecia comida y alojamiento.

Este edificio, que persiste actualmente, se componia de un bloque
alargado, con acceso y vestibulo en el tramo central. Hacia el oeste se
ubicaba la zona publica (comedor, estar) y hacia el este las habitaciones
para huéspedes y los cuartos de bafio termales. Una publicidad de 1934
destacaba:

Una temporada en estas termas, es retornar fuerte y fresco a su hogar o tareas.
Las maravillosas bondades de sus aquas, la pureza de sus aires y sus espléndidos
panoramas cordilleranos, hacen de «Los Molles» y «El Peralito» los lugares ideales
parasolazy cura de sanos y enfermos. Vigorice el organismo y reponga las energias
gastada por actividad o por dolencias. Salidas de San Rafael: martes y sabado
a las 17 horas. (...). Este afio el Sr. Vicente Zavattieri se ha hecho cargo de las
afamadas termas «El Peralito» y «Los Molles». Su primera obra, que es de primordial
importancia, fue dotarlas de comodidades y adelantos tan indispensables como:
peluqueria, fotografia, etc. Actualmente estad en via de ejecucion la luz eléctrica,
timbres y otras innovaciones que se distinguen por su funcionalidad prdctica. Los
mejores «Chefs» de cocina, verdaderos «cordon bleu» de la provincia, uninmejorable
servicio de comedor, un cuerpo de bafistas, etc., son indice de un reajuste general
y total reorganizaciéon para complementar las actuales comodidades en estos
maravillosos establecimientos termales (CITA, 1934, s. p.).

Algunos afios mas tarde se encargd de la concesion Victor Garcia, un
reconocido corredor de turismo carretera, oriundo de General Alvear.
Junto con su esposa, Esperanza Fernandez, se encargaron de la gestidon
del establecimiento: ampliaron el ala de habitaciones, a continuacién de
la existente, y agregaron cuartos de reposo frente a los cuartos de baiio.
Garcia se encargé ademas de la primera linea de colectivos que unia
General Alvear, San Rafael y Los Molles, para el transporte de turistas hacia

53. Mapa de recorridos turisticos en el sur de Mendoza
y afluentes termales de El Sosneado,

El Peralito y Los Molles (destacados por el autor).
Giménez Puga, 1940, p. 976.
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el hotel (Nuestra Historia, s. f.). Sobre los servicios del hotel, Maria Elena
Izuel relataba: “Siendo nifa viajé varias veces con mis padres y lo que mas
recuerdo eran las empanadas, los chivitos asados y la sopa, todo riquisimo.
A su muerte [de Victor Garcia] continud su esposa ayudada por los hijosy a
ellos le siguieron sus nietos” (Izuel, 2013, parr. 4).

Estilisticamente, el edificio se afilié al pintoresquismo historicista, con
cubiertas a dos aguas en suave pendiente, resueltas a partir de rollizos de
madera, tablas machimbradasysobre ellas chapa sinusoidal de zinc. El acceso
se hacia por una portada con arco rebajado, flanqueada por dos columnasy
cobijada por un alero, resultante de la prolongacién de los planos inclinados
de las cubiertas, sobre el plano del paramento. Toda la abertura del arco
estaba revestida en piedra, al igual que el basamento de los muros de los
cuerpos laterales. Sin ser un edificio lujoso, presentaba un aspecto rusticoy
familiar, acorde con el emplazamiento (fig. 54).

La escala resultante era de muy bajo impacto, con predominio de la
horizontalidad de la construccion, lograda por las techumbres de poca
pendiente, y los elementos en piedra que promovian una conexién mimetica
con el lugar. La imagen que presentamos circuld6 como postal, lo que
contribuyd a alimentar eficazmente representaciones visuales en torno de
este hotel. Suponemos que una destreza personal del concesionario, quien
se desempefnaba como piloto de turismo carretera, pudo contribuir al anclaje
de representaciones, por la enorme difusién que activaba la realizacion de
las competiciones, cuyo itinerario incluia este hotel como parada obligada del
circuito (Nuestra historia, s. f.).

El sequndo hotel que analizamos en la zona sur estaba ubicado en el
departamento de Malargue, sobre las margenes del rio Salado, a 17700 msnm.
Las termas de Los Molles eran conocidas por las propiedades de sus aguas, al
menos desde principios de siglo XX (Empresa Explotadora Los Molles, 1930).
La benignidad del clima y lo apacible del ambiente, hacian del lugar un sitio
privilegiado para el disfrute de la naturaleza. La ubicacién del primitivo hotel,
a 200 km de la ciudad de San Rafael, y la precariedad del camino de acceso,
dificultaban el arribo al paraje: “el viaje de ida se hace en automovil desde San
Rafael, empleando veinte largas horas en el recorrido” (Sangines, 1924, p. 32).

La zona ofrecia al visitante “un conjunto de inesperadas y atrayentes
bellezas naturales”,como el Pozo delas Animas, laLaguna de laNifia Encantada,
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la Tumba del Indio y una variedad de lugares “que rivalizan para formar un
conjunto de extraordinaria belleza, todo ello coronado con la majestuosidad
de las cumbres nevadas y la tranquilidad del lugar” (Giménez Puga, 1940, p.
319).

El antiguo edificio, proveniente de la década de 1910, dejaba mucho que
desear a las necesidades de los viajeros. Una cronica del diario La Palabra
aparecida algunos afos después caracterizaba al hotel como “pequefio e
incdmodo, que bien podia ser calificado como un rancho al que los enfermos
tienen que llevar todos los elementos de confort indispensables” (Sangines,
1924, p. 32). Segun el relato de Julio Diaz, el hotel Termas de Los Molles fue
construido por su padre, Fermin Diaz, en 1928 (EltreceTV, 2010), lo que significé
elinicio delaexplotacion sistematicadellugar, confines curativosy recreativos.
La primera obra en beneficio de la explotacidn, llevada adelante por este
pionero del turismo, fue la mejora del camino, consolidado mediante muros
de contencion en base a pircas de piedra asentada y trabada sin mortero, de
manera que se minimizaban los desmoronamientos. Gracias a las mejoras
introducidas, es que este hotel comenzé a explotarse exitosamente, a partir
de 1930.

El nuevo edificio contaba con “las comodidades y el confort necesario en
aquellas alturas”, y ofrecia “amplios” comedores, “de ventilacidon y calefaccion
agradables y con amplias vistas a la montafia”, dormitorios “comodos vy
ventilados, disponiendo del numero de camas indispensables, como asimismo
deunmoblajeadecuado” (EmpresaExplotadoraLosMolles, 1930,s.p.).Eledificio
de los bafos se habia construido sobre las seis vertientes naturales de aguas
termales, “con un total de once piletas con temperaturas entre 36°C y 48°C”
(s. p.) (fig. 55). La temporada de funcionamiento del hotel se prolongaba entre
octubrey abril. Estas piletas conservaban los “fondos naturales de los bafios”,
demaneraqueseempleabanlosbarrosdellugarenlostratamientos curativos.
De los servicios del hotel destacaba su comida, “sana y nutritiva”, lo que
aseguraba al viajero un factor mas que, “agregado a la vida a pleno airey a
los beneficios de las termas, es garantia de pronto restablecimiento para el
mas empedernido de los enfermos” (Empresa Explotadora Los Molles, 1930,
s. p.). El comedor atendia en condiciones de “estricta y absoluta higiene”,
controlada “en todo momento por personal competente”, que tenia por
misién “hacer grata la permanencia de los viajeros” (fig. 56). El hotel era
ponderado como un establecimiento “modelo” en su género. Es evidente que
la reformaintroducida por suimpulsor sirvié como argumento que legitimaba

el discurso de la empresa para la difusion del lugar. Estas acciones de mejora
operaron, por una parte, para reforzar por medio de la contrastacion los
fundamentos del discurso. Por otra, sirvieron para dar sustento a la idea del
caracter “imperecedero” del recurso termal, aludiendo en las crénicas y en la
misma publicacion de la sociedad concesionaria, al balneario existente “desde
antiguo”, cuestion que distinguia a este hotel respecto de otros dentro de la
oferta termal, y daba garantia de eficacia del efecto salutifero de sus aguas.

Respecto del edificio, la tecnologia constructiva se sirvié de materiales
del lugar, como la piedra y arena extraida del lecho del rio Salado. La piedra
como elemento predominante se dejé a la vista en la mayor parte del hotel,
mientras que en otros sectores (como la planta alta, o el edificio de los
bafios) se cubrié con revoque cementicio. Las estructuras de techos fueron
conformadas por medio de tirantes escuadrados, generando cubiertas a
dos aguas de chapas sinusoides, para minimizar la acumulacion de nieve en
época invernal.

Las imagenes histdricas permiten confirmar que el hotel ofrecia
inicialmente cerca de 20 habitaciones, distribuidas en sendos bloques, uno
detras y otro adyacente al bloque principal. En realidad, no se trataba de
un unico edificio, el anterior convivié con esta ampliacién e incluso fueron
agregandose otras construcciones (fig. 57). Izuel confirma que, si bien Diaz
realizé las obras de mejora, en realidad el campo era propiedad de Domingo
Bombal, quien habia entregado la zona en concesidon a quien quisiera
trabajar el hotel. Emilio Chaumont se hizo cargo, hacia 1940, de la concesién
y a cambio realizo refacciones, construyendo 25 habitaciones mas con bafio
privado. José Teruel tuvo luego dos veces la concesion y, ayudado por sus
hijas y uno de sus yernos, Juan Tonidandel, amplié el hotel a 80 habitaciones
(Izuel, 2013). La autora agrega que los bafios termales estaban azulejados.
Existia, ademas, un consultorio atendido por un médico permanente, para
controlar a los pacientes que querian tomar bafos, junto con una farmacia.

Las fotografias dan cuenta de la relevancia que adquiri6 este hotel en el
mapa turistico del sur provincial y confirman el éxito de la empresa entre las
décadasde 1930y 1950. Aello se debi6 sequramente, la facilidad para acceder
al lugar, también desde Buenos Aires: por medio de tickets combinados con
el Ferrocarril Pacifico, se pusieron a disposicidn tres viajes semanales desde
Retiro a San Rafael.

55. Vista del interior del edificio de bafos.
56. Vista del comedor (1930c¢).
Empresa Explotadora Los Molles, 1930, s. p.
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57. Vista del Hotel Los Molles hacia 1950c.
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Desde alli, los pasajeros podian transportarse en 6mnibus o por medio
de un servicio especial de automdéviles (Empresa Explotadora Los Molles,
1930, s. p.).

El Hotel Termas del Sosneado, finalmente, se ubicaba junto al rio Atuel,
sobre la ruta provincial n° 220, a una altitud de 2180 msnm, a unos 60 km
hacia el noroeste de la localidad del Sosneado. Segun Martin Rostand (2014),
fue Alfonso Capdeville, fundador de la estancia “El Sosneado”, quien, en los
origenes de la explotacidén, instal6é en el lugar algun tipo de infraestructura
para utilizar ese recurso.

En la década de 1930, la SA Rio Atuel Limitada®® adhiri6 a los beneficios
de la primera ley de fomento: adquirié unas 350 has a la Sociedad Minera
Argentina SA (SOMINAR), en terrenos que incluian el sitio donde se emplazé
el hotel y donde también se encontraba la laguna del Sosneado. En abril de
1937, el Ministro de Industrias Frank Romero Day realiz6 una “gira” junto
al arquitecto estadounidense Lyman O. Dudley, el Director Provincial de
Turismo, el Director de Vialidad Provincial, el Director de Arquitectura de la
Provinciay el sefior H. A. Williams Myrin, en representacion de la SA Rio Atuel.
En la misma, los responsables de cada reparticion y de la empresa se habian
dedicado a estudiar las posibilidades de modificar el edificio existente en la
estancia, para adecuarlo como hotel, y luego se habian trasladado hasta las
termas (Cano, 1938, p. 147). En setiembre de ese afio y por decreto 556/37, se
declaré aprobada la ubicacidon y una propuesta edilicia para un hotel termal
a construirse, por una suma no menor a $228.783,30 m/n, acordando una
prima de $50.000 m/n, pagadera en cuatro cuotas de $10.000 m/n, y una
ultima cuota de igual monto, al librarse al servicio publico el edificio.

Juntoconesto, elgobiernodelaProvinciasecomprometia, porintermedio
de la DPV, a tomar las disposiciones necesarias para que el camino de
acceso se mantuviese “en condiciones transitables para cargas de 3.000 kg
durante el periodo de ejecucion de las obras”, y en condiciones definitivas
de transitabilidad para cuando el hotel estuviese terminado (Cano, 1938, p.
272).

68 LaSARio Atuel Limitada estaba constituida, entre otros socios, por Prédromos Embirides y Edgardo Romero Day.
Embirides “habia desembarcado en la Argentina luego de la crisis de 1929, y desarrollé en San Rafael una préspera
carrera comercial” (Rostand, 2014, parr. 12). Edgardo Romero Day era el cuarto y ultimo hijo de Francisco Romero y
Maria Mercedes Day. “Inici6 sus estudios de abogacia en la Universidad de Buenos Aires pero nunca los finalizé. Su gran
pasion fueron los aviones y fue socio fundador de los aeroclubes de San Rafael, General Alvear, San Martin y Malargue”
(Romero Day, 2011-2012, p. 19). Tuvo durante afios la concesion de la agencia Ford de San Rafael, fruto de su vinculo con
Embirides (Rostand, 2014).

El edificio se asocid estilisticamente al pintoresquismo historicista, en
unavertiente regionalista destacada por el uso de la piedra del lugarytechos
a varias aguas de pronunciada pendiente (fig. 58). El hotel fue gestionado
por la Compaiiia de Hoteles Sud Americanos, que atendia el servicio de los
coches comedor y el bufete de las estaciones. El alojamiento se ofrecia por
medio de la compafia en forma combinada con el pasaje de tren.

Enun planteo que colocabaal hotelen el centro delacomposicién, Dudley
dispuso de forma radial la piscina de aguas termales, la usina eléctrica que
proveia energia al conjunto, tomando agua de un arroyo cercano, las casas
para personal, edificio para la cochera y equipamientos menores. El edificio
principal del hotel se organizd en tres niveles, a partir de un esquema
en forma de C alrededor de un patio (fig. 59). Parte del subsuelo estaba
destinada a los bafios sulfurosos y contenia los cuartos para bafos, con
aguas termales bombeadas desde una vertiente natural, cuartos de reposo,
consultorio médico, saldén de espera, toilettes y dependencias de servicio.
La planta baja estaba ocupada “por una entrada, el escritorio, la porteria,
un amplio living room, bar y comedor, office, cocina, despensa y lavadero”.®°

Tenia también “un ala de dormitorios y bafios y una escalera principal”
qgue llevaba al primer piso y a la seccidbn de bafios termales del subsuelo
(Dudley, 1939, p. 265). El primer piso estaba destinado a dormitorios y bafos.
La distribucidn en este sector comprendia un pasillo privado y un cuarto
de bafo cada dos dormitorios. En total, el hotel ofrecia 23 habitaciones. La
propuesta arquitectonica ofrecia como novedad la posibilidad de incorporar
“ensanches futuros de cualquiera de sus secciones independientemente”,
como también de los servicios exteriores (piscina al aire libre, usinay garaje).
Las fotografias del edificio revelan la imponencia y belleza del paisaje
cordillerano, y la preeminencia absoluta del edificio con respecto al lugar
elegido para su emplazamiento.

Sin embargo, por el uso exclusivo de la piedra de la zona, y por el
predominio del lleno sobre el vacio, el edificio adquiria un caracter mimético

69 Lyman Otis Dudley (1897-1963) estudié en la facultad de Artes y Ciencias de Harvard y en la Ecole Nationale des
Beaux Arts de Paris. Realizé proyectos para Estados Unidos, de los que destacan los edificios para el National City Bank
of New York, Etam y Johnson. En nuestro pais, trabajé en colaboracién con el arquitecto Aberastain Oro, para numerosos
proyectos en Mar del Plata (Liernur et al., 2004, p. 220). Manej6 lenguajes afiliados al historicismo y al racionalismo,
en este Ultimo caso en obras diseminadas por el interior del pais, entre 1938 y 1944. Proyect6 numerosas residencias
de fin de semana (incluso la suya propia) en la provincia de Buenos Aires (en Boulogne y en Maschwitz), demostrando
gran destreza en el manejo de plantas articuladas, resultando en volumetrias dindmicas, acentuadas por el empleo de
cubiertas a varias aguas, resueltas en teja, tejuela o paja, como terminacién exterior.

con su entorno, resaltando unicamente los grandes planos inclinados de los
techos. Si bien este hotel se concibioé con un entorno proximo forestado, con
el objeto de hacerlo menos agresivo al visitante (cualidad que se desprende
de las vistas del edificio y de algunas notas publicitarias relevadas en la
prensa), la realidad demostré que fue muy dificultoso sostener arbolado
permanente en el lugar, a diferencia de lo ocurrido con otros valles de la
cordillera (como Cacheuta, Potrerillos o Villavicencio), por lo que la incidencia
de los factores climaticos naturales, sin atemperar, debid constituir una
condicionante en el mantenimiento del edificio, y un factor de peso en la
percepcidn psicoldgica de los visitantes.

En cuanto al mobiliario del hotel, el mismo fue “proyectado y ejecutado
especialmente para la obra, con un estilo rustico apropiado a la arquitectura
del edificio y al ambiente que lo rodea” (figs. 61 y 62). Como innovaciéon
tecnoldgica destacabatodalared de distribuciéon del agua termal en cafierias
de fibrocemento, con accesorios (llaves de paso y canillas) de madera dura,

y

Una visim del hotel. desde ol Ria Aluel. El salchlocimlonio sa propiedad de la Soclsdad Ris Afusl Lidas,

58. Vista general del hotel, desde el rio Atuel (1938).
Dudley, 1939, p. 264
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59. 60. Planta baja y secciones del hotel.
Dudley, 1939, pp. 265, 266.
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para “evitar el deterioro de las piezas debido al caracter incrustante y
corrosivo del agua” (Dudley, 1939, p. 271). Ademas, el sistema de calefacciéon
y la cocina funcionaban con la electricidad propia generada por la central
instalada para servir al hotel (fig. 63).

Como en otros establecimientos de la cordillera, este hotel se sirvié de
corrales para animales de granja y una huerta para el cultivo de vegetales
y aromaticas. Respecto de las amenidades al exterior, el texto relevado
especificaquese habiainstaladouna estacién de bombeo del agua sulfurosa,
garaje general del establecimiento y una pileta termal al aire libre, “con su
solario, vestuarios, administracion y demas dependencias, incluso una playa
de arena”. La empresa constructora Christiani y Nielsen, especializada en
construcciones de “cemento reforzado”, fue la encargada de la obra, que
se inicid en diciembre de 1937 y fue inaugurada en diciembre de 1938. Las
comodidades con que contaba el hotel incluian cocina eléctrica para 80
comensales, tanques intermediarios termoeléctricos para el suministro de
agua caliente, instalaciéon de luz, 50 radiadores eléctricos, bombas de agua,
bateria de 9 resistencias termostaticas para la graduacién de temperatura
de las aguas termales y servicios varios como limpieza por vacio, lavadero,
planchado y refrigeracion.

Una publicidad de la Revista Mensual BAP expresaba que el sitio contaba
con “las mejores aguas radioactivas y sulfurosas” y con un “paisaje y
clima ideales” (Revista Mensual BAP, 1938, p. 94). Por otra parte, los folletos
publicitarios del hotel exponian la oferta de actividades del lugar:

Con el propdsito de facilitar el conocimiento del panorama de incomparable
belleza que ofrece el sur mendocino, la Direccion del Termas Hotel El Sosneado
ha organizado con el auspicio de la Direccion de Turismo de la Provincia, cuatro
excursiones, limitadas y econdmicas, cuya duracion serd de diez y siete dias en
las tres primeras y de veintiun dias en la dltima. (...) La estadia en el propicio
ambiente del Hotel dara la oportunidad de aprovechar las notables virtudes de
sus aguas termales, sulfurosas-radioactivas, descanso reparador, desarrollo de
paseos: Valle de las Lagrimas, Cueva del Indio, Salto de la Magdalena, Laguna el
Sosneado, pesca en la misma de la famosa Trucha Salmonada, etc. Como broche

61. Vista del estar del Hotel Termas del Sosneado.

62. Vista del comedor del Hotel Termas del Sosneado.
63. Vista de la cocina del Hotel Termas del Sosneado.
Dudley, 1939, pp. 271, 272.

final se conocera la vieja e historica Villa 25 de Mayo, las ruinas de su Fortin a las
madrgenes del rio Diamante y se asistird a una fiesta criolla. Contardn, los sefiores
excursionistas, ademds con la cordial y sequra colaboracion de la Direccion del
Hotel, para realizar excursiones extraordinarias a Malargiie, Pozo de las Animas,
Laguna de la Nifia Encantada, etc. (Termas Hotel El Sosneado, 1949, s. p.).

La adjetivacion profusa permitia construir una imagen mental acabada
de la oferta que el hotel proponia, de modo que se instituia como discurso
de autoridad, reforzado por la alusién a la Direccion del Hotel y a la DPT,
cuestiones que certificaban, por una parte, laveracidad de las aseveraciones
vertidas enlostextos, porotra, daban garantia de éxito entodaslasinstancias
de sociabilidad propuestas. La construccién de la imagen mental del hotel
fue apuntalada tanto por las fotografias, como por las ilustraciones de
folletos de promocion, que reproducian los espacios interiores y exteriores,
posicionando a los visitantes en el centro de la escena. La familia, el confort,
la distincion y el lujo eran algunos de los ideales transmitidos mediante
la combinacion de multiples recursos propagandisticos, que combinaban
imagenes y textos (fig. 64).
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El establecimiento posee una pilets con corriente
de agus termal, circulante, destinada al solaz de
los huéspedes que pueden dedicarse en ella al
deporte, aprovechando al misme tiempo las vic-
tudes terapeuticas de las aguas.

Excursiones, Deportes
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64. Portada e interior de un folleto promocional.
Dec. 556/1937. Expte. s/n°. DPT. AGPM
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CAPITULO 2 Biahds

La construccion material y simbolica del paisaje. Asociaciones de la sociedad civil.
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| conservadurismo se caracterizo, tanto a nivel nacional como

provincial, por laimplantacion de equipamientos e infraestructuras

demultiplesescalas(Raffa,2020a).Enloquerespectaespecificamente
al desarrollo de vias de comunicacién, podemos afirmar que el continuo
crecimiento del parque automotor fue uno de los factores decisivos que
impulsaron la mejora de la red caminera provincial (Raffa y Luis, 2020): en
1914, la Direccién General de Estadisticas de la Provincia contabilizaba 18.106
vehiculosmatriculados, “deloscuales286 eranautomovilesy30motocicletas”
(p. 148). Al finalizar la década de 1920, se evidencié un incremento notorio
de vehiculos, que “pasaron de 1.582 automdviles en 1922 a 9.445 en 1928".

En palabras de Raffa y Luis (2020), la extensiéon de la red vial se produjo
“de forma complementaria a la comunicacién territorial que habia producido
el ferrocarril” (p. 147).”° Las autoras han observado que la construccion
de puentes y caminos, a cargo de la DPV, fue una de las iniciativas mas
relevantes de la agencia estatal. Aunque esta dependencia acuso6 un lento
proceso de mecanizacion, derivado no sélo de la situacidn econémica que
acuciaba a la provincia, sino también por la modalidad de ejecucion de las
obras (que se contrataban “por administracién”), las autoridades reconocian
gue existia una demanda progresiva de mas y mejores equipos, “ante la
creciente ampliacion de la red caminera” (p. 154).

La concepcion territorial de las politicas publicas en el conservadurismo
ha sido ampliamente abordada.”” Es interesante hacer notar que en el
posicionamiento turistico de Mendoza convergian diversas problematicas:
explicitamente, se buscaba el embellecimiento de la ciudad, de manera que
fuese “interesante paralosviajeros observadores”, de allique se consideraba
imperioso dotarla de “parques nuevos y mejoras en el parque existente”

70  Varios autores han investigado sobre el desarrollo de los medios de transporte, las carreteras y vias de tren y
las transformaciones urbanas que trajeron aparejadas en Argentina, asi como también sobre la creacién de la agencia
nacional que entiende en el tema. Garcia Heras (1985) ha abordado los aspectos econémicos de la difusiéon del automovil
en la Argentina en la primera mitad del siglo XX; Ballent (2005 y 2008) reparé en las construcciones simbdlicas en torno
de los caminos y en el vinculo ingenieria- Estado en la conformacién de la DNV. Piglia ha indagado en la vinculacion
entre el ACAy el Estado en los afios treinta (2011a), en los origenes de la politica turistica en argentina (2011b), en el rol
de la Direccién de Parques Nacionales (2012) y en la triada automéviles-ruta-turismo (2019). En Mendoza, la produccién
sobre la historia de las infraestructuras viales en el siglo XX esta en desarrollo. Lacoste (2000 y 2013), ha analizado las
vias de comunicacién en vinculo con la articulacion econdmica, politica y cultural entre Argentina y Chile, Ponte lo ha
hecho desde la historia urbana de la Ciudad de Mendoza (2008). Recientemente, Raffa y Luis (2020) han abordado el
derrotero de la DPV en sus primeros afios, considerando los origenes de la agencia, su organigrama, injerencias y obras
concretadas.

71 Ver Raffa (2018a, 2020a y 2020b) y Raffa y Luis (2020).

(Gobiernode Mendoza, 1941b, p.254).Sumadoacello, se dio especial relevancia
a actividades colectivas, “como la cultura fisica del pueblo, mediante la
construccion de canchas de deportes; piletas de natacién y stadium; y la
cultura general, en el proyecto de teatro al aire libre”.

Estas consideraciones dan una idea del espiritu de las politicas
implementadas, concebidas de maneraintegral para propender al desarrollo
material, que generaba puestos de trabajo de manera directa; pero
también promovia el desarrollo espiritual y fisico de la poblacién, aspectos
que fueron sistematicamente abordados por las gestiones del periodo.”
En este contexto, la cultura de la auto-movilidad adquirié una importancia
fundamental. No sélo por el impulso del Estado a estas actividades, sino
también -y en buena medida- gracias a la accion de asociaciones civiles
gue, apoyadas en una confianza absoluta en la técnica, defendian la mejora
y ampliacién de la red vial, al tiempo que estimularon ciertas practicas, en
las que el intercambio social y turistico se vinculaba con el vehiculo a motor.

La injerencia de estas instituciones fue muy relevante en el plano
simbalico, dado que contribuyeron a la consolidacion de la “cultura del
automdévil”, de la que el desarrollo vial, las asociaciones automouvilisticas, el
automovilismoyla practica turistica en vehiculos motorizados, eran aspectos
centrales (Ballent, 2005a). En Mendoza, ademas del Touring Club Argentino
(TCA)y el Automovil Club Argentino (ACA), tuvo cierta relevancia el Automoévil
Club Mendoza (ACM), fundado en agosto de 1931, que perseguia facilitar el
desarrollo de la vialidad y el turismo, y fomentar el deporte mecanico en la
region de Cuyo. EIl ACM contaba con 350 socios activos en 1940 (Giménez
Puga, 1940, p. 587).

Laimportanciade estasasociacionesresideenelaportequerealizaronen
favor de la mejora de las condiciones materiales de uso de los automoviles, y
particularmente en “la difusionde un conjunto de habitos, lugares, practicasy
valores” que ponian elfoco enlos nuevos vehiculos amotor (Piglia, 2019, p. 12).

72 Ver ley 1351/39 “Reembolso de las cantidades adelantadas en cumplimiento de la ley 1235/36", que reajustaba
las partidas contempladas en el Plan de Obra Publica y legislaba sobre la emisién de Titulos de deuda publica interna
(Raffa, 2020a).

Sus sedes locales’ tuvieron, de forma analoga a sus pares nacionales, una
importante tarea en la difusion de nuevas practicas, junto con la exposicidon
de demandas vinculadas, entre otras cosas, a la mejora de los caminos y
a aumentar las comodidades en las rutas troncales provinciales, como la
instalacion de surtidores de combustible en distintos puntos delositinerarios
(fig. 65): en enero de 1933, El Volante de Cuyo daba cuenta de la habilitacién
de sendos surtidores de YPF en Puente del Inca y Uspallata, con presencia de
representantes de la prensa, de las instituciones automovilisticas y algunas
familias de lugarefios (Inauguracion de los surtidores YPF, 1933, s. p.).

La Quincena Social expresaba en una nota de portada:

Gracias alas gestiones que en su debido tiempo y con empefiosa actividad llevo ante
las autoridades de la provincia, la delegacion local del «Touring Club Argentino»,
se ha iniciado la reconstruccion de los caminos de la camparfia, adoptdndose, para
tales fines, el sistema recomendado en la actualidad como el mas perfecto en
suavidad y duracion. Dicho sistema es el de hormigon sin armadura de hierro, en
contrapisos de probada resistencia. Se inicio el trabajo en el carril que une a Godoy
Cruz con Lujan, habiéndose completado hasta la fecha mds de dos mil metros.
Terminado este camino, se continuaran los trabajos en el carril que une a Godoy
Cruz con Maipu, por lo que en breve tiempo sera dotada una importante zona de
la provincia con dos vias de comunicacion al estilo de las que se construyen en
Norte América y con las que tanto se galardonea.(...) Comprobado el fracaso del
macadam, sistema de caminos generalizado hasta hoy en Mendoza, es oportuno
sugerir la conveniencia de que toda obra caminera que en lo sucesivo se realice,
sea adoptando el tipo moderno a que hacemos referencia. (...) En su totalidad
(..) la red de caminos de la provincia se encuentra en pésimas condiciones. Debe,
pues, procederse a un plan de reconstruccion completo y uniforme, tomando por
modelo el tipo que es mds bonito, mds economico y mads durable (...) (Caminos
modernos, 1930, pp. 1, 2).

El texto precedente da cuenta de la injerencia que el TCA tenia sobre la
agenda de la reparticidn estatal. Las “sugerencias” respecto de cuestiones
técnicas en la ejecucion de caminos, que la asociacion civil efectuaba a la
reparticion, daban frutos en acciones concretas. La legitimacién que fundaba
el discurso del TCA partia de la contrastacion con el caso estadounidense,
tomado comoreferenteindiscutido en materiavial de ese momento historico.

73 La Guia General de Mendoza (1940) reseid6 ambas instituciones. El TCA-sede Mendoza, estaba presidido por
Leonardo F. Napolitano. La institucién tenia como propésito “agrupar a los turistas no sélo de la provincia sino de todo
el pais” (Giménez Puga, 1940, p. 574). Entre los beneficios que ofrecian a sus asociados, figuraban un seguro contra
accidentes, franquicias policiales, oficina de informes sobre caminos, automovilismo, vialidad y turismo; descuentos en
comercios del pais, planos de caminos, rutas e itinerarios, oficina juridica para asesoramiento de los socios, biblioteca,
auxilio mecanico, campings y servicio médico permanente, entre otros (p. 575). La flamante filial del ACA ofrecia salén
de lectura en su sede social, buffet, peluqueria y estacion de servicio (p. 588).
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65. Portada de El Volante de Cuyo, que registré el momento de inauguracion de los surtidores de combustible en localidades de alta montafa.
Inauguracién de los surtidores YPF, 1933, s. p.
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Por otra parte, se evidencia un tono de denuncia en el discurso, al remarcar
el mal estado de la red vial y la obligacion del Estado de atender el asunto.

El empleo del adjetivo “bonito” en alusion al viario, en el discurso
relevado, expone un posicionamiento innovador de la asociaciéon, que no
asumia solamente un rol de peso en cuestiones técnicas o constructivas,
sino también desde lo simbdlico: el camino remitia a algo mas profundo. La
connotacion vinculada con el empleo de este adjetivo se sustentaba en la
practica del viaje, del desplazamiento de un lugar a otro, sobre una carretera
que debia proporcionar ciertas comodidades al automovilista: un andar
suave, una experiencia atrayente, la excitacion de lo sensible. Todos los
aspectos vinculados con el viaje tomaban especial dimensién: el movimiento
y la velocidad asociados con la idea de independencia; el transcurso del
tiempo con la percepcion del paisaje.

Si bien el TCA habia iniciado algunas gestiones con representantes del
poder politico provincial, la constitucién formal de la filial mendocina se dio
por asamblea, en el local de la Liga Solidaria Argentina, en marzo de 1930.
El presidente ad hoc de la asamblea, Rdmulo Yegros, expuso, entre otras
cosas, sobre “lo que atafie a la politica de vialidad y de turismo que debe
de seqguirse en el pais, consultando los intereses de las diferentes fuerzas
activas que intervienen en el progreso general” (Delegacion local del TCA,
1930, s. p.). El binomio “red vial-practica turistica” se instituyé como idea
gue atravesaba los puntos centrales de su exposicion.

La ndbmina de conformacion de la primera comision directiva del TCA
Mendoza, podria confirmar la tesis de la “permeabilidad de conceptos”
entre la asociacién y los organismos del Estado, en nuestro caso la DPV,
que se hizo eco de varios de los reclamos formulados por el TCA.” Entre
sus integrantes estaban Enrique Del Castillo como vicepresidente, quien
ademas era el representante de la Sociedad Inmobiliaria Schaffhausen, que
administraba el Plaza Hotel; José Benito de San Martin en el rol de vocal,
quien se desempefaria como intendente de la Capital a partir de 1941;
Emilio Lépez Frugoni, también vocal, a cargo del Ministerio de Economia,
Obras Publicas y Riego en la gestion de Videla y que luego asumiria como
director de la DNV entre 1941y 1943; Juan Carlos Alurralde, hermano de José

74 Del mismo modo, Piglia (2011a), postula la existencia de personajes “bifrontes” con actuacién en el ACAy en
paralelo en la DNV, donde sus vocales “eran funcionarios rentados del gobierno, pero también eran el nexo con las
instituciones de las que procedian, (...) lo que les daba la posibilidad de impulsar y facilitar sus propios proyectos” dentro
de la asociacion (p. 160).

Maria, quien ocuparia la cartera de Economia, Obras Publicas y Riego en la
gestion Corominas Segura y Arnold Etchebehere, administrador del Hotel
Villavicencio.”

La I Conferencia Nacional de Turismo en Mendoza, celebrada entre el 22
y el 29 de febrero de 1930, generd grandes expectativas. Segun E/ Volante de
Cuyo, revista editada por el Centro de Proteccion de Choferes de Mendoza, el
evento se llevaba adelante en simultaneo con las excursiones de la “Semana
de Turismo”, y daba cuenta del gran interés despertado por la excursion
automovilistica a Mendoza, proveniente de Buenos Aires, que contaba “con
numerosos inscriptos” (La Segunda Conferencia Nacional de Turismo, 1930,
s. p.). La crénica resaltaba las ventajas que se derivaban de la realizacién
del encuentro, de las que destacamos: la vinculacién vialidad-turismo, el
trabajo mancomunado del Estado con asociaciones civiles, los beneficios
econdmicos del desarrollo del turismo, la relevancia de la edilicia hotelera
para la actividad, la distribucién de equipamientos en todos los territorios
del pais, la valoracion del paisaje; no solo desde un aspecto meramente
estético, sino como depositario de flora y fauna nativa y el fomento de la
instrucciony la actividad cientifica a partir del estudio de recursos naturales
locales (La Segunda Conferencia Nacional de Turismo, 1930).

En este contexto, una delegacion del ACA-sede central llegé a Mendoza,
para colocar una placa conmemorativa en el Cerro de la Gloria, accién
gue sirvié como antecedente para la expedicién hacia Chile en automovil,
realizada al afio siguiente, con el objeto de “confraternizar con sus colegas
de allende la cordillera” (La reciente excursién a Chile, 1931, s. p.). Ala sazén,
se colocd un cartel sefializador que indicaba, a modo de hito, la linea de
frontera entre Argentina y Chile en el tramo de los Andes Centrales, sobre
el itinerario entre Buenos Aires y Santiago, iniciativa que fue muy celebrada
en ambos paises.

Lacoste (1997) ha historiado el vinculo carretero entre Argentina y Chile:
el primer cruce de la cordillera se hizo empleando el tunel del Trasandino, en
marzo de 1923. En 1925 “siete autos realizaron la hazafia, y en 1926, no menos
de ochenta” (p. 206). El autor sostiene que la iniciativa privada se adelantaba

75 Noémina completa: Presidente, Francisco Garaycochea; Vicepresidente, Enrique del Castillo; Secretario, Antonio
Ordofiez Riera; Prosecretario, Pedro Rosas; Tesorero, Manuel Guerrero; Protesorero, Tte. Cnel. Arturo Malmierca; Vocales:
Pedro Benegas, Jorge Vera Vallejo, Leonardo F. Napolitano, Heriberto Gibson, Pedro Elorza, Ambrosio Arizu, Angel Funes,
Pedro R. Benegas, José B. de San Martin, Tiburcio Zapata, Blas Bonahora Igarzabal, Jorge Calle, César Berri, Roberto T.
Saravia, Enzo Berri, Emilio Lopez Frugoni, Juan Carlos Alurralde, Alfredo Beltran Plos, Luis Barbet, Arnold Etchebehere,
Carlos Stondl, Vicente Vargas Videla, Diego A. Merlo, Carlos Bax y José S. Cortavarria (Delegacién local del TCA, 1930, s. p.).

al Estado en la apertura de nuevos medios de transporte que enlazaban el
oeste argentino con Chile, de lo que se desprende que, en el contexto que
analizamos, la actividad de las asociaciones civiles, sumada a la gestion de
la DPV, sazond un caldo de cultivo que cristaliz6 en mayores acciones en
torno del turismo y la vialidad, lo que confirma el interés despertado en
amplios sectores de la sociedad y de la dirigencia politica.

Dela expedicion a Chile en automovil, uno de sus protagonistas, relataba:

En ese tiempo (1927) ni hubiéramos podido pensar, en emprender un viaje
automovilistico a través de la gran Cordillera: desde Uspallata hasta Puente del
Inca, no existian mds que enormes precipicios que hacian imposible el transito
de todo vehiculo que no estuviese dotado de alas. La necesidad de facilitar el
mutuo conocimiento, amistad e intercambio de dos grandes pueblos, de un origen
historico comun y conscientes del brillante porvenir que les sefialara el destino,
condensaron en un esfuerzo comun; la propaganda del Automévil Club de Chile
y Automovil y Touring Club Argentino, ante los pueblos y gobiernos respectivos,
hasta verse vencida la mole inmensa, que atravesara en un esfuerzo titanico el
general San Martin y su Glorioso Ejército de Los Andes (Cunietti, 1931, s. p.).

Como esta excursion, hemos relevado otras que, ponderando las
ventajas del vehiculo automotor, promovian el conocimiento de los parajes
de montafa: el Cristo Redentor, la Estancia de Uspallata, la Laguna de
Horcones. En todos los casos, los expedicionarios daban datos especificos
sobre el hospedaje disponible, panoramas y lugares histéricos a observar,
tiempo de desarrollo de la travesia, estado del camino y exigencias a que
se sometia al vehiculo (referido por ejemplo al motor y las cubiertas) y
sus cuidados (CITA, 1936), sentando precedentes para quienes quisiesen
imitarlos. El texto transcripto resume el espiritu de ese momento, tefiido por
un sentimiento de panamericanismo, de confraternidad entre las naciones,
del valor de la historia compartida por ambos paises, y de la relevancia del
ACAydel TCA paralaconsecucion de un objetivo, también comun: el fomento
del turismo internacional. No menos importante resultaba la posibilidad de
alcanzar este objetivo (y en general llegar a sitios de montaia a los que
anteriormente se accedia sélo en ferrocarril) por medio del transporte
automotor: el vehiculo particular evidenciaba un decidido posicionamiento
en las practicas turisticas, sobre todo en el publico masculino.

Respecto del ACA, fue muy relevante la construccion, en el radio céntrico
de la ciudad, de un equipamiento destacado en la integracion de Mendoza
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con el resto del pais: la sede y estacion de servicio del ACA, proyectada por
el arquitecto Antonio U. Vilar. Moretti et al. (2016) sostienen que el vinculo
entre el ACA, YPFyla DNV, surgi6 de la necesidad de YPF de contar con aliados
estratégicos para la venta de sus productos. En 1935, la petrolera suscribid
un convenio con el ACA, para resolver, entre otras cuestiones, el problema
de la distribucién de naftas elaboradas por la compafiia (p. 9). El convenio
YPF-ACA funciondé como un instrumento de demarcacion territorial, por lo
que la accion de la DNV en este juego fue fundamental. El plan se sustent6
en la implantacién de estaciones de servicio en ciudades y zonas rurales,
localizadas sobre calles o rutas relevantes, de manera que el acceso a los
productos de la petrolera estatal fuese mas directo, al tiempo que debia
enmarcarse en un contenedor (edificio) de particulares caracteristicas. La
sede de Mendoza fueinaugurada en abril de 1940, en el marco de actividades
previstas dentro de la Fiesta de la Vendimia de ese afo.

Una nota aparecida en Nuestra Arquitectura destacaba el hecho que
Mendoza constituia un centro receptivo de turismo proveniente de Chile,
gue quedo en evidencia, entre otros factores, en la necesidad de ampliar la
sede social. Para ello, dio cuenta de la adquisicion de un terreno contiguo
sobre Av. San Martin, que habia permitido expandir incluso la bomba de
nafta, con un acceso adicional desde esa importante arteria. Ademas de una
oficina de servicios y locales anexos, la ampliacién contemplé una “futura
oficina de turismo provincial e internacional” (Estacién de servicio, 1943, p.
47).

La Quincena Social (1930) se instituyé como vocera de las acciones del
TCA y del ACA, posiblemente derivado del doble ejercicio de Leonardo F.
Napolitano, como director periodistico de la revista y como presidente de
la comision directiva del TCA-filial Mendoza. La publicacion destacaba las
cualidades locales, que ya formaban parte del acervo representacional
predominante, sumado a los beneficios que podrian alcanzar ambas
instituciones, trabajando en conjunto en favor del desarrollo turistico y vial.
Por otra parte, destacaba las cualidades de la provincia en relaciéon con su
oferta termal, sus “regios hoteles”, sus “paisajes y panoramas maravillosos
en el valle y en la montafa”, “sus caminos, el desarrollo del alpinismo (...), y
el confort que puede brindar nuestra capital andina al turista exigente y de

buen gusto (...) (El turismo en la regién andina, 1930, p. 1).

Sumado a las representaciones hegemonicas que circulaban desde
principios de siglo sobre Mendoza (referidas a sus afluentes termales, sus
paisajes cordilleranos y la practica de deportes de invierno), el discurso
daba cuenta de otras cualidades que, lentamente, se iban sumando a ese
acervo simbdlico. Por una parte, la diversificacion del turismo de invierno
que, como veremos en el préximo apartado, allané definitivamente la
incorporacién de la montafia ya no como objeto de contemplacion o disfrute
estético, sino como espacio relevante para la practica de deportes y como
sede de actividades turisticas, mas alla del termalismo consolidado desde
principios de siglo. En segunda instancia y asociado a este concepto, activo
una prefiguracion de la montafia, que adquirid impulso como repertorio
de “geosimbolos” (Giménez, 2001), es decir, como escenario de hechos
destacados de la historia y la cultura local. Esta condicion traspasaba, al
mismo tiempo, el ambito provincial;, para instituirse como referente de la
cultura nacional, es decir, asumir una forma objetivada, con relevancia para
todos los habitantes de la Republica y, por ende, digno de ser conocido.
Finalmente, el hecho de considerar el desarrollo vial y el “confort que hoy
puede brindar la capital”, en los discursos de promocién, dan cuenta del
posicionamiento de las asociaciones civiles, que operaban en favor del
desarrollo turistico, de manera complementaria a las acciones de gobierno.

En este sentido, la dirigencia local cobijé las demandas emanadas de
las asociaciones civiles automovilisticas en relacion con el turismo y las
carreteras, propendiendo a un desarrollo general del comercioy laindustria,
desplegando un vasto plan de accion en todo el territorio provincial. En el
aspecto netamente publicitario, activd campafias de promocion a través de
las guias deviaje, ensalzandolos atributos de Mendozay sus particularidades,
con el propésito de diferenciar la oferta local, de la de otros destinos
nacionales consagrados.

La construccion simbdlica del paisaje, ademas de la labor concreta de
extension de la red vial llevada adelante por la DPV, se hizo patente en los
textos de las guias de viaje emanadas de la DPT, albumes de difusidén o guias
de viaje de asociaciones de la sociedad civil, que reproducian informacion
suministrada por la reparticion estatal.

La Guia Anual de Turismo Condor, publicada por primera vez en 1934,
con datos provenientes del Ministerio de Industrias y Obras Publicas de la
Provincia, presentaba excursiones que vinculaban la ciudad con localidades
de montafa, balnearios y afluentes termales: ofrecia un mapa plegable de
la ciudad de Mendoza (elaborado por la Direccién de Obras Publicas), con
los itinerarios Mendoza-Uspallata-Cristo Redentor y Mendoza-Potrerillos.
Entre las imagenes relevadas, destacaban los paisajes de montafia: la ruta
internacional a Chile, el valle de Potrerillos, el Cristo Redentor y el camino
de caracoles a las Termas de Villavicencio (figs. 66-67-68). De las imagenes
referidas a hoteles, destacaban el balneario El Borbolldn, el Hotel Puente
del Inca y el antiguo hotel de Villavicencio. La guia no ofrecia imagenes de
otros hoteles, aunque si algunos anuncios de media pagina o de pagina
completa de texto (ninguno referido a hoteles de la capital provincial).

El Album de Mendoza, de 1939, fue otra de las publicaciones que estimul6
el cdmulo representacional de Mendoza, concebida territorialmente, como
destino turistico. Ademas de los textos descriptivos, destacaba la profusion
de fotografias de gran tamafo, de sitios que habian sido “turistificados”
para su difusion, es decir, ensalzadas sus cualidades, para potenciarlos como
lugares dignos de visitarse. Con resefias en el aspecto geografico, historico,
cultural, politico, comercial e industrial; pretendia mostrar a la provincia
como destino progresista y acreedor de multiples y variados paisajes: a las
emblematicas fotografias del Parque General San Martin y la montafia (que
mostraban valles y rios cordilleranos, cascadas; practica de esqui, camping,
“alpinismo” y la ruta a Chile en invierno), sumaba imagenes del desierto
lavallino (La Asuncién y Lagunas del Rosario) y de las serranias de Lujan de
Cuyo (La Crucesita). Como factor eminentemente “moderno”, enunciaba la
labor de la Compafiia de Electricidad de los Andesy presentaba fotografias de
los talleres tranviarios en Av. San Martin, y de la usina de Cacheuta. El Aloum
dedicé gran cantidad de paginas a la celebracion de la Fiesta de la Vendimia,
mostrando a las reinas elegidas desde 1936, y una galeria de imagenes que
revisitaban los desfiles en el parque, como también la celebracién anual de
la coronacién de la Reina de la Vendimia.

Pero lo que mas llama la atencion de esta publicacidn, es la construccion
simbdlica que expuso del paisaje mendocino, desde las artes plasticas: Fidel de
Lucia, Roberto Azzoni, Antonio Bravo, José Alaminos, Rafael Cubillos, Vicente
Lahir Estrella, Julio Ruiz, José Casucci, Julio Suarez Marzal y Fidel Roig Matons
fueron los representantes de la “pléyade de artistas” que, “bajo el aura
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Las fuentes termales de Villa-
i vicencio scn  conccidas  desde
tiempos muy lejanos. Las perso-
nas que viajaban a Chile siguien
do el antiguo camino por Uspd-
llata, tenian por costumbre per-
noctar en Villavicencio y aprove-
chaban esta corta estadia para ba-
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tables.
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El Hotel de Villavicencio sttuado en el corazén mismo de

b la Cotdillera de Los Andes

tes taken during some rapid vour-

neys across the Pampas and

among the Andes”, dice:
“(Pagina 96)

La posta de Villavicencio, que
parece tan respetable en todos
los mapas de América, actual-
mente se compcne de un ran-
* cho solitario, sin wventana, con
“un cuero vacuno a guisa de
“ puerta y escasisimo techo.

* Ranchos y carpas estaban ates-
“ tados de gente, y fué completa-

66. 67. 68. Imagenes representativas de Mendoza, Guia Anual

de Turismo Céndor.

Casa Flichman, 1936, pp. 10-22.
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69. Pinturas presentadas en la exposicion de la DPT.
Morey, 1939, s. p.
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70. Edificio de rentas en la ciudad de Mendoza y balneario Playas Serranas.
71. Monumentos en el itinerario sanmartiniano.

72. Hoteles de montaia (Potrerillos y Villavicencio).

Direccion de Turismo, 1942, pp. 4-9.
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protectora y auspiciosa de Fernando Fader” (Morey, 1939, s. p.), plasmaron
en 6leos y xilografias los valores tipificados de los paisajes locales.

Los nombres de las obras (expuestas en una muestrarealizada en la sede
de la DPT y en el XXVIII Salén Nacional de Buenos Aires) alimentaron una
serie de figuras simbdlicas, instituidas como representativas de Mendoza:
“Paisaje de Benegas”, “Rio Seco”, “Fundacion de Mendoza”, "Ovejas
serranas”, “Nieve”, “Caserio de Lunlunta”, “Poema de Cuyo”, “Pan nuestro
de cada dia”, “La Casita” y "“Paisaje de Uspallata”. Esta reconstruccion
alegorica se servia del conjunto para mostrar valores considerados propios
y, simultaneamente, de caracter universal; que operaban en favor de la
circulacion de representaciones hegemaonicas (fig. 69): el trabajo, la historia
provincial (evocadatomando lafundacién hispanicayla Gesta Sanmartiniana
como hechos distintivos), la montafia como elemento iconico del mundo
natural y lo rustico como expresion de lo local, fueron configurando los

“paisaje artisticos” a que alude Giménez (2001).

Por su parte, la guiade 1942, editada por la DPT, presentaba enla primera
pagina una fotografia del edificio de esa reparticién, en Av. San Martin, y
seguidamente un plano que mostraba las conexiones de las “principales
rutas del Litoral a Mendoza”. Luego de exponer una némina de hoteles
urbanos, con informacion sobre tarifas, ubicaciéon y servicios, ofrecia una
resefia de la ciudad, con los lugares que “debian” visitarse, como la Bandera
de Los Andes, el camarin de la Virgen del Carmen, los museos de Bellas
Artes y de Historia Natural, el Parque San Martin, el Solar de San Martin,
la Alameda, la Biblioteca San Martin y la Universidad Nacional de Cuyo. Es
interesante que algunas obras publicas de reciente ejecucidn se incluyeran
en esta ndmina, como las Casas Colectivas, el Hogar Madre Obrera y el
Balneario Playas Serranas.

En una doble pagina presentaba monumentos relacionados a la Gesta
Sanmartiniana (monumento a Canota, grupo escultérico del Cerro de la
Gloria y pértico de acceso al Campo El Plumerillo), junto a los hoteles de
Potrerillos y Villavicencio, destacados en fotografias de media pagina cada
uno (figs. 70-71-72). Seguidamente exponia otros sitios con aguas termales
(natatorios en Cacheuta y El Sosneado), junto con fotografias del camino
internacional a Chile y testimonios graficos de la practica de deportes
invernales. Las imagenes exponian multiples actividades distribuidas a lo
largo y ancho del territorio provincial, a partir de una seleccién de paisajes
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particulares, generados por el poder politico en nombre del nacionalismo, de
acuerdo con criterios estéticos o canonicos, o en la medida que reportaban
“cierta similitud con paisajes consagrados” (Piglia, 2011b). En segundo
lugar, se verifica que, con la ayuda de una adecuada promocién surgida del
Estado, era posible convertir en atractivo turistico, tanto un atributo natural,
un rastro de la historia nacional, un testimonio de la modernizacién, como
también la propia obra de gobierno, actitud que asumio la dirigencia del
periodo para legitimar sus politicas (Raffa, 2020a).

Junto con las asociaciones civiles, las empresas de transporte colectivo
también jugaron un papel importante en la comunicacion -real y simbdlica-
de Mendoza hacia el interior suburbanoyrural, como también interprovincial
e internacional. En este periodo, son de destacar las acciones de la CATA
y la CITA (Compaiiia Argentina de Transportes Automéviles y Compania
Internacional de Transportes Automaoviles, respectivamente), que ofrecian
servicio de transporte de personas, turismo internacional, embarques vy
despachos de aduana, servicio de cargas y encomiendas. Ambas empresas
tenian secciones especiales dedicadas al turismo (Giménez Puga, 1940), con
la edicion de una revista, como en el caso de la CITA, o de folletos y guias
promocionales, por la CATA.

La CITA asumio una importantisima labor de difusién con la aparicion,
a partir de 1934, de su revista mensual. Con llegada a un amplio publico de
Mendoza, como del resto de las ciudades que unia el itinerario del Ferrocarril
BAP en el pais, con Capital Federal a la cabeza, garantizo la circulacion de
representaciones en torno de la provincia y su oferta turistica. En 1935, la
revista publicé un grafico que, a modo de mapa, enlazaba los puntos turisticos
provinciales, por medio de lineas, que pueden ser asimiladas como caminos. El
esquema (fig. 73) no presenta ninguna utilidad concreta, dado que no informa
sobre el tipo de terminacion de las vias de comunicacion, que podian ser en
tierra, consolidadas o pavimentadas; ni sobre las distancias entre un punto y
otro, nisobre la existencia de accidentes morfo-topograficos, como rios, arroyos
o lagunas. Pero si operd en el sistema cognitivo del receptor, mostrando una
gran variedad de sitios de interés: laimagen confirma que las representaciones
que circulaban en torno de Mendoza, y que hemos examinado a lo largo de este

apartado, tenian un correlato territorial, extendiendo redes (caminos) y puntos
(sitios) y conformando exitosamente una prefiguracién mental que vinculaba
esa extensidn territorial con una gran oferta.

Quien hubiese sequido a lo largo de las publicaciones, cualquiera de los
textos promocionales delarevistasobre Mendoza, o cualquier otro texto que
hubiese circulado en las revistas de la época, podia asumir rapidamente que
esa dispersion territorial significaba diversidad de geografias, de territorios,
de paisajes: al oeste, la zona de montafia (que el grafico ayuda a incorporar
cognitivamente, consignando las alturas de cerros emblematicos), hacia el
sur, la vinculacién con Neuquén “hacia los lagos del Sud”,’”® al norte la ruta
a Chile por Villavicencio y hacia el este el camino a la Capital nacional. La
expansion hacia el este y el sur connotaba la presencia de zonas agricolas
de la provincia.

Julio César Bac (2018), relata que, en ese momento, numerosas lineas de
pasajeros de corta y media distancia, llegaban y partian desde diferentes
puntos de la ciudad, dado que empleaban como cocheras los talleres o
galpones que tenian las empresas concesionarias. Algunos afios después, la
parada de todas las empresas fue trasladada a la Avenida Las Heras, desde
calle Patricias Mendocinas, por lo que se formaban largas colas de vehiculos
gue ocasionaban graves problemas de transito enlazona. Entre otras causas,
esta situacion animo a la CITA a construir su propia terminal, ubicada dentro
del radio urbano de Mendoza, en una parcela en calle Primitivo de la Reta,
entre Amigorena y Alem, con un ingreso secundario sobre calle San Juan.

El proyecto fue encargado al arquitecto Lyman O. Dudley, disponiendo
en el centro del terreno la playa de maniobras de las unidades, con el
edificio de la estacidn sobre Primitivo de la Reta. Sobre calle San Juan, ubicé
el estacionamiento de las unidades. La terminal ofrecia en planta baja las
plataformas cubiertas para los pasajeros, confiteria-bar, sanitarios publicos,
oficina de encomiendasy cargas locales, oficina de boletos y abonos y oficina
de recaudacion. En planta alta, se ubicaron las secciones administrativas de
la empresa. Ambos niveles se articulaban por un bloque de escalera central,

76  (...) Para hacer el camino del sur fue necesaria una gestién con el Gobierno de la Nacién y Validad Nacional, que
involucré la devolucion a la segunda, “de una suma cuantiosa de la coparticipacion federal (...), para que la Nacion
hiciera los dos puentes sobre el rio Grande y Barrancas, sin los cuales el camino era imposible” (Provincia de Mendoza,
1941, p. 872). El espiritu de ese itinerario se fundaba en el hecho que toda corriente turistica provocada hacia la region
de los lagos y parques nacionales debia circular (siempre que no fuese en ferrocarril), a través de Mendoza. Raffa
(2020b) sostiene que este itinerario tenia como objetivo principal “sumar a Mendoza como alternativa para llegar a los
parques patagénicos que contaban con una gran promocion turistica por parte de la Nacion” (Raffa, 2020b, p. 113).

gue emergia en el centro geométrico de la fachada, instituyéndose como
punto focal de la composicion. El lenguaje del edificio adhirid al racionalismo,
con elementos linguisticos propios del art déco, como las cornisas
remarcadas, el empleo de las grillas de Glasbeton, el escalonamiento de los
volumenes y el abocinado del vano central de la fachada, de triple altura.
El acceso principal se hacia al bloque circulatorio, en el eje de la parcela,
por una abertura coronada con una marquesina en voladizo, en hormigoén
armado. Las cualidades de la arquitectura remitian sin duda a la eficiencia, la
tecnologia, la modernizacion y la vanguardia, valores que podian asimilarse
también a la empresa de transporte.

El cambio enla concepcion dela cordillera como escenario de actividades
lGdicas y recreativas, se hizo palpable sobre todo en las practicas turisticas,
gue se transformaron paulatinamente y, ademas de la mera contemplacién
de las bellezas y singularidades del paisaje montafiés, involucrd la practica
deportiva, como el esqui y el patinaje. La montafa dej6 de ser escenario de
la sociabilidad aristocratica de fines del siglo XIX y principios del XX, para
convertirse en objeto valorado, no solo por sus cualidades estéticas, sino
también por su adscripcién a un hecho muy relevante de la historia nacional
y continental, como el Cruce de los Andes. Asi, por medio de la sefalizacion
de los hitos del itinerario del Ejército Libertador, se crearon jalones de un
hecho que hasta ese momento permanecia sélo en el imaginario simbalico
e historico, pero sin marcas materiales en el territorio.”’

Patricia Favre (2017) apunta que, en 1935y durante el gobierno de Ricardo
Videla, se erigieron un monolito y un mastil en el Puente de Picheuta (p. 149).
Al ano siguiente, la DPA encargé al escultor Juan José Cardona un modelo
de condor para colocar uno en cada pilon del monumento a Canota, que
evocaba la division en dos columnas, de la seccion del Ejército Libertador a
cargo del General Las Heras. Las placas, monolitos y monumentos debian

77  En 1937, un informe presentado por el Ministro de Industrias y Obras Publicas, Frank Romero Day, daba cuenta
de la labor realizada por la JEHM en el sefialamiento de los sitios histéricos, y auspiciaba que ese “primer trabajo” y los
que “sin duda han de seguir”, constituirian “un estudio completo sobre el magnifico caudal de lugares histdricos que
posee nuestra provincia” (Gobierno de Mendoza, 1938, pp. 309, 310). Los lugares que mencionaba este informe eran el
Cerro del Pilar (actual Cerro de la Gloria), la Carrodilla, las barrancas del rio en Lujan, el Manzano de Tunuyan, el Fuerte
de San Carlos, la Consulta, la Aguanda, el Fuerte de San Rafael, el Fortin del Alamito y el Fortin de Malargue.
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74. Fachada principal de la estacion de la CITA.
Dudley, 1941, pp. 12.
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desempefiar un papel pedagdgico y servir como “una leccién practica de
historia”. El gobernador y los ministros donaron sus salarios para costear los
monumentos (p. 150).”® En la misma linea se encararon intervenciones en el
Cerro de la Gloria, espacio emblematico mendocino que contiene el mayor
monumento existente en el pais en memoria de la Gesta Libertadora. La
remodelacion del paseo, junto con la implantacién de un Parque Zooldgico
en la ladera este del cerro y la construcciéon de un gran teatro al aire libre
(entre otras obras), fue parte integrante de un Plan de Mejoras para el
Parque, concretado (s6lo en parte) entre 1939y 1941.7°

La discusion parlamentaria de la norma, que contempld la construccién
del “gran teatro al aire libre” (luego Teatro Griego Frank Romero Day), dio
cuenta de la relevancia simbdlica que la gestién conservadora otorgé a las
materializaciones en la montafa en general y en el cerro en particular. Este
era el sitio mas préximo a la ciudad de Mendoza y, posiblemente por este
motivo, reflejo mas visible del posicionamiento ideoldgico de la dirigencia
conservador-demaocrata; respecto de la consideracion de la montafia y la
naturaleza en las politicas de gobierno. Las argumentaciones versaron sobre
la conveniencia para el grueso de la poblacién, de contar con un espacio
adecuado para el esparcimiento, y para el desarrollo de la cultura fisica y
moral, quesirviese nosolo paralacelebracién de la Fiesta de laVendimia, sino
para otros espectaculos considerados “Utiles para la vida cultural del pueblo,
como los conciertos al aire libre, los grandes espectaculos gimnasticos de
la Direccion General de Escuelas y funciones de cualquier indole de caracter
cultural” (Provincia de Mendoza, 1941b, p. 1028).

Algunos dirigentes del momento consideraban al Cerro de la Gloria como
el “recinto sagrado” de la ciudad, parangonandolo a la Acrépolis griega. En
la discusion parlamentaria, el senador Manuel Vasquez Gil expresaba:

Mendoza es el centro de una potencialidad nueva, Mendoza es el cervical de la
Nacion misma, Mendoza es algo mas que todas esas palpitaciones espontdaneas de
sus selvas y de sus rios, Mendoza es la sincronizacion del alma nacional, y por ello,
cualquier cosa que haga Mendoza serd grandilocuente, como es grandilocuente
su montafia. Nosotros, los hijos de esta tierra, no podemos hacer nada que no
sea la expresién de lo magnifico como hicieron las viejas ciudades del Atica, y por

78 Es posible que estas acciones surgieran de las recomendaciones de la II Conferencia Nacional de Turismo,
celebrada en Mendoza en 1930, que sugirio la realizacion de un censo de lugares histéricos de la Republica, entendiendo
que los temas histéricos “o de tradicion nacional” eran factores relevantes en el turismo, dado que “propendian al
nacionalismo” (Bruno, 2012, p. 57).

79  Alrespecto, sugerimos revisar el capitulo Paisajismo Pintoresquista: El Parque y la Plaza, en Raffa (2020a).

ello debemos presentar, ante el presente y el futuro de la Nacion, algo que sea la
expresion de esa grandilocuencia (Provincia de Mendoza, 1941b, p. 1030).

La cita precedente expone convigor la relevancia otorgada a Mendoza en
el escenario nacional, aspecto que, como hemos referenciado previamente,
se incorpord decididamente al discurso y a las acciones oficiales: en esta
misma linea de pensamiento, fue que se propuso la urbanizacion de los
valles de Potrerillos y Uspallata, como accion material de la dirigencia
politica, acompafiada de distintas practicas instituidas por las asociaciones
de andinistas, en el espacio montafiés.

En julio de 1942 surgié una propuesta de urbanizaciéon del valle de
Potrerillos, que buscaba coordinar las intervenciones puntualesiniciadas con
la construccion del Hotel de Potrerillos (finalizado en 1941) y la instalacién de
un camping (1937), “primer ensayo encarado en el pais desde un organismo
publico” (Raffa, 20203, p. 192), para el fomento del turismo. El proyecto de ley,
que contaba con 20 articulos, establecia en su articulo 3° “la urbanizaciony
mejoramiento delinmueble con arreglo a un plan”, que debia comprender el
aprovechamiento de los lugares y adyacencias de los hoteles existentes. En
ese momento, convivian el nuevo Hotel de Potrerillos y el antiguo, llamado
“Sierra del Plata”, ambos gestionados por el Estado. Sumado a ello, previo
la creacién de un nucleo urbano destinado a residencias particulares de
veraneo, la creacion de un sector comercial, la construccién de edificios
publicos (correo, policia, escuela, sala de primeros auxilios y salén de actos
0 “cinematografo”) y la instalacién de uno o mas campings con todas las
comodidades necesarias (Vicchi, 1944).

La discusion parlamentaria de la norma, que fue aprobada en Diputados
en setiembre de 1943 (pero no recibié apoyo del Senado), permitid
conocer los pormenores técnicos del proyecto, que fue encomendado al
urbanista ing. Benito Carrasco. En palabras del urbanista, que se dirigi6
al Ministro Frank Romero Day en una misiva, explicando todo lo vinculado
al proyecto, contemplaba una seccion referida al “hotel y adyacencias, con
golf, estacionamiento, accesos y plantaciones y jardines” (Provincia de

Mendoza, 1942, p. 1673). Carrasco afirmaba: “utilizando piedras y tunas de la
region, los arbustos mas adecuados y las flores cultivadas como elementos
decorativos se ofrece un paisaje agreste pero cuidado” (p. 1674), de manera
que, al alejarse del hotel, se identificara mas “con la naturaleza fuertemente
salvaje” del lugar.

Destacabanenelplanteounaseriedecuatromiradores,estratégicamente
ubicados, “construidos en forma de hemiciclos, limitados con pircas de
piedras rusticas”, de manera de atraer al espectador hacia esos puntos
“de bellezas panoramicas”. Ademas de estos equipamientos, el proyecto
planteaba la ubicacién de una piscina de 600 m?, dos canchas de tenis, pista
de patinaje de 30 m y canchas de bochas. Hacia el oeste del cerro Colorado,
el urbanista pensaba implantar una graderia con un gran espejo de agua,
de 20 m de ancho por 60 m de longitud, que diera “realce al conjunto de la
interesante formacion geoldgica”.

El barrio de residencias, en palabras del urbanista, debia tener caracter
de “ciudad jardin”, con una superficie de 6 has de desarrollo (que luego
el proyecto de ley amplié a 20 has, distribuidas en 200 lotes), “de facil
acceso y separado de la carretera por una espesa cortina de alamos”. El
trazado de la villa respondia a un sistema radial, con arterias convergentes
a un nucleo central, donde se ubicaban los equipamientos comerciales. El
espiritu del emprendimiento se apoyaba en un conjunto edificado de 32
viviendas rodeadas de jardines, con reservas en el frente de las parcelas
de “por lo menos 5 m de ancho”, y con construcciones acordes al lugar:
“colonial, californiano, etc., de volumen y altura proporcionadas al terreno”
(p. 1675). Los lotes tendrian una superficie entre 1000 a 3000 m?, cada uno
con derecho a riego y con conexidn eléctrica, disponibles para una persona
o familia.®’ Se previo6 el trazado de calles de 8 m de ancho, con aceras de 4 m
a cada lado y forestacion colocada cada 7 m.

La seccion del camping respondia a un “principio de buena politica social,
guecontantoempefiodesarrollaelactualgobierno”.Sepropendiaafomentar
“esa saludable practica”, ampliando el lugar destinado previamente a esa
actividad. La superficie total contemplada era de 10 has. Proximo a la zona de
camping se previo el establecimiento un “barrio de negocios”, paralelo a la

80  Laconstrucciéon debia alcanzar una superficie minima de 100 m?, “adoptar un estilo apropiado al lugar, debiendo
someter los planosy materiales a la consideracion del Poder Ejecutivo” y dotar a la vivienda “coninstalaciones modernas
de agua, luz y cdmara séptica” (art. 6°). La transgresion de las normas arquitecténicas fijadas por la ley, se sancionaria
con multa de $200 a $2.000 m/n (Provincia de Mendoza, 1942, p. 1669).
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calle que conducia a la estacion Potrerillos del ferrocarril. Con lotes retirados
10 m de dicha arteria, se proyecto su fraccionamiento en superficies de 10
m por 30 m. Ademas, la intervencién de Carrasco contemplaba la plantacién
de dos mil pinos y un sitio dedicado a una capilla abierta, concebida con
las mismas piedras del lugar, con un grupo de arboles preexistentes como
escenario del conjunto.

Lo singular de la propuesta, radica en una urbanizacién concebida
desde el momento inicial para el “fomento integral del turismo, deportes,
esparcimiento, reposo, excursionismo y vacaciones” (Provincia de Mendoza,
1942, p. 1668), es decir, un planteo urbano destinado completamente al ocio.
Se previé que los fondos necesarios para las obras fuesen “tomados de
Rentas Generales, con imputacion a esta ley”, para lo cual se autorizaba
al Poder Ejecutivo a emitir titulos de deuda publica interna, por un valor
nominal de $600.000, con las mismas caracteristicas y garantias establecidas
por ley 1.478/41 %

El proyecto debia quedar a cargo de la DPT, “bajo la dependencia y
control del Ministerio de Economia, Obras Publicas y Riego” (Vicchi, 1944,
p. 414). Romero Day defendié la propuesta fundado en tres razones: debia
mejorarse la dotacion de agua de riego del valle de Potrerillos, tomando
agua del rio Mendoza, que facilitaba el mantenimiento de las arboledas y
cultivos y del precitado plan de urbanizacion. En segundo lugar, la opcion
del camping abria el panorama turistico a las “clases modestas”, dado
que no todos debian “alojarse en hoteles de primera ni aun de segunda
categoria. El camping permite a una familia pasar una temporada de veraneo
en las sierras de Mendoza por muy poco dinero” (Provincia de Mendoza,
1942, p. 1687), sumado a los beneficios que prestarian a la poblacién de
Mendoza, dado que “no todos los mendocinos tienen el privilegio de poseer
propiedades, campos, o lugares donde pasar el verano” (p. 1687). En tercer
lugar, la construccion del poblado tenia, en la vision de Romero Day, un
“proposito practico y utilitario”. Para el Ministro, la Provincia ganaria porque
la urbanizacidn valorizaba la propiedad fiscal de Potrerillos y en concreto,
mas alla del ingreso derivado de la venta de lotes, el erario publico ganaba
por “valorizar un fundo que le pertenece” (p. 1688). Finalmente, Romero
Day expresaba, en defensa del proyecto:

81 La ley 1.478, promulgada el 5 de noviembre de 1941, autorizaba al PE a unificar las distintas leyes de emisién de
titulo de la Provincia, y el régimen establecido para convertir o canjear los titulos en circulacién en ese momento.

Yo creo que existe el derecho de promover simultaneamente la economia general de
la Provincia y las obras de cardcter social. (...) La verdadera forma de luchar contra
las dificultades econdmicas de los pueblos es promover una mejora en la economia
general. Mejorar el standard de vida, a través de una mejora de la economia, se evitan
después los gastos de los hospitales, de los hospicios (...). Yo creo que la mejor obra
[de caracter] social es crear trabajo, y para eso tenemos que promover el progreso
de Mendoza. Por ello es el turismo factor primordial y dentro de la evolucion del
turismo, un gran paso el plan de Potrerillos (Provincia de Mendoza, 1942, p. 1690,.

La cita da cuenta de la conviccidon que lo guiaba en la concrecidon de la
medida: resolver eficazmente el plan, simbolizaba una mejora de profunda
significacion social, que excedia lo meramente turistico, dado que, no soélo
como consecuencia directa por la generacion de empleo derivada de la obra,
sino por instituirse como lugar de solaz para el grueso de la poblacién; el
proyecto representaba, en palabras de su mentor, algo mucho mayor de lo
gue se visualizaba a primera vista.

Las labores de gobierno dieron cuenta de la incorporacion decidida de
Potrerillos en la oferta invernal: hacia 1941 resaltaban las caracteristicas
de la montafia mendocina para la practica deportiva, asegurando que
existian pistas “magnificas” y que la cordillera contaba “con sitios donde las
condiciones naturales para dichas actividades son 6ptimas, siendo tan solo
necesario que se hagan accesiblesy se doten de instalacionesy comodidades
indispensables para el alojamiento y la practica del deporte” (Vicchi, 1944,
p. 245).

Respecto de la urbanizacién del valle de Uspallata surgio, en julio de
1942, un decreto por el cual se comisionaba al ing. Benito Carrasco para
estudiar el anteproyecto del plan de urbanizacién. Como fundamentaciones
de la propuesta, ademas de la belleza de los panoramas y la relevancia de
los cultivos, se ponderd “la evocacidon histérica del lugar, que hacen de él
un sitio especialmente adecuado para aprovecharlo como elemento de
fuerte atraccion turistica” (Vicchi, 1944, p. 579), y su ubicacién “sobre la ruta
internacional a Chile y los paises del Pacifico”.

El plan contemplaba mejorar los alrededores del Hotel de Uspallata,
que estaba proximo a construirse,®? la propuesta urbanistica “debia ser

82  Elhotel antiguo habia surgido “de la transformacion que la Compafiia de Hoteles Sud Americanos hizo del edificio
principal de la antigua estancia Uspallata”. Este emprendimiento “tenia la ventaja de estar ubicado sobre el camino
internacional a Chile, por lo cual podia prescindir del ferrocarril, ya que los turistas llegaban a él en automévil.” (Raffa,
2020b, p. 109).

presentada al Ejecutivo en un plazo maximo de tres meses” y contemplaba
“el proyecto de plantaciones, la formacién de un gran parque, (...) canchas
y campos de deportes apropiados al climay la topografia y el estudio de los
caminos de acceso desde la ruta a Chile junto con una villa de residencias
veraniegas” (Raffa, 2020a, p. 214), de manera andloga a lo planeado para
Potrerillos. De este modo, y como parte integrante de los “lugares de mayor
atractivo de la provincia”, Uspallata quedd incluido en el listado de enclaves
de montafa “sobre los que el Estado provincial hizo su inversion” (p. 214).
Aun asi, es necesario aclarar que el plan para Potrerillos no se ejecutd,
mientras que el de Uspallata se concretd en parte, en la década siguiente.

La apropiacién de la montafia se apoydé en una faz material y otra
simbdlica, lo que provocaba un mayor reconocimiento de sus cualidades
ambientales, es decir, por la presencia de elementos relevantes de la faunay
la flora local, ademas de su valoracion como escenario de hechos historicos.
El deseo de dominio de la naturaleza, propio del positivismo vigente hacia
el cambio de siglo, y que habia encontrado en alpinistas europeos a los
protagonistas de las primeras ascensiones a las montanias de los Andes
Centrales,®® también despertd interés en los locales, que se agruparon
en torno de asociaciones de andinistas, que propiciaban la practica del
excursionismo en la montafa, el reconocimiento de picos emblematicos y
la ascension y nominacion de cerros “conquistados”, para ser incorporados
a los noveles circuitos de montafa.

Andinistas Argentinos-Compania n°1, fue el nombre de una agrupacion
civil fundada en 1932, que reunia a un grupo de “aficionados al deporte
de la montafia” (Giménez Puga, 1940, p. 586). La resefia de la agrupacion
afirmaba que el uso del vocablo “andinismo” ya estaba “generalizado en
cada pais sudamericano donde se practica” y era aceptado por la Academia
Argentina de Letras. La instituciéon planed su programa de ensefianza con
“trabajos tedricos y practicos, fisicos y morales de andinistas aficionados
con la colaboraciény eficaz ayuda de destacados hombres de alta montafa”
(p. 586). Estaba formada por 36 andinistas divididos en cuatro patrullas,

83  El berlinés Paul Gussfeldt realizé la primera ascensién al volcan Maipo en 1883. Siguié a esta hazafia el ascenso
al Aconcagua. Si bien no llegé a la cumbre, senté un valioso precedente que divulgé la existencia de la montafa en
el mundo. La expedicién del inglés Edward Fitz Gerald logré su cima en dos oportunidades, en 1897. La primera, por
el suizo Matthias Zurbriggen y la segunda por los montafistas Walter Stuart Vines (inglés, quien ademas alcanzé por
primera vez la cima del volcan Tupungato) y Nicola Lanti (italiano). La condesa rusa Nadine Vladimirnova Louguininey su
esposo, el aleman Konrad von Meyendorff, alcanzaron las cimas de los cerros Tolosa, Navarro y Gemelos, atraidos por
las empresas cientificas-deportivas de Gussfeldt y William M. Conway. Entre 1924y 1925 comenzaron las ascensiones al
cerro El Plata por el austriaco Hans Stepanek y el aleman Michael Gossler (Magnani, 2011, pp. 21-23).
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cada una con su guia y subguia de montafa. La agrupacion aseguraba dos
excursiones mensuales a parajes de la precordillera y cordillera, mas un viaje
de instruccion fuera de la provincia o el pais. Al tiempo de la publicacion de
la Guia de Mendoza (1940), consignaba “mas de 250 excursiones y giras de
andinismo instructivo”, desde su fundacion.

Por otra parte, el Club Alpinista fue fundado en abril de 1935 por Humberto
Re, con el proposito de “practicar y difundir el alpinismo”. La resefia daba
cuenta del “descubrimiento” de dos cerros en la cadena del Plata, habiendo
solicitado a las autoridades del Instituto Geografico Militar la denominacion
de los picos como Cerro Santa Elena y Cerro Agustin Alvarez, gestiones que
resultaron exitosas. El Club, presidido por Adrian Ruiz Leal, realizd un estudio
de “proyectos de refugios altos, caminos y sendas, canchas para deportes de
nieve, etc.” (Giménez Puga, 1940, p. 587). Otro de los fines de la institucion
se orientaba a la observaciéon de la flora y los minerales, documentandolos
mediante la fotografia, o bien recolectando material para su estudio,
respectivamente. El Club contaba hacia 1940 con 119 asociados, de los cuales
el 85% eran nativos de Mendoza. La agrupacion cambié luego su nombre a
Club Andinista Mendoza (CAM).8

Los fines de la institucidon estaban guiados por la consideracién de las
ascensionesno como un finensimismas, sinocomo medio, en elque prevalecia
“el concepto de un mundo configurado por elementos culturales, religiosos
y étnicos, por la pasidon de explorar, por la vocacion de aventurero, por el
conocimiento de si mismo y del universo, en un marco de profundo respeto
por la naturaleza” (Magnani, 2011, p. 28), lo que deja en evidencia las nuevas
representaciones que se construyeron en torno del espacio cordillerano.

Con motivo de la inauguracion de la temporada invernal, el CAM previé
una serie de actividades en el programa de festejos, que incluia la “bendicién
con nieve a los nuevos esquiadores”, brindis con copa de champan “en una
mesa de nieve construida y ornamentada por los propios esquiadores”, luego
el bautismo, “formandose un arco de triunfo por el que deben desfilar los
debutantes”, el arco lo conformaban los esquiadores veteranos (Seinaugurara
la temporada, 1933, s. p.). Queda en evidencia que las practicas en la montafia
sumaron un repertorio cada vez mas amplio de actividades e interesados.

84 El antecedente de la primera institucion de estas caracteristicas lo constituyé un grupo de alumnos de la
Universidad Popular que, congregados por el profesor Dr. Eduardo Carette, se interesaron no sélo por la practica
deportiva de excursiones a la montafia, sino también con fines de observacién y estudio (Morey, 1939, s. p.).

Hemos referido previamente que la catastrofe provocada por el
aluvion de 1934 significo un punto de inflexién para el Hotel y Balneario
Termas de Cacheuta, dado que marco el fin del “ciclo de oro” del hotel. La
diversificacion de la oferta turistica de Mendoza, enmarcada por el aumento
del parque automotor, las mejoras en la red vial provincial, la decidida
accion del Estado en el fomento del turismo y posiblemente los cambios
en las pautas de consumo, operaron sobre los gustos y preferencias del
publico, que encontraba una multiplicidad y variedad de recorridos, de
actividades, de destinos hacia el interior suburbano, rural y de montafa,
lo que impactd en los consumidores del “producto” Cacheuta. Si bien el
interés por el Hotel y sus termas no decayd, el aluvidén afectd sus servicios
y la Sociedad Andnima concesionaria del hotel suspendio las actividades
luego del desastre. En este contexto, la sociedad ofrecié al Gobierno de la
provincia rescindir el contrato de concesion y someter a decision arbitral las
consecuencias legales y econdmicas de los hechos producidos, en virtud de
no poder continuar la explotacién, debido al estado de deterioro en que se
encontraba el balneario.

El gobierno resolvié la recisidon del contrato en 1936, pero sin aceptar la
pérdida de las termas. Por su parte, la empresa concesionaria no consentia
la obligacion de reconstruir el balneario. En contra del Estado mendocino,
operaba el contrato celebrado por la gestidon Orfila, ennombre de su Ministro
de Industrias José E. Aguilar, que habia dado por cumplida la ley 519/1910
(Provincia de Mendoza, 1928, pp. 98-108), sin intervenciéon de la Legislatura.
Tras un extenso pleito, la Provincia fue condenada por un tribunal arbitral en
1937, debiendo pagar la suma de $4.617.277, 27 m/n a la Sociedad Anénima
Termas de Cacheuta. La concesion se celebré nuevamente consignando
a Enrique Balbi como beneficiario, por decreto 460/1937, lo que permitid
reanudar los servicios hoteleros previo acuerdo de “completar las obras
de reparacion y defensa de las construcciones que fuesen necesarias para
el servicio de los bafios termales” y de mantener el funcionamiento de
todo el balneario “para una capacidad minima de ciento veinte pasajeros,
con alojamiento, pensién completa y bafio termal” (Cano, 1938, pp. 253,
254). En diciembre de 1941, por decreto 1.200-E se declar6 alcanzado por
los beneficios de las leyes 1.216/36, 1.298/38 y 1.401/41 al establecimiento

hotelero y termal de Cacheuta.® Para la dirigencia, fue crucial centralizar en
el Ministerio de Economia, Obras Publicas y Riego “todo lo relacionado con
la habilitacién y marcha de los hoteles y hosterias de propiedad del Estado”,
en especial del establecimiento de Cacheuta (Gobierno de Mendoza, 1941a,
p. 485), dado que esto aseguraba una “unidad de criterio y una mejor
coordinacién de todos los factores” que hacian al fomento y desarrollo de
la industria turistica en la provincia. Entendemos que este decreto facilito al
concesionario, la adhesion a las primas ofrecidas por el Gobierno, para las
reparaciones del edificio. Ademas, por decreto 1.223-E se prorrogd por un
afo mas, el contrato de concesion celebrado con Balbi, quien administraba
también los dos hoteles de Potrerillos.

La remodelacién el edificio se inaugurd en 1948c y estuvo a cargo de
Ernesto Schiffriny Pedro Ribes.t¢ Incluyo el hall y las areas comunes del hotel,
el Comedor de Cristal, la piscina descubierta, los jardines circundantes y la
seccion de bafios termales junto al rio. El extremo oeste del casco principal
fue demolido, reduciendo la superficie original del edificio. La edificacion
remanente del ala oeste se empled como zona de servicio, sin acceso de
publico. El edificio de bafios desarrollé un tercio de la superficie original,
algunas de las obras exteriores, como los terraplenes y rampas, aun no se
habian concluido (figs. 75y 76).

El edificio de bafos fue resuelto enteramente en piedra de la zona,
con una cubierta horizontal, implantado sobre la surgente misma de las
aguas termales. El comedor incorpor¢ el ladrillo a la vista y una relacidn mas
“controlada” entre el interior y el exterior, por medio de aventanamientos
de menor superficie que los originales. Una gran playa hacia el extremo
este del hotel albergé un estacionamiento vehicular, dando cuenta del
cambio en la modalidad de transporte desde y hacia el balneario, forzado
por la suspensién del tren. Otros elementos que otorgaron en su momento
algunos rasgos de distincién y confort, como el ascensor que descendia a
los bafios y se habia instituido como un simbolo de modernidad del hotel,
no fueron reconstruidos.

85 Estanorma consideraba las aguastermales como servicio publicoy alos hoteles de aguas termales, comprendidos
dentro de la politica de promocién del turismo.

86  Ernesto Schiffrin estudié arquitectura en la Universidad Nacional de Buenos Aires y egresé en la década de 1930.
Se desempei6 en Mendoza como agente del Ministerio de Obras y Servicios Publicos de la Nacion. En la década de
1940 trabajé en sociedad con Pedro Ribes (Moretti, 2017a). Ribes nacié en Mendoza en 1907. Siendo nifio su familia se
trasladé a Espaia, donde cursé estudios de arquitectura en la Real Academia de Artes de San Carlos. En 1932 y de vuelta
en Mendoza, se matriculé como constructor en el Consejo Profesional de Arquitectos e Ingenieros (Moretti, 2015).
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Las fotografias dan cuenta del cambio de imagen a que fue sometido
el balneario, alejado de las prefiguraciones de un edificio distinguido, con
un equipamiento notable y ricamente ornamentado, para acercarse a una
construccion mas modesta, con una escala menor y destinado a un publico
mas amplio.

INDICE

75. Vista general del balneario.

76. Vista de la piscina y la parte exterior del Comedor de Cristal remodelado (1948c).
Archivo personal Sra. Eloisa Cantu de Bianchi.
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Turismo de masas y edilicia hotelera en el primer peronismo
(1946-1955)




- Parte I
CAPITU LO 3 La vision peronista del turismo. Edilicia hotelera publica y privada.
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vanzada la década de 1940, la sancién de normas que regularon

la jornada laboral e instituyeron las vacaciones pagas, delinearon

los primeros pasos en el proceso de “democratizacion del
bienestar” a nivel nacional, segun han estudiado Juan Carlos Torre y Elisa
Pastoriza (2001). En palabras de los autores, “la sociedad moévil de los afios del
peronismo fue una sociedad con una estructura de ingresos mas igualitaria.
Y, con mas ingresos disponibles, los argentinos pudieron consumir mas y
en forma mas variada” (p. 259). En consecuencia, se produjo un aumento
marcado en los niveles de vida de la poblacion, particularmente de los
estratos populares. Junto con el desarrollo del turismo, surgié un interés de
la dirigencia por fomentar el deporte y el descanso dominical.?’

El turismo se caracterizoé por laimplantacion de grandes complejos hoteleros
en Mar del Plata y las sierras de Cérdoba, destinos “preferidos” en el paisaje
turistico del pais, abriendo las posibilidades de accesoy disfrute turistico a estratos
mas amplios de la sociedad, en sitios que anteriormente estaban reservados a
los miembros de la aristocracia y la dirigencia politica.

Los pilares del turismo social peronista fueron colocados en 1945: “(...) el
decreto por el que se cred el aguinaldo establecié un descuento del 5% con destino
a la promocion del turismo entre los trabajadores y la construccion de colonias
de vacaciones” (p. 261). Por primera vez se asignaron oficialmente fondos con ese
fin. Por otra parte, aparecieron nuevos destinatarios de las practicas turisticas y
de ocio: los trabajadores o empleados, los estudiantes y los nifios.

En este contexto, la oferta turistica se amplié ya no sélo por las acciones
de promocion en manos del Estado, sino que aparecieron en escena las
asociaciones profesionales, que agrupaban a los empleados segun los rubros
comerciales y fabriles en los que se desempefaban: Petroleros, Panaderos,
Metalurgicos, Ferroviarios, Bancarios, Obras Sanitarias y Luz y Fuerza, por citar
las mas relevantes; ofreciendo instancias especificas de intercambio y ocio entre
sus afiliados.2®

87  Afines del siglo XIXy comienzos del XX, se consolidé en Mendoza la practica de deportes, con la fundacién de los
primeros clubes: Tiro Nacional Club (1886), Gimnasia y Esgrima (1893), Unién Club FFCC Oeste (1907), Mendoza Tenis
(1921) y Sportivo Jorge Newbery (1921) (Giménez Puga, 1940, pp. 574-599). En la década de 1930, aparecieron otras
instituciones deportivas, vinculadas con el ciclismo, la practica de futbol, boxeo y andinismo, como hemos analizado en
el capitulo anterior.

88 Respecto de la hoteleria desarrollada por las asociaciones sindicales en los centros receptores del pais, sugerimos
revisar el trabajo de Pastoriza (2020).

La concepcidon del turismo nacional, segun los lineamientos del Primer
Plan Quinquenal, tenia una faz econdmicay otra social: la primera, vinculada
con la posibilidad de acceder a hoteles econdmicos; la sequnda, orientada a
brindar transportes adecuados y con precios controlados, para el traslado a
los sitios de veraneo. Esto implicaba, tacitamente, la existencia -o necesidad-
de infraestructura caminera y ferroviaria. La faz social se apoyaba en el
intercambio beneficioso entre turistas provenientes de distintas latitudes
de la geografia nacional: a través del conocimiento del “otro” se reconocia
la propia identidad y se reforzaba el sentido de pertenencia. El escenario
propuesto para este intercambio eran las colonias de vacaciones y los
campamentos (Presidencia de la Nacién, 1946).

Los principales objetivos del plan de desarrollo turistico argentino
consistieron en:

1. promover la “preservacion de la flora y la fauna tipicas del pais,

2. facilitar a toda la poblacién el conocimiento de los lugares mas
hermosos,

3. salvaguardar las bellezas naturales de la Nacién y

4. procurar descanso y esparcimiento a las clases de bajos recursos (...)"
(Presidencia de la Nacién, 1946, p. 66).

Estos fundamentos dejan entrever una serie de conceptos mas
profundos: por una parte, el reconocimiento de la diversidad de recursos
naturales en tanto insumos para el desarrollo de las economias regionales.
En segunda instancia, la potencialidad del turismo como factor de creacion
de conciencia ciudadanay nacional, que promovia laigualdad de los derechos
civicos, legales, sociales, culturales y econémicos. Luego, propender a la
seguridad y resguardo de las areas de frontera y finalmente, facilitar el
acceso al ocioy al turismo, de capas mas amplias de la poblacién, tendiendo
a la masificacion de las practicas.®?® Segun las medidas implementadas, se
vislumbra la intencion del gobierno nacional, que priorizé para Mendoza
del segundo al cuarto objetivo, mientras que, a nivel provincial, ampliar

89  Estos aspectos han sido ampliamente abordados por Scarzanella (1998), Torre y Pastoriza (2002), Troncoso y Lois
(2004), Pastoriza (2008a y b), Pastoriza (2011), Piglia(2011), Pastoriza y Piglia (2012), Piglia y Pastoriza (2017), Schliter
(2008) y Cicalese (2018).

el conocimiento y disfrute de los lugares de turismo a toda la poblacion y
propender al conocimiento de las bellezas locales y del resto del pais, se
posicionaron como los mas relevantes.

El Segundo Plan Quinquenal (fig. 77) incorpor6 el desarrollo del turismo
internacional. En el ambito nacional, buscaba el fortalecimiento del turismo
escolar. El Plan fomentaba el desarrollo de centros y zonas de turismo
existentes, al tiempo que buscaba posicionar nuevas zonas, en provincias
o territorios de menores recursos econodmicos, o bien en aquellas “menos
privilegiadas con respecto a los recursos naturales” (Presidencia de la Nacion,
1953, p. 153), lo que podria explicar la ausencia de colonias de vacaciones
u hoteles nacionales de este periodo en Mendoza, dado que la provincia
contaba ya con profuso equipamiento hotelero e infraestructura turistica,
proveniente de las décadas de 1930 y 1940.

Ademas, promovia el fomento, mediante el crédito bancario, a la
construcciéon privada de hoteles de turismo, en sitios ya consolidados; y de
hosterias en los caminos de acceso a dichas zonas.*®* Como novedad, proponia
la creacion de una Escuela Nacional de Hoteleria y de formacion técnico-
profesional para el personal de empresas de turismo, a fin de “capacitar a
sus alumnos en la atencién y servicio del turista” (Presidencia de la Nacién,
1953, p. 155), dando cuenta de la mayor especificidad que habian adquirido
los distintos rubros vinculados con la actividad turistica.’’

El Plan otorgaba un lugar especial al week end, o “turismo local de sdbados
y domingos”, que llenaba “las zonas periféricas de las grandes ciudades,
como prueba que el objetivo fundamental de la Doctrina Peronista, que
es la felicidad del pueblo, se cumple en todos sus alcances” (Presidencia
de la Nacién, 1953, p. 153). Esta aseveraciéon da cuenta de la relevancia que
la planificacion otorgaba al turismo de cercania, de corta duracion, en las
proximidades del lugar de residencia permanente de los destinatarios,®

90 Apartirde 1947 unsistema crediticio denominado Préstamo Nacional Hotelero, otorgado por el Banco Hipotecario
Nacional, incentivo la accion privada en materia de edilicia hotelera: la iniciativa era observada por la Administracién
General de Parques Nacionales y Turismo, que “evaluaba las propuestas teniendo en cuenta la localizacién de las
construcciones, la conveniencia desde el punto de vista turistico y el estilo arquitecténico de los edificios” (Troncoso y
Lois, 2004, p. 285).

91  Estainiciativa conté con algunos antecedentes en la década de 1940, pero se concret6 recién en 1978, cuando se
puso en funcionamiento la Escuela de Hoteleria y Gastronomia del Gran Hotel Casino, dependiente de la Federacion
Empresaria Hotelero Gastronémica de la RepUblica Argentina (Garazi, 2020, p. 74).

92  Si bien la practica del week end no es exclusiva de este periodo histérico, su incorporacién decidida al plan de
gobierno como parte de las politicas sociales silo es, sobre todo al considerar que en las décadas anteriores se vinculaba
con estratos medios-altos (que contaban con los recursos o el automovil para ejercerla), mientras que el espiritu a
partir de 1946, consiste en difundirlo a las clases trabajadoras.
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oferta que se sumaba a la practica de las vacaciones pagas, previstas por la
legislacion laboral.

En Mendoza, las politicas en materia de turismo siguieron el mismo
derrotero que se daba a nivel nacional, con la diferencia que la provincia no
recibié del gobierno central grandes conjuntos o edificios, como si ocurrid
con Cérdoba, Catamarca, Santiago del Estero, Mar del Plata o Chapadmalal.
La promocién de los deportes, el fomento a la construcciéon de hoteles
populares de turismo, las acciones sistematicas de propaganda y difusién
de sitios y enclaves turisticos, el impulso a las actividades industriales (de
las que destacaba la Vendimia) y la exaltacién de la figura de San Martin
y su Gesta, constituyeron las medidas mas relevantes encaradas desde la
esfera gubernamental para el posicionamiento de la provincia como destino
relevante.

La gestion de Faustino Picallo (1946-1949), otorgd un fuerte impulso a la
FiestadelaVendimiayalarealizacion de feriasindustriales, amplio elacceso
a bienes culturales® y promovio la practica deportiva. Asimismo, facilitd
el turismo de cercanias, con excursiones economicas a distintos puntos
de la provincia (Potrerillos, Cacheuta, Lunlunta, Tunuyan, Villavicencio y
Uspallata), a partir del establecimiento de la primera estacién de turismo
autorizada al efecto (Raffa, 2018b), por medio de un convenio con la
“Empresa de Turismo Argentino”, de Avallone Hermanos SRL (conocida
por la sigla ETA).%*

Lanorma 1.581/46 fue la primera enla gestién del peronismo provincial,
gue destind recursos para la construccion de hoteles populares de turismo
por el Estado, en Lujan de Cuyo, San Rafael, Tupungato y Tunuyan (de
los cuales se iniciaron los tres ultimos). Ademas, la Legislatura autorizé
la venta del Hotel de Uspallata al Instituto Argentino para la Promocién

93 Durante su gestidn serecibié la donacion de la casa solariega de Narcisa Araujo de Guifiazu en Mayor Drummond,
y se la acondicioné para albergar el Museo Emiliano Guifiaz(, luego Museo Provincial de Bellas Artes (ley 1687/47).
Entre otras medidas, se cred la Comisién Provincial de Cultura (ley 1678/47), que buscaba centralizar la administracion
y gestién de la Biblioteca Publica General San Martin, de la Academia Provincial de Bellas Artes, del Museo Emiliano
Guifiazu, de la Banda de Musica de la Policia, de los teatros pertenecientes al Estado y de cualquier otro organismo
creado a los efectos de la ley. Se promovié la formacién cultural por medio del otorgamiento de becas a estudiantes,
ejerciéndose la vigilancia de monumentos, paisajes y lugares histéricos y promovio la creacion de cuatro secretarias
con funcion de asesoria a la Comision: de Artes Plasticas; de Letras, Ciencias e Historia; de Musica, Canto y Coreografia;
y de Teatro, Cinematografia y Radio (Picallo, 1948, pp. 115, 116).

94  En relacion con los intercambios turisticos entre Mendoza y otras provincias, durante la gestién de Picallo y a
través de un encargo efectuado a la seccién Propaganda de la DPT, prepard una excursiéon de un contingente local
a las provincias de Cérdoba, Tucuman y Santiago del Estero, que se hizo efectiva en julio de 1947, con un total de 50
pasajeros que viajaron “en dos modernos 6mnibus” de la ETA, cumpliendo el propésito de fomento del turismo masivo
interprovincial (Picallo, 1948, p. 153).
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del Intercambio (IAPI), por el valor neto de su construccion (ley 1.671/47).
Entre otras medidas, se creo el Fondo de Promocién al Turismo, regulado
por ley 1.697/48.

Paralelamente, la Legislatura promulgd una serie de leyes referidas
al mundo del trabajo que provocaron una mejora real del salario, lo que,
sumado a la regulacidon de la jornada laboral, debié incidir en una mayor
disponibilidad de tiempo libre, beneficiando y facilitando la practica de
actividades vinculadas con el ocio y el turismo. Entre ellas, fij6 aumentos
para empleados del Estado por ley 1.632/47; establecié el salario minimo y
la jornada laboral maxima para empleados y obreros del servicio publico,
correspondientes a los tres poderes (ley 1.633/47), implementé asignaciones
por matrimonio y por nacimiento a empleados y obreros casados (ley
1.635/47), y determiné montos maximos y minimos de jubilaciones (leyes
1.641/47 y 1.724/48). Reglamentd la caja de jubilaciones y pensiones del
magisterio (por ley 1.656/47 y su complementaria 1.751/48).

En la gobernacion de Blas Brisoli (1949-1952) se implement6 el sequndo
plan trienal de obras y servicios publicos para la provincia, en linea con
el Primer Plan Quinquenal (1947-1951). Su administracién fomenté la
obra publica, vinculada a vivienda, construccion de edificios escolares,
hospitalarios e irrigacion, dio impulso a la construccidon y mejora de vias
de comunicacion; e inicid la construccion del nuevo centro de gobierno
en los terrenos de la antigua Quinta Agronémica (AAVYV, 1996). En materia
de turismo, Brisoli suscribié un convenio reciproco con el gobierno de la
Provincia de Buenos Aires, que promovia el intercambio de contingentes de
ambas provincias, que se desplazaban en verano e invierno a la playa o la
montafia, segun proviniesen de Mendoza o Buenos Aires, respectivamente
(Raffa, 2018b), experiencia que también repitié la administraciéon de Carlos
Evans.

Por ley n° 1.837/49 se cred la Direccién Provincial de Aerondutica,
dependiente del Ministerio de Gobierno y Asistencia Social y se destinaron
fondos para el fomento de cooperativas de transporte automotor de
pasajeros, delaslineas urbanas conservicio enlaciudad capital (ley 1.928/50),
lo que pone en evidencia la relevancia creciente que la movilidad ocup6
en la agenda publica. En 1950 se alentd la instalacion de campamentos de
turismo social en Potrerillos, dando continuidad a las medidas pioneras del
ciclo conservador-democrata.

Se cred el departamento de Malargle gracias a la norma n° 1937/50, en
base a extensas superficies en torno del distrito homonimo, perteneciente
antiguamente a San Rafael, de modo que esta nueva jurisdiccion
administrativa comenzé a tener peso propio y gandé mayor visibilidad para
la gestién provincial, lo que incluyé también el fomento turistico de su
territorio.

Carlos Evans ocupé la primera magistratura provincial entre 1953 vy
1955 y llevé adelante el sequndo Plan Quinquenal Provincial, que sequia
los lineamientos del Plan Quinquenal nacional, proyectado para el periodo
1953-1957. Durante su gobernacion, se aprobd el convenio celebrado entre
el Gobierno de la provincia y el Ministerio del Ejército para la urbanizacion
del valle de Uspallata, con el asiento de destacamentos de Gendarmeria
Nacional, proyecto que se concreto sélo en parte.®> Igualmente, se promovio
la urbanizacién de Cacheuta, por medio de la venta de lotes fiscales (ley
2.427/55).

La politica de ampliacion de los equipamientos sanitarios y escolares
en diversas escalas se prolongé durante su gestién, dando continuidad a
las iniciativas del gobierno de Brisoli. Dada la coyuntura y los problemas
econdmicos® que comenzaban a hacer mella en la bonanza caracteristica
del primer gobierno peronista, Evans tuvo que recurrir a un saneamiento
financiero y reorganizacion administrativa del Estado, con el objeto de
direccionar mas eficazmente los recursos (Cuadra, 1998). Especificamente
en materia hotelera, Raffa (2018) explica que el Hotel Puente del Inca pasé
a manos del Estado, en tanto el Hotel Termas de Cacheuta fue cedido al
sector gremial.

95  Sugerimos revisar el apartado E/ turismo sindical: Cacheuta y Uspallata, en Raffa y Hirschegger (2018).

96 Laexclusién de la Argentina del Plan Marshall, que buscaba beneficiar a las economias europeas dafiadas por la
guerra, el aumento de la inflacién, la retraccion de los salarios y el ciclo de sequia (1949-1952) que ocasiond una crisis
en el campo, han sido sefialadas como parte de las causas que afectaron el avance industrial y comercial que, hacia
el interior y hacia el exterior del pais respectivamente, habian apuntalado las reservas y generado superavit fiscal
(Gerchunoffy Antlnez, 2001, pp. 163-166).

97  Raffa (2018) ha sido una de las primeras investigadoras en detectar los tres principios rectores de las politicas
turisticas del peronismo a nivel provincial.

Vinculado a la promocion del deporte, se concibié un Fondo de Cultura
Fisica y Descanso, orientado al fomento general de la disciplina, junto con
la habilitacion y mantenimiento de colonias populares de vacaciones y la
construcciéon de estadios y centros deportivos en distintos puntos de la
provincia. Si bien este proyecto de ley no llego a sancionarse, da cuenta
de la relevancia que la administracién provincial otorg6 a la cultura fisica y
espiritual de la poblacidn, entendidas como parte integrante de un mismo
paquete de beneficios.?® Picallo expresaba en uno de sus mensajes a las
Camaras legislativas:

A fin de obtener la recuperacion fisica del nifio y el desarrollo de las vocaciones
artisticas, se ha encarado la organizacion de las colonias de vacaciones para
escolares, complementandose este proceso educativo con la prdctica de gimnasia
metodizada y cientifica, y coordindndose esta obra con la que se desarrolla en el
orden nacional, de acuerdo con lo establecido por la ley 12.552 (Poder Ejecutivo
Mendoza, 1946, p. 26).

La cita pone en evidencia la relevancia que la dirigencia local otorg¢ al
deporte en todas sus facetas, en este caso puntual como parte del proceso
formativo en la nifiez, e incorporado a la curricula escolar, lo que garantizaba
quesusbeneficiosllegasenatodalapoblacion de maneraequitativa. También
lo relacionaba con las actividades de ocio, equiparandolo con el desarrollo
artistico, lo que da cuenta del posicionamiento de la gestion provincial, en
linea con los designios del gobierno central. La argumentacion recurria a
fundamentos cientificos para reforzar la decisidon, sumado a una adhesién
explicita a uno de los preceptos del peronismo, que ubicaba a la infancia
como destinataria privilegiada de las acciones de gobierno.?

Respecto delespacio que cupo aldeporte enlas estrategias de promocién
turistica de Mendoza, la gestion provincial enarbolé el binomio practica
deportiva-ocio, concretamente, en lo referido a la practica de deportes de
montafa como el andinismo, el senderismo, el esqui y el patinaje sobre

98  Esta circunstancia estaba en linea con la concepcién peronista del deporte como cantera de valores morales,
higiénicos y estéticos: en sus dos primeros mandatos el peronismo habia convertido al deporte en politica de gobierno.
Incorpord a la actividad a miles de jovenes; fomenté la creacién y desarrollo de instituciones deportivas; organizé
competiciones nacionales e internacionales, como los Torneos Juveniles Evita y los 1° Juegos Panamericanos e impulsé
y subsidié la participacién de deportistas argentinos en el exterior. Esta politica era ejecutada desde organismos
estatales y entidades controladas por el oficialismo, como la Fundacién Eva Perén y la Confederacion Argentina de
Deportes, entre otras (Rein, 2015).

99  Durante la gestién de Brisoli se continu6 el fomento al deporte: mediante la contrataciéon de “treinta y cinco
profesores especializados”, se atendié a todos los nifios inscriptos. Los resultados, “apreciados por el publico a través
de numerosas exhibiciones, han sido halagtiefios, ya que se metodizé la actividad deportiva dosificandola de acuerdo
a un concepto real de los procesos fisiol6gicos de los niflos”, es decir, adecuando la gimnasia a la edad y las condiciones
fisicas. Ademas, la Labor de Gobierno daba cuenta de la realizacién de campeonatos interescolares de voley y basquet,
con la participacion de mas de 600 equipos (Oficina de Prensa e Informaciones, 1952, pp. 182, 183).
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hielo. Estos deportes conjugaban los principios de desarrollo de la cultura
fisica y el descanso, en estrecho contacto con la naturaleza, lo que quedd
demostrado con la asignacion de fondos para la instalacion de un campo
de deportes invernales en Puente del Inca, “integrado por un trampolin
de salto, con disefio ajustado a las demarcaciones e indicaciones de la
Federacién Internacional de Ski, pista de hockey sobre hielo, ski-lift y pistas
de deslizamiento” (Ministerio de Economia, Obras Publicas y Riego, 1948,
p. 39). Con estas acciones, se completaba la oferta de turismo invernal que
ya habia consolidado el Hotel Puente del Inca desde principios de siglo,
confiriendo renovado interés a los poblados de alta montafa en el itinerario
del Trasandino, dado que cada uno de ellos habilitaba el acceso a rutas
diferenciadas para senderismo y ascensionismo.'

Picallo otorgé mediante ley 1.615/47, un subsidio de $3.000 m/n al Club
AndinistaMendoza paralaconstrucciondeunrefugio enlazonadeVallecitos,
instituido como nuevo destino turistico de invierno y verano, junto con el ya
consolidadovalledePotrerillos,segunveremosenlosparrafossubsiguientes.
El camino de acceso a Vallecitos, 32 km de extension, se habia concretado
con fondos de la Nacion, el subsidio al CAM permitia la incorporacion de
un seqgundo refugio en el lugar,””" promoviendo el ascensionismo (la zona
conduce a la ruta de acceso a los cerros del Cordén del Plata) y la practica
del esqui (fig. 78). Picallo destacaba, en el mensaje introductorio al proyecto
de ley, la “colaboracion prestada por el Ministerio de Guerra al fomento de
estas actividades”, como la “predisposicién del Comando de Agrupacion de
Montafa Cuyo”, que habiafacilitado lainstalacion del “ski-lift que funcionaen
Puente del Inca, para transporte de los esquiadores”, junto con la provision
de “150 camas con su equipamiento completo”. Asimismo, resaltaba que
se habia contado con el asesoramiento “de dos oficiales destacados por
el Comando, expertos en la ensefianza y organizacion de los deportes de
invierno en la zona cordillerana” (Gobierno de Mendoza, 1948, p. 82).

La politica de Brisoli continudé por el mismo andarivel: en su mensaje
a las Camaras en el momento de asumir la gobernacién de la provincia,

100 Las Cuevas permitia el acceso a la Quebrada de Matienzo, que era visitada por andinistas desde la década de
1920, Puente del Inca se habia posicionado como el sitio predilecto para establecer la base de operaciones de ascenso
al Aconcaguay a lalaguna de Horcones, finalmente Punta de Vacas permitia acceder al valle del rio Tupungato y desde
alli al cerro homénimo.

101  El primer refugio existente en el lugar, conocido como San Bernardo, se concretd gracias a la inversion del
gobierno de la Provincia durante el ciclo conservador-demaécrata (Vicchi, 1941, citado por Raffa, 2020a, p. 214), mientras
que el subsidio al CAM posibilitd la construccion, en un lugar cercano al primero, de un segundo refugio (conocido
actualmente como refugio Mausy).

sostuvo que los deportes de invierno debian intensificarse, dada su cualidad
de “atractivo particular de la region”. Sumado a ello, resaltaba la fama de
Mendoza como “centro privilegiado del andinismo y del esqui, actividades
que cuentan cada dia con mayor numero de aficionados foraneos y locales”
(Gobierno de Mendoza, 1949, p. 69). Brisoli expresaba que se habiainiciado el
estudio de un plan destinado a “parcelar zonas montafosas para el deporte
de nieve, para crear en ellas centros con vida propia, al igual que los de otras
regiones similares de Europa y Ameérica, famosas por sus canchas de esqui”
(p. 69). La fundamentacion de esa medida residia en la “multiplicaciéon de
los sitios apropiados para la practica del deporte blanco”, de manera que
pudiesen llegar a ellos, “con el minimo de sacrificio econdmico, los jovenes
humildes, empleados y estudiantes” (p. 69).

Ahora bien, el fomento al deporte también tuvo una modalidad urbana,
de la que podia apropiarse un numero mayor de interesados, sobre todo si
consideramos que la practica del andinismo demandaba desplazarse hasta
sitios especificos, permanecer en el lugar y contar con equipo adecuado, lo
que la convertia -pese a los discursos oficiales y la propaganda turistica-
en una actividad restringida a un estrato de cierto poder adquisitivo. Nos
referimos al automovilismo, al ciclismoy al turismo carretera, esparcimientos
que contaron con amplia adhesién popular. En la vision del gobierno, el
deporte tendia a “la formacién de un pueblo sano y vigoroso al mismo
tiempo que estimula las virtudes de disciplina y juego limpio”, por lo que
propicié “en toda forma las multiples manifestaciones que han permitido su
impulso en la vastedad del territorio” (Oficina de Prensa e Informaciones,
1952, p. 203).

La Labor de Gobierno daba cuenta de la preferencia del publico por las
“justas mecanicas”, para las que se instituyeron premios en efectivo. Se
otorgaron, ademas, “subsidios a atletas y clubes”, vinculados con el ciclismo
y el automovilismo, y se acondicionaron las rutas para la realizacién de
competencias (p. 203)."2En 1951 serealizé la primera edicién del Campeonato
Infantil de Automovilismo “Eva Perdon”, por las calles del Parque General San
Martin. Mas adelante, durantelagestiéon de Evans, se concretd la construccién
del Autédromo de Mendoza, en las inmediaciones del Cerro de la Gloria,
respondiendo a una iniciativa promovida por el Automdévil Club Mendoza

102 Cabe aclarar que las primeras competencias de turismo carretera en Mendoza se iniciaron en 1930, en el circuito
“El Borbollon”. En 1939 se inauguro el circuito “El Plumerillo”, con 7.200 m de recorrido, donde se disputaba el Gran
Premio Vendimia. En el ciclo peronista el Estado provincial fomenté estas actividades, mientras que anteriormente sélo
respondian a la organizacién y patrocinio de asociaciones civiles.

78. Deportes de invierno en las pistas de Vallecitos.
El Volante de Cuyo, 1951, s. p.

(ACM).'% El Volante de Cuyo, en su edicion de octubre de 1952, expresaba
gue, si bien la obra era muy relevante para el desarrollo de los deportes
motorizados, también contribuia como atraccion turistica.'*4

En cuanto al desarrollo vial en relacion con el turismo, el peronismo
provincial ejecutdé obras dispersas en el territorio que, directa o
indirectamente, favorecieron la llegada de visitantes a puntos distantes
entre si, por medio del automovil. Durante la gestidon de Brisoli se construyé
el camino de acceso a Valle Hermoso, en el departamento de Malargue, de
50 km de desarrollo. La medida buscaba, en realidad, facilitar los estudios

103 En 1955, por ley 2434 el Poder Ejecutivo concedi6 al Automévil Club Mendoza (ACM), por el periodo de 10 afios, la
administracion del autédromo provincial.

104 El Autédromo contaria con dos circuitos: el primero con una longitud de 2.558,95 my el segundo con 4.123,33 m,
“ambos totalmente pavimentados con carpeta asfaltica, con 9 m de ancho”. Las obras estuvieron a cargo de la DPVy de
la Direccion de Parques, previéndose la construccion de un tercer circuito de 7 km, que bordearia el Cerro de la Gloria
(Constituye una tangible realidad, 1952, pp. 10, 11).
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técnicos para el trasvase de los caudales de los rios Cobre y Tordillo al Salado,
lo que demandé también la construccion de un refugio de tres plantas a 2300
msnm para personal de la DPV y de Irrigacion. La apertura de la carretera,
gue prolongaba hacia el oeste la traza conducente a los bafios de Los Molles
y El Peralito, facilité la integracién turistica de la zona (Oficina de Prensa e
Informaciones, 1952, p. 206). Otra de las medidas de mejora de la red vial
consistio en la construccion del camino de acceso al Manzano Historico, en
Tunuyan, por un monto de $300.000 m/n (p. 102).1> Ademas se realizaron
mejoras en la ruta a Potrerillos, con el asfaltado del tramo Blanco Encalada-
Potrerillos por valor de $500.000 m/n (el tramo hasta Cacheuta, sobre el que
se realizaron mejoras, se habia finalizado en 1941).

Fueron tres las operaciones encaradas por la DPV, que provocaron gran
impacto en los consumidores del turismo mendocino: en primer lugar, el
mejoramiento y ensanche del camino a Vallecitos por Potrerillos. La obra
demando el tendido de tres puentes (uno sobre el arroyo El Salto, de 10,40
m de luz por 8 m de ancho de calzada; y dos sobre el rio Blanco,de6 my5m
de luz por 5 m de calzada) y la construccién de una playa de estacionamiento
frente a las pistas de esqui, por un monto total de $102.806 m/n. La segunda
operacion consistio en el trazado y construccion de la ruta entre Potrerillos
y Tupungato por La Ollada (actual paso de La Carrera, RP n°89) (fig. 79)
que, en palabras de la dirigencia, no sélo contribuiria con la economia del
valle de Tupungato, sino que se ofrecia también “como muy adecuado
para la ampliacién del radio turistico” de la provincia (Oficina de Prensa e
Informaciones, 1952, p. 115).

En tercer lugar, se construyé una pasarela peatonal (conocida
popularmente como “puente colgante”) enlalocalidad de Cacheuta, paralela
al puente ferroviario del tren Trasandino. La pasarela unia el sector de la
antigua estaciéon con el promontorio norte, donde se ubicaban la escuela y
el cementerio del poblado. El puente, de 112 m de longitud, fue desarrollado
en tres tramos: con 1,6 m de ancho, cruzaba a una altura de 15 metros sobre
el cauce del rio Mendoza. La obra se finalizd por un monto de $172.553 m/n
y fue inaugurada en 1953 (fig. 80).

Hemos afirmado que el plan turistico del peronismo se apoyd en tres
puntos. En cuanto a la valorizacion de la figura de San Martin y de su Gesta,

105 La DPA construy6 en el lugar una hosteria, en 1943 (Raffa, 2020a).

encontramos que una de las primeras acciones oficiales se orient6 al
fortalecimiento del Museo Historico General San Martin, administrado por
la Asociacién de Damas Pro-Glorias Mendocinas, que recibié un subsidio
del Estado provincial por ley 1.645/47 para el sostenimiento de la institucién
cultural. Pero el antecedente de las grandes conmemoraciones en homenaje
a San Martin se dio en 1947, con la Semana Sanmartiniana, compuesta
de un programa con numerosas actividades, de las que destacaban las
“peregrinaciones patridticas (...), tomando por base el rico patrimonio
historico de nuestra provincia y fechas altamente propicias para el turismo
invernal” (Picallo, 1948, p. 154), que se sumaron a las actividades previstas
en el calendario anual de turismo.'®

La imposicion del nombre “General San Martin” al emblematico parque
urbano de Mendoza, y de “Avenida del Libertador” a una de sus principales
calles, que conectaba los portones de acceso, ascendiendo hacia el oeste,
con el Cerro de la Gloria, constituyeron actos de gran peso simbdlico. En
esa ocasion, Picallo se referia a la medida como “acto de justicia”, y se
posicionaba como “fiel intérprete” de los designios del Padre de la Patria:
“San Martin permanece redivivo en el hombre y en el paisaje de Mendoza.
Corresponde a este suelo, mas que a ningun otro en todo el continente, la
gloria de hallarse identificado eternamente con el héroe” (Picallo, 1948, p.
168).

El discurso tenia un fuerte caracter performativo, sustentado en la
argumentacion que aludia a lo terrenal y lo divino: el “suelo” que lo habia
cobijado y su “recuerdo sagrado”, elevado a una categoria vinculada a lo
religioso, situado en los escalones mas altos de la exaltacién simbdlica. En
este juego discursivo, la alusion al “pueblo de Mendoza” encierra un llamado
a la accion, una exhortacion que debia enardecer a todos los habitantes por
igual, reforzado por la “natural herencia” que correspondia a los habitantes
de suelo mendocino, como depositarios de la inspiracién patridtica del
héroe. El mandatario se posicionaba (aludiendo ala figura del “gobierno dela
Provincia” y, por ende, involucrando a toda la clase dirigente) como defensor
de esta herencia sagrada, apelando a la relacidn reciproca entre “hombre” y
“paisaje”, es decir, buscaba por medio de una retdrica reiterativa, reunir en
una misma prefiguracién al habitante y al suelo de Mendoza, sosteniendo
gue ni siquiera el tiempo podia socavar tal relacion.

106 Las peregrinaciones se llevaban adelante desde 1943. En 1949 se hizo una peregrinacion patridtica al sitio del
Manzano (Tunuyan) donde se levantaria el monumento “Retorno a la Patria”, comisionado al escultor Luis Perlotti.

El traslado desde Francia, de los restos de la unica hija de San Martin,
su yerno y una de sus nietas, junto con la construcciéon de un mausoleo en
la Basilica de San Francisco (ley 1.650/1947), fue otra de las medidas que
buscaron acrecentar el acervo sanmartiniano mendocino. Algunos afos
después, un grupo de intelectuales (entre los que destacaba el director-
fundador de La Quincena Social, Leonardo F. Napolitano), solicité a las
autoridades provinciales la expropiacién del terreno que albergé la casa
donde habia nacido Merceditas. El solar habia sido identificado en la calle
Corrientes de la ciudad de Mendoza, gracias a una serie de investigaciones
en archivos y bibliotecas'’ y esta iniciativa buscaba convertirlo en un Museo
Sanmartiniano (La llegada de los restos de la Infanta, 1951, s. p.).'%

Paralelamente al interés por el héroe y su Gesta, otras acciones buscaron
posicionar a Mendoza en el panorama de actividades de interés turistico y
también comercial: las exposiciones industriales y, particularmente, la Fiesta
de la Vendimia, fueron especialmente promovidas por la gestion peronista
provincial. En 1946 se entono por primera vez el Canto a Mendoza, conocido
popularmente como Marcha de la Vendimia, que retomaba en sus versos
algunas nociones que alimentaron parte de la narrativa hegemodnica'®
vinculada con Mendoza y su industria:

107 Las gestiones se habian iniciado en 1940, impulsadas por una Comisién encabezada por el director del Archivo
Histérico de la Provincia, Prof. Simén Semorile.

108 El solar de la “casa natal de Mercedes San Martin y Escalada” fue declarado lugar histérico por la CNMMyLH,
por decreto 368 de 1975. En 2019 se inici6 la construccién del “Museo de Sitio y Centro de Interpretacion Casa de San
Martin” (Asi es el nuevo museo sanmartiniano de Mendoza, 2019, parr. 3).

109 Por ley provincial 1.627/47, se declararon monumento y lugar histérico respectivamente, la iglesia y Calvario de
la Carrodilla, sede de la Virgen de la Carrodilla, patrona de los vifiedos, acrecentando el acervo turistico y patrimonial
vinculado con la Fiesta de la Vendimia (la declaratoria nacional llegé en 1975 por decreto 368/1975).
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A Lujan, Las Heras, Rivadavia y Tunuyadn;

A Maipd, Lavalle, Tupungato y Godoy Cruz,
San Carlos, Guaymallén, mi canto ofrendaré,
A Junin, La Paz, San Rafael y San Martin.

Mendoza

tierra del sol y del buen vino...

Mendoza

la de los Andes infinitos...

Mi tierra,

la de las dulces mendocinas...

Mendoza

la que acund la libertad. (el subrayado es nuestro)

Un rumor de acequias va arrullando a la ciudad,
que presté también su colorido a mi cantar.

Con General Alvear y Santa Rosa son,

por igual, orgullo y esperanza provincial.

Mendoza... Mendoza... Mendoza..."°

110

Obtenido de http://www.mendoza.edu.ar/canto-a-mendoza/

La cancion, compuesta por Egidio Pittaluga, con letra de los hermanos
Horacio y Guillermo Pelay fue interpretada ese afio por un coro de 200
voces, y se oficializé en la Vendimia de 1954.""" El uso sistematico de esta
cancion como cortina musical de la Fiesta de la Vendimia y de todas las
actividades vinculadas a ella, sentaron las bases para la objetivacion eficaz
del concepto que refiere al clima benévolo de Mendoza, de lo que derivaba
la buena calidad de sus vinos (y tacitamente expresaba la posibilidad de
desarrollo de la agricultura en general). En segundo lugar, apuntaba a la
relacion indisoluble de Mendoza con la nocion de montafia, entendida como
producto turistico, devenida en repertorio de “geosimbolos” (Giménez,
2000), al constituir un escenario privilegiado de hechos destacados de la
historia y la cultura local. Finalmente, la tercer idea fuerza contenida en la
cancion, evocada desde un plano simbdlico, vinculaba su jerarquia historica
con una valoracion de caracter universal, por haberse instituido en sede
de gestacion de la libertad latinoamericana. La amplia difusion y adhesion
populardelacanciénaseguraron el anclaje definitivo de las representaciones
a las que ella aludia.

Las exposiciones industriales adquirieron en este periodo particular
relevancia: junto con la vendimia de 1947, se celebré la “Exposicion de las
Fuerzas Productivas”, montada en el Parque General San Martin con stands
y pabellones de ministerios y reparticiones provinciales y nacionales, entre
las que destacaron la Secretaria de Industria y Comercio, el Ministerio de
Agricultura de la Nacién, la Direccién de Parques y Turismo de la Nacién,
la Superintendencia General de Irrigacion, DPV, la Universidad Nacional
de Cuyo, Direccién de Control y Fomento de la Produccion, Direccion de
Industriay Comercio de Mendoza, el Instituto de Investigaciones Econdmicas
y Tecnoldgicas, Direccion de Minas de la Provincia y DPA. La exposicion tuvo
por objeto “mostrar ante los ojos de propios y extrafios la potencialidad
industrial y econémica” de la provincia (Picallo, 1948, p. 165).

La organizacion recayo sobre el Ministro de Economia, Obras Publicas 'y
Riego, Dr.José G. de Paolis, con miembros representantes del rubro industrial
y comercial; y con presencia de funcionarios provinciales.? La muestra se

111 La primera grabacion estuvo a cargo de Hugo del Carril, en esa version no aparecia aun el nombre del
departamento Malargie, que no habia sido creado (Sosa, J. citado por Gazzo, 2021, parr. 13). El antecedente de este
Canto se remonta a la Vendimia de 1936 y a las celebraciones subsiguientes, donde se instituyé un premio anual para la
mejor cancién referida a la fiesta, que debia reflejar en su letra y su musica el espiritu de la conmemoracién que afio a
afio se hacia en torno del trabajo agricola y la cosecha de la uva.

112 Entre los integrantes de la comision, figuraban: Director General de Economia, Dr. Juan Enrique Guillot, Director-
Presidente del Instituto de Investigaciones Econdmicas y Tecnoldgicas, Ing. Agr. Mario C. D. Ceresa; Gerente de los

extendid entre abril y la primera semana de junio y, debido al éxito de publico,
reabrid en la primera quincena de febrero del afio siguiente. Se destin6 una
superficie de 90.000 m? para exposicidn, que contd con “trencitos internos para
el transporte de los visitantes, cantinas, hosterias, teatro, bafios, red interna
de teléfonos, sala de primeros auxilios, cuerpo de bomberos” y sistema de
iluminacion propio (Aspectos culminantes y expresivos, 1947, s. p.).

Ahora bien, respecto de la instauracion de “nuevos” destinos turisticos,
cabe mencionar que las gestiones peronistas en general desarrollaron una
aptitud parainstalarlos, o bien resignificaron destinos existentes, a partir de
recursos retoéricos (por medio de la apropiacién simbdlica) o desde el &mbito
de las materializaciones."® En esta linea y en la Vendimia de 1947, Perdn se
hizo presente en el Cerro de la Gloria, ubicado en el borde oeste del Parque
General San Martin, acompafado de autoridades nacionales y provinciales,
para inaugurar el mastil que debia sostener la ensefia patria en el lugar
(Raffa, 2018b). La presencia del presidente constituyé una accién mas que
elocuente para reforzar el caracter del paseo, instalado en el imaginario
colectivo turistico y evocativo de Mendoza: el parque se habia convertido
en escenario de competencias automovilisticas y otras disputas deportivas,
demandadas por el gran publico. En este sentido, una nota publicada en
La Quincena Social en 1949, sostenia que el sitio brindaba un espacio de
“desahogo a las clases humildes que, careciendo de medios para veranear
en lugares mas apartados, se sostienen con la ilusion del paseo semanal, en
dias domingosy feriados, alternando asi, la vida mondtona de sus estrechos
y tal vez, incomodos hogares” (Avila, 1949, p. 2). La cita deja al descubierto
el caracter que habia adquirido el paseo como destino de entretenimiento
popular. La autora de la crénica no condenaba esta circunstancia, sino todo
lo contrario: sostenia que era la Unica alternativa con que contaban las
clases mas desfavorecidas, de disfrutar de un espacio publico de calidad,
gque promovia el contacto con la naturaleza, valorandolo especialmente
para los nifios.

Ferrocarriles BAP, Carlos Grier; Gerente de la Compafiia de Electricidad de Los Andes, Ing. Norman W. Ferguson; Gerente
de Malteria y Cerveceria Los Andes, Alfredo Pose; Gerente de la SA Bodegas y Vifiedos Arizu, Sotero Arizu; Gerente de
la SA Angel Cavagnaro Ltda., Santiago Cavagnaro y Gerente de la SA Luis Cremaschi Ltda., ftalo Cremaschi (Aspectos
culminantes y expresivos, 1947, s. p.).

113 A nivel nacional, destacamos los trabajos sobre este tema realizados por Troncoso y Lois (2004) y Ballent (2005b).
A nivel provincial, resulta de gran relevancia el trabajo de Raffa (2018a).
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81. 82. 83. 84. Fotografias de las actividades llevadas a cabo por Perén y Eva Peron en Mendoza, con motivo de la clausura del Ailo Sanmartiniano y luego en Uspallata.
Ecos de la clausura del Aio Sanmartiniano, 1950, pp. 11-14.

¢Media pensién o pensién completa? 107




En ocasion de celebrarse la clausura del “Afio Sanmartiniano” (proclamado
por ley 1.775/49) en diciembre de 1950, las figuras de Perén y su esposa dieron
sobradas muestras de este proceso de resignificacién retdrica y simbdlica
en diversos sitios (figs. 81-82-83-84): en el Teatro Independencia al finalizar el
Congreso de Historia Sanmartiniana; en Tunuyan, al inaugurarse el monumento
“Retorno a la Patria”"™ y en Uspallata, en el Hotel de la Confederacion de
Empleados de Comercio (Hotel Uspallata), donde Perén y Eva Perdn se alojaron
para recibir el Aflo Nuevo (Ecos de la clausura del Afio Sanmartiniano, 1950).'"
Respecto de las celebraciones, una nota de La Quincena Social expresaba:

La presencia del primer magistrado de la nacion, general Juan D. Perdn y su esposa
Dofia Eva Peron, (...) ha puesto en nuestra provincia, un sello de emocion y de regocijo
popular exteriorizado en mil expresiones, testimoniadas al general Peron, a su esposa
y los integrantes de la comision oficial, desde el momento en que descendieron del
avion que los condujo aqui para ramificarse a todos los momentos en que actuaron.
(...) La parada militar fue otro espectaculo emotivo, especialmente el paso de nuestros
granaderos que pasearon su gallarda figura como envueltos en la sombra gloriosa de
su ilustre creador. (...) (El Presidente de la Nacion y su esposa..., 1950, p. 3)

El texto ilumina sobre varios aspectos de la visita de la comitiva oficial a
Mendoza. Primero, hace alusion a “mil emociones”, refiriendo a la adhesién
popular que, en la visidon del cronista, despertaron los personajes. En segundo
lugar, refiere almedio de transporte en que llegaron a Mendoza, lo que constituyo
todo un gesto: la primera visita presidencial del mandatario y su esposa se habia
hecho entren, en esta oportunidad lo hacian en un avién comercial de Aerolineas
Argentinas, que habia sido recientemente creada."® El tercer momento del texto
alude al desfile militar, para lo cual se habian trasladado desde Buenos Aires, los
granaderos del Regimiento de Granaderos a Caballo. La mencidn a este cuerpo
del Ejército no hacia mas que reforzar la evocacion permanente de la figura de
San Martin, aspecto que adquiria particular trascendencia en Mendoza, por su
vinculo con la Gesta Libertadora.

114 La ocasion fue propicia para reflotar las gestiones en vistas de concretar un paso a Chile por el Portillo, idea
que habia concebido el doctor Antonio Scaravelli en 1934. El mismo Scaravelli enarbol6 la causa de la construccion del
monumento en el Manzano, presidiendo la Comisién Pro Monumento y participando en todos los actos previos a la
inauguracion (segin hemos relevado en las fuentes, por lo menos desde 1940), con encendidos discursos cargados de
alegorias patriéticas. En 1950, aproveché la peregrinacién de febrero para insistir respecto de la ruta por el Portillo que,
ademas de paso internacional al vecino pais, se instituia como itinerario turistico por la belleza del paisaje montafiés
(Discurso del Dr. Antonio J. Scaravelli, 1950, s. p.).

115 Debe aclararse que, en favor de esta reconfiguracién simbdlica basada en actos oficiales y reuniones con
autoridadesy representantes gremiales locales, existieron multiples oportunidades para dar gestos que dieran cuenta
de los cambios que impulsaba el gobierno. Perén y Eva Perén visitaron Mendoza en 1947, 1949 y 1950, Eva lo hizo en
1948 y el presidente volvié en ocasion de inaugurarse la villa de Las Cuevas, en 1953.

116 Al respecto, ver Piglia (2018).

Estas publicaciones, sumadas a la profusa documentaciéon fotografica, que
reafirmabalas aseveraciones delmensaje, serviansobradamente parala difusion
de los eventos, y se instituyeron como signos que referenciaban a una respuesta
codificada, que promovia determinadas “selecciones interpretativas” (Eco, 1981):
los actos eran multitudinarios, contaban con amplia adhesién popular (lo que
se traducia en apoyo al modelo de gestién), servian a la fusion conmemorativa
del personaje historico y retroalimentaban la propia posicion ideoldgica de la
dirigencia politica. La retorica adoptada por el primer mandatario colocaba a San
Martin como principal figura identificatoria, a partir de la idea de “continuidad”
de su obra: San Martin habia luchado por la independencia politica, Perdn lo
hacia por la econémica. Como bien ha explicado Raffa (2018b), Perén tomaba de
la figura de San Martin dos atributos, en aras de su propia exaltacion simbdlica:
la de “general” y “conductor” de la “nueva Argentina de masas” (Philip, citado
por Raffa, 2018b, p. 188).

La declaracion del Afio del Libertador en 1950 inspiré un sinnumero de
actividades conmemorativas en distintos puntos de la provincia, y alent6 a las
juntas de historia y grupos afines a rescatar los sitios vinculados con el pasado
sanmartiniano, que fueron incorporandose rapidamente a las guias de turismo
como puntos de interés turistico.

El mismo afio se inicid la construccion de la Biblioteca Publica General San
Martin, en el solar historico de la Alameda. En 1951, la CNMMyLH declaré lugar
histérico el Batan de Tejeda (el sitio que ocupd la sastreria de los trajes militares
del Ejército Libertador), por decreto n° 5.135, y se reforesté el Campo Histoérico
El Plumerillo, la antigua maestranza del Ejército de los Andes. Esta iniciativa local
fue encabezada por el Ateneo Tradicionalista General Gerénimo Espejo, con el
apoyodelComandoAgrupacion de Montaiia “Cuyo”yla Direccion de Forestacion,
Urbanismo y Parques de Mendoza: se plantaron mas de 200 arboles, entre ellos
70 cedros y cipreses, y en el costado este del solar una cortina de 100 dlamos,
“como fondo al paisaje del campamento”. Concurrieron delegaciones militares,
de instituciones culturales, funcionarios nacionales y provinciales y miembros
de la Comision Directiva del Ateneo (Reforestacion del Campamento Histoérico
«El Plumerillo», 1951, s. p.). Asimismo, la CNMMyLH declaré lugar histérico al
puente sobre el rio Picheuta, a 22 km de Uspallata en la ruta hacia Chile, por
decreto 10.188/52.

El Estado comenzé a destinar gradualmente mayores recursos econdmicos
para la organizacion de la Fiesta de la Vendimia. Segun el informe contenido

en la Labor de Gobierno de Picallo (1948), los gastos imputados a la Vendimia
de 1947 ascendieron a $205.383 m/n. Al afio siguiente, la Exposicion-Feria
contd con la participacion de 79 expositores, 30 de los cuales emplearon
los stands levantados por ellos mismos. Se mejor6é la ornamentacion,
que incluyd fuentes de agua con juegos de luces, y se habilitd un teatro
con capacidad para 1.000 espectadores. Para la realizacion de la feria se
destinaron $126.172 m/n, mientras que las recaudaciones devengadas de
las “mddicas” entradas cobradas al ingreso al evento, sumaron un total
de $116.570 m/n (Gobierno de Mendoza, 1948, p. 86). En paralelo, las
celebraciones vendimiales fueron adquiriendo relevancia creciente en la
promocion turistica de Mendoza. En 1949, Brisoli resalté la “magnificencia
de la presentacion escénica, la perfeccién artistica de los actos, el orden
de su desarrollo y el entusiasmo de la inmensa multitud concurrente”
(Gobierno de Mendoza, 1949, p. 69).

Esto explica por qué, las nuevas representaciones visuales en torno de
la Fiesta de la Vendimia, en linea con el proceso de resignificacién aludido
previamente, encarnaron uno de los objetivos centrales del peronismo
a nivel local. Los grandes escenarios, que adquirieron proporciones
colosales, junto con el interés por mostrar los avances en materia de
trabajo y produccion industrial, constituyeron las acciones en materia de
difusion que mas impacto popular generaron en el inconsciente asociado
a esta festividad (Raffa, 2018b; Raffa y Marchionni, 2011) (fig. 85).

El gobernador evaluaba que, tanto la Vendimia como la feria de
industrias de los dos ultimos afios, se habian instituido en “motivos de
singular atraccién turistica, como elementos valiosos de experiencia para
mejorarlos paulatinamente”, a los fines de lograr para ambas el maximo
interés que atrajera a las corrientes turisticas en primavera y en verano
(Gobierno de Mendoza, 1949, p. 83).

Hacia 1950 se planted la necesidad de contar con un espacio adecuado
para la celebracién de la Vendimia, dada la amplia convocatoria de publico.
Asi, se juzgd oportuno destinar “terrenos incultos, préximos al Cerro
de la Gloria”, para plantar jardines con el equipamiento adecuado, que
consistia en una “plataforma fija de hormigén armado, con camarines y
dependencias que permiten la ereccién de cualquier tipo de escenario para
la fiesta mendocina” (Oficina de Prensa e Informaciones, 1951, p. 37). El
lugar tenia capacidad para 200.000 espectadores, playa de estacionamiento

¢Media pension o pension completa?



para 5.000 vehiculos y caminos de acceso y salida que permitian una rapida
evacuacion.” La ponderacion de la festividad, como celebracién de profunda
significacion popular, fue una de las estrategias discursivas mas empleadas,
aligual que el contraste con otras festividades analogas del extranjero, al que
los miembros de la dirigencia apuntaban sistematicamente. Las expresiones
“majestuoso escenario, (...) en el que participaban mas de mil actuantes” y la
calificacion “espectaculo cuyas caracteristicas lo hacen unico en el mundo”
(Oficina de Prensa e Informaciones, 1951, p. 145), dan cuenta de ello.

En otros pasajes del texto, la publicacién oficial sostenia que las mujeres
que participaban en la eleccién de la Reina de la Vendimia habian sido,
en los ultimos tiempos, trabajadoras de vifias o de bodegas, gravitando
“poderosamente para que los festejos tradicionales” llegaran al “seno del
pueblo” (Oficina de Prensa e Informaciones, 1952, p. 225). Es llamativa la
alusién a lo “tradicional” de los festejos, vocablo que podria remitir a la
figura de la antigua burguesia vitivinicola; puesta en juego, en este discurso,
a la par de las “trabajadoras de vifias”, lo que sin dudas planteaba desde
la resignificacion de la festividad, los nuevos valores que asumia la Fiesta,
enraizada en lo popular, mediante la alusion al trabajo del proletariado rural
(fig. 86). Como discurso de autoridad, con un gran componente reiterativo,
se propicié la construccion de representaciones hegemaonicas, puestas en
circulacion, entre otros medios, por el periddico oficialista Voz Cuyana:™
alli se destacaba el rango de popularidad adquirido por la fiesta, al tiempo
que la calificaba como la “mas famosa y jerarquizada de las festividades
argentinas” (La eficiente labor de la DPT, 1951, p. 3).

Al analizar los montos asignados a la fiesta encontramos que, hacia
1949, se autorizé una partida especial proveniente del gobierno nacional
para solventar gastos, ademas de lo establecido en el presupuesto general
de la Provincia (ley 1.809/49) mientras que, en 1952, los fondos fueron aun
mayores, lo que confirma la creciente relevancia que la Vendimia alcanzé
para la dirigencia de ese momento: en comparacién con los $205.383 m/n
de 1947 y los $500.000 de 1949, el monto destinado a la Fiesta de 1952 triplic
la erogacién, ascendiendo a $1.600.000 m/n.

117 Durante la gobernacién de Evans, ese sitio se destin6 a la construccion del Autédromo de Mendoza.

118 Publicacion quincenal, surgida en marzo de 1951 y dirigida por F. Boggero y E. Marengo, “consagrada al servicio
de la Patria” y aspiraba “a ser el 6rgano luchador y defensor de los problemas cuyanos”. El Gltimo nimero (26) aparecid
en diciembre de 1952. (Oviedo, 2010, pp. 255, 256).
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La circulacion de la Fiesta como celebracion identificatoria del trabajo
de Mendoza, ocupd un lugar destacado en los “nuevos” medios de
difusion masiva: los noticieros cinematograficos del momento, que
exhibian las novedades acaecidas, documentales breves o propaganda del
gobierno, y que eran proyectados en las salas antes de las funciones de cine,
incluyeron secciones dedicadas a la Vendimia y a las ferias industriales, lo
gue abrié nuevos caminos en la expansion de representaciones en torno de
la festividad en particular, y de Mendoza en general: en 1947, el documental
Fruta Argentina, encargado por el Ministerio de Agricultura de la Nacion,
dedico una seccién al cultivo de uva de mesa para exportacion, también a la
Vendimia y la exposicion industrial de ese afio, mostrando cortos referidos
a las celebraciones principales (bendicién de los frutos, carrusel, eleccién
de la reina). Asimismo, dio cuenta de las actividades que el presidente y
su comitiva realizaron en Mendoza. En la pelicula, Mendoza se presentaba
como “el gran emporio argentino de produccién fruticola” y “una de las
regiones mas progresistas del pais”.

En 1953, The Vintage Festival dejaba entrever, en inglés, la retorica
simbadlicavinculada con Mendozay su produccion. Eldocumental presentaba
las montafias nevadas, los canales de riego y grandes parcelas cultivadas
con vifas, con la cordillera de fondo. A continuaciéon, mostraba campesinos
trabajando en la cosecha de la uva. Recién en la mitad del video aparecian
imagenes de la ciudad y luego segmentos que mostraban el desfile de
carrozas por las calles de la capital y el acto de eleccion de la reina, con
una clara intencién propagandistica (fue encargado por la Secretaria de
Prensa y Difusién de la Nacién). Sucesos Argentinos fue otro de los noticieros
cinematograficos que dedicaron cortos publicitarios referidos a Mendoza.

Estos antecedentes sentaron las bases organizativas y expositivas de
la Feria de América, la mas importante del ciclo peronista, por las partidas
de dinero destinadas a su concrecion, por la afluencia de publico y por las
implicancias sociales y culturales que su realizacion trajo aparejada: Quiroga
(2012) y Raffa (2018), sostienen que fue uno de los principales hitos modernos
del arte, la arquitectura, la musica y el disefio en Argentina a partir de su
innovadora y lograda planificacion integral y de la reunion de profesionales
conectados con lasvanguardias del momento."? La feria se inaugurd durante
la gobernacion de Evans, el 14 de enero de 1954 y demandd la construccion

119 Ensu edicion n°791, la feria ocup6 gran parte del relato de Sucesos Argentinos, haciendo alusién a las mejoras en
materia de conectividad ferroviaria con la incorporacion del servicio rapido “Aconcagua” entre Buenos Aires y Mendoza.
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de 93 pabellones y casi 20 dependencias, incluyendo la Torre Alegodrica, un
teatro al aire libre y puestos de comidas.

En el discurso inaugural de la feria, Evans apelaba a la “consigna de unidad
continental” y a los “nuevos derroteros de progreso trazados en los planes de
gobierno del excelentisimo presidente de la Nacidon”, que permitian contemplar
las “realizaciones asombrosas de la ciencia, la mecanica y las artesanias”.
Asimismo, calificé a la Feria como una “fiesta del trabajo”, que se presentaba
ante el mundo “como el advenimiento de una segunda primavera americana” (s.
d., 1954b, min. 4:15-5:39). Es evidente que el discurso oficial se sustentaba en un
progresismo en apariencias ilimitado y en un clima de optimismo generalizado,
de confianza en la técnica y de unidad de los pueblos del Cono Sur.

En este marco, analizaremos de qué manera la edilicia de hoteles jug6 en el
posicionamiento de Mendoza, como destino relevante.

Picallo entendia al turismo como factor de prosperidad y buscé facilitar su
desarrollo, sobre todo extendiendo los beneficios de la practica turistica a las
clasestrabajadoras. Ensuvisidén, debia dotarse ala provincia de hoteles “baratos,
accesibles a los artesanos y aun a los propietarios ahorrativos, preparados para
disfrutar de sus vacaciones anuales en el ambiente de montafia, restaurador
de energias fisicas y de la sana alegria de vivir” (Picallo, 1948, p. 149).

En materia de equipamiento turistico, se implementd durante su gestion
un control sistematico de hoteles, pensiones, residenciales, restaurantes,
confiterias y anexos. Ademas de las cuestiones referidas a la higiene de los
establecimientos, se buscaba contenerlos aumentos “injustificados” de precios.
La medida se ejecutd no sélo en la capital provincial, donde se concretaron
1700 inspecciones, sino también en los departamentos de “campaina” (donde
se hicieron 425 inspecciones), con el objeto de verificar el cumplimiento de las
disposiciones legales vigentes, emanadas de la DPT.” El alojamiento, comoena

120 El registro de hoteles de la ciudad Capital ascendia a 37, en los departamentos a 107, pensiones 64, bares,
restaurantes y afines 125 (Picallo, 1948, p. 155). Desconocemos los criterios para diferenciar, por ejemplo, hoteles de
hosterias; o bien las categorias de alojamiento asignadas. Este relevamiento incluyé los departamentos de Lujan,
Tunuyan, San Carlos, San Rafael, General Alvear, La Paz y sus distritos respectivos.

década anterior, resultaba insuficiente: en la Vendimia de 1947, se incorporaron
430 casas de familia a la oferta que, luego de ser reqgistradas, fueron habilitadas
como alojamientos de emergencia.

Ademas, se realizé una gira por “todo el departamento de San Rafael
durante 8 dias”, luego por General Alvear y Malargle, con el objeto de
registrar y organizar todo lo concerniente a los establecimientos hoteleros.
La iniciativa dejo en evidencia la creciente relevancia del departamento de
San Rafael como destino turistico, por ello se juzgd conveniente la instalacion
permanente de una delegacién de la DPT, cuya concrecion no hemos podido
verificar,

Respecto de la especializacion de los servicios hoteleros, su Labor de
Gobierno dio cuenta de la necesidad de establecer ciertos criterios para
sistematizar la oferta hotelera: todos los establecimientos debian publicar
sus tarifas, en acuerdo con el art. 6° de la ley 1.298/38 y se procedi6 a
la clasificacion de los establecimientos, “en asocio con la Inspeccion de
Concesiones” mediante planillas comparativas, enviadas por la Municipalidad
de Mendoza “y la Asociacion de Hoteles, Bares, Confiterias, y el Sindicato de
Mozos" (Picallo, 1948, p. 155): Gran Turismo Especial A, Gran Turismo Especial,
Gran Turismo A, Gran Turismo B, Turismo A, Turismo By Turismo C. "

En relacion con los establecimientos concesionados por el Estado
provincial, se previeron llamados a licitaciéon para la Hosteria del Le6n (en el
Parque San Martin) y del Cerro (en el Zooldgico), con contratos celebrados
exitosamente con fecha de abril de 1946 y enero de 1947, respectivamente.
Asimismo, sellamé alicitacion de las Hosterias de Calmuco (Malargue), La Faja
(en San Carlos, ampliada con fondos provinciales por un total de $18.545,46
m/n), El Manzano (Tunuyan) y Dique del rio Mendoza (Lujan de Cuyo), acto
gue resultoé satisfactorio sélo para habilitar la Ultima de las mencionadas.'*

Ennoviembre de 1946, la DPT elevo al Ministerio de Industrias el proyecto
con las bases para la licitacién del Gran Hotel Uspallata y en agosto de 1947,
el Poder Ejecutivo recibio el borrador del documento analogo para el Hotel
Turismo Malargtie, que habia sido recientemente terminado (Picallo, 1948, p.

121 Las guias de turismo del periodo seguian, por lo general, esta clasificacion, segun pudimos relevar en las
ediciones de la Casa Peuser (1954, pp. 287, 288), la Direccion Provincial de Turismo (1955, pp. 60-62) y la Asociacién de
Hoteles (1958).

122 La Hosteria La Faja se entregé por via directa a un concesionario, para habilitar provisoriamente el servicio de
alojamiento y restaurante (Picallo, 1948, p. 155).

156), junto con otras dos obras relevantes que completaron el equipamiento
publico en el departamento surefio: en una misma manzana, frente a la
plaza departamental, se dispusieron, ademas del hotel, la comisaria y el
registro civil (figs. 87 y 88), ambas obras concluidas por un monto total de
$148.633 m/n (Picallo, 1948, p. 21).'%

El Hotel Turismo Malargue respondié al pintoresquismo, lenguaje que
adoptaron los otros dos edificios que completaron la parcela. En el caso
del hotel, se buscé llevar la construccion, paralela a la calle, a ocupar en su
extension la mitad de la manzana, con un retiro frontal. En cambio, el edificio
del registro civil, angosto y alargado se dispuso retranqueado, de modo
gue generaba una plaza civica dominada por la comisaria, en la esquina
opuesta al hotel, conformando el contrapunto compositivo con un edificio
que avanzaba sobre esta plaza y se desarrollaba en dos niveles.

El lenguaje elegido para todos los edificios se expreso en ladrillo a la
vista en sus fachadas, con techumbres a dos aguas de poca pendiente. Tanto
el hotel como la comisaria presentaban balcones en puntos singulares, con
barandas de madera tratadas a la hachuela. Celosias de puertas y postigos
de ventanas fueron resueltos también en madera, dando unidad a todo el
conjunto. El hotel ofrecia 12 habitaciones con bafio privado en planta baja, y 6
departamentos de dos habitaciones con bafio en planta alta. La zona social,
integrada por cocina, comedor y bar, se encontraba adyacente al acceso, en
un bloque que se ubicaba en la esquina de la parcela. A continuacién del
sector diurno, y hacia el oeste, se desarrollaba un bloque de habitacionesy
dependencias de servicio, separando el espacio vacio del patio interno, en
dos: uno exclusivamente de servicio (al norte) y uno de huéspedes, al que
daban las habitaciones orientadas al oeste. Este patio contenia también la
cisterna, un deposito de agua y un tanque elevado.

Las imagenes circularon como postales y, como hemos observado en
otros edificios, no interesaba, a los fines de la toma, incorporar personajes
humanos, lo que connota la fuerza retdrica de la imagen, que se apoyaba
en el edificio y sus propios detalles. El hotel aludia a los principios de orden,

123 La construccion del Hotel Turismo Malargue fue impulsada por la Intervencién Federal en la provincia (Poder
Ejecutivo Mendoza, 1946, p. 25) y concluido durante la primera gestion peronista. Ademas, se concretaron en esta primera
administracion una escuela y sub comisaria en El Sosneado, se concluyé la escuela de Bardas Blancas, iniciada por el
gobierno de la Intervencion, se edificaron la subcomisaria y escuela-hogar de Ranquil Norte (para 25 estudiantes), una
sala de primeros auxilios en Malarguie (p. 28) y luego, en la gestion Brisoli, un micro-hospital, lo que deja en evidencia
el interés del peronismo provincial por sumar equipamientos y propender a la territorializaciéon de bienes y servicios
publicos, dando continuidad a las iniciativas del ciclo conservador-demécrata.
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higiene, rusticidad, sencillez y racionalidad. En el registro connotativo,
encontramos que apelaba a lo “moderno” (reciente) de su construccién y
al confort a pesar de su sencillez. Ambas fotografias connotan el caracter
suburbano del emplazamiento, visible en las arboledas que componen
los fondos de las fotografias, la ausencia de vehiculos en la calzada, los
espacios exteriores con aspecto rustico, como cunetas y calzadas en tierra,
y poca densidad edilicia. El retiro frontal en ambos edificios acentuaba esta
cualidad.

El lenguaje expresivo y formal, compartido por las otras construcciones
de la manzana, permitia “leer” la unidad del conjunto, como un ejemplo de
arquitectura institucional que, aunque de baja escala, se establecia como
referencia de la zona.

En materia de legislacion, la primera administracién peronista provincial
destind multiples recursos y articuldé estrategias para la promocion del
turismo, aspectos que se abordan a continuacion.

La ley 1.581, sancionada el 28 de setiembre de 1946, fomentaba el turismo
por medio de la construccion y amoblamiento de “cuatro hoteles populares
de turismo”, por un monto total de $1.500.000 m/n, en San Rafael, Tunuyan,
Tupungato y Lujan. Para cumplir con este objetivo, se otorgaba al Poder
Ejecutivo la capacidad de expropiar los terrenos necesarios para “edificios,
jardines, pileta de natacion, pista de baile y demas dependencias anexas”,
segun expresaba su art. 2° (Diaz Guzman, 1949, p. 121).

La norma previo que los hoteles podian administrarse de forma directa,
por la DPT, o por via de la concesién, para lo cual se llamaria a licitacién
publica por periodos no mayores a cinco afos. La finalidad de estos hoteles
era proporcionar alojamiento y esparcimiento a precios reducidos y nunca
superiores a los fijados por las tarifas oficiales para hoteles de segunda
categoria. Los gastos se imputaban a la ley 1565, correspondiente al Plan de
Obras Publicas, con financiacion mediante la negociacion de los titulos que la
misma norma preveia. Finalmente, las utilidades producidas de la explotacién

de los hoteles se destinarian a la conservacion y mejoramiento de estos, y al
fomento del turismo en general.

Entre los fundamentos de esta norma, el Poder Ejecutivo consideraba
gue, para una adecuada promocion del turismo, debia contarse no sélo con
hoteles “modernos y confortables”, sino que debian estar ubicados en los
departamentos, donde se habia detectado una “falta de establecimientos
hoteleros”, no sé6lo para el hospedaje de turistas, sino también para el de
“gente normal que viaja con fines no turisticos” (Ministerio de Economia,
Obras Publicas y Riego, 1948, p. 37).

Respecto de las obras, se inicié la construccidon del Hotel de Turismo en
la isla del rio Diamante, en San Rafael (plano 89), con “32 habitaciones, 14
bafos, living comedor, saldén de fiestas, cocina, lavanderia y dependencias”
(Oficina de Prensa e Informaciones, 1951, p. 47), del Hotel Tupungato, con
capacidad para 32 camas, “de estilo sencillo, pero de ponderada modernidad,
estando previstos todos los servicios inherentes al confort” (Ministerio de
Economia, Obras Publicas y Riego, 1948, p. 37) y del hotel en Tunuyan (Raffa,
2018b). El hotel en Lujan de Cuyo, con capacidad prevista para 45 camas, no
se construyo.

Todos los edificios fueron proyectados desde la DPA, Aristides Cottini fue
el autor de los edificios de San Rafael y Tupungato (Raffa, 2017).”* En todos los
casos, abrazaron unlenguaje netamente racionalista, con partidos extendidos
en el terreno (que no superaron en ningln caso un piso alto sobre la planta
baja), a partir de volumetrias puras, cubiertas planas, muros blanqueados y
ausencia absoluta de elementos decorativos.

Acceso principal, hall y recepcién conformaban una célula compositiva
que ocupaba por lo general el tramo central de la planta, flanqueada por
otros dos bloques: el de las areas sociales (comedor, salén de fiestas), que se
distinguian por los grandes aventanamientos, en espacios de doble altura,
por una parte; y la secciéon de habitaciones, por otra (fig. 90), reconocible
por la sucesion de aberturas mas pequefas que servian a la iluminacién y
ventilacién de cada cuarto (partido que adoptaron los edificios de San Rafael y
Tunuyan). Los edificios “comunicaban” esta disposicion espacial y mediante su

124 Cottini recibio su titulo de arquitecto en 1940 en la Universidad de Buenos Aires. Fue director- interventor en la
Escuela Superior de Artes Plasticas de la Universidad Nacional de Cuyo entre 1946y 1948; y Director de Construcciones
Universitarias entre 1948 y 1955. Miembro fundador de la Divisién Mendoza de la Sociedad Central de Arquitectos (1953)
(Raffa, 2017, p. 115).

morfologia (Eco, 1981), los usos previstos en el programa de necesidades, que
no se diferenciaba mas que en la cantidad de habitaciones para alojamiento.
En San Rafael la tira de habitaciones se orient6 hacia el norte, con los cuartos
a un lado de un corredor en ambos niveles, con visuales hacia el parque
circundante. En Tupungato, en cambio, se optd por una circulacion central
con tiras de habitaciones a ambos lados, orientadas al norte y al sur.

La zona de servicio se ubicaba, por lo general, alejada de la fachada
principal, con un acceso diferenciado y a continuacion del bloque de cuartos
para alojamiento (o del comedor y cocina, segun el caso). En general, las
plantas evidencian articulaciones interesantes a nivel de espacio interior y
volumetria, pero adolecen de espacios de transicibn o expansiones, como
galerias o terrazas, de manera que la relacion interior-exterior resultaba poco
fluida (con excepcién de los accesos principales desarrollados para cada caso).

El relevamiento de las publicidades permitié confirmar que las referencias
a estos edificios eran, en general, escuetas. Se los calificaba de “modernos”
y “confortables”, pero, sobre todo, “econdmicos”. Una publicidad del Hotel
Turismo de San Rafael ponderaba su comedor “de primera” y su “ubicacién
en un hermoso paraje a orillas del rio Diamante” (Gran Hotel de Turismo, 2021,
S. p.), aspecto que era resaltado en las fotografias publicadas en las guias de
viaje. En el edificio de Tupungato, a diferencia del anterior, todo el hotel se
resolvié a partir de un Unico cuerpo, disponiendo hacia el oeste el sector de
habitaciones y hacia el este, el acceso (que abria al norte), hall, recepcién y
comedor, lo que verifica la adopcion de la célula compositiva de las areas
publicas, en este caso particular, desplazada hacia un extremo del planteo,
pero con analogos resultados en relacién con la organizacion en bloques
funcionales claramente diferenciados. Las cubiertas estaban resueltas a
partir de losas de hormigon armado, planas, los espacios comunes carecian,
como en San Rafael, de elementos que propiciaran la vinculacion del edificio
con el exterior.'»

En linea con la edificacion de hoteles populares en departamentos de
“campanfa”, el Gobierno provincial juzgé que el mejor destino para el Gran
Hotel Turismo Uspallata era su venta definitiva, que permitiria continuar con
el plan de turismo, a través de construcciones hoteleras en los distritos de
Chacras de Coria (Lujan de Cuyo), San Isidro (Las Heras) y Calmuco (Malargue)

125 Este edificio fue remodelado y ampliado en la década de 1980.
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89. Planta baja y corte transversal del Hotel Turismo de San Rafael.
Dibujo del autor, en base a documentacién del actual Museo de Historia Natural y fotografia histérica.
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90. Tarjeta postal Optica Lardone, con la vista del Hotel Turismo de San Rafael.
De nuestros sequidores, 2016 [Fotografial. Facebook.
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(Raffa, 2018b), de manera que distribuia racionalmente los hoteles destinados
al turismo econdmico, “para beneficio directo de las clases media y obrera
y con el consiguiente adelanto para las zonas en que se construyen dichos
establecimientos” (Ministerio de Economia, 1948, p. 39). La venta se concretd
gracias a la norma complementaria n°1.671/47, que establecié un monto
de $2.087.000 m/n, a cobrar al Instituto Argentino para la Promocién del
Intercambio (IAPI).

Entre los argumentos a favor, se esgrimié la posibilidad de recuperar la
inversion realizada por la provincia en la construccion del hotel, destinar a
“objetivos sociales esa importante suma de dinero” y fundamentalmente,
terminar con el estado de desocupacion en que se hallaba el inmueble, dado
el fracaso de los sucesivos llamados a licitacion que demandaba su explotacion
(Picallo, 1948, pp. 85, 86).'% Finalmente, la construccién de hoteles programada
con los fondos de la venta no se concretd, aunque si “se implementaron
mejoras en los edificios de la Hosteria del Arco Desaguadero y del Gran Hotel
Potrerillos (...)” (Raffa, 2018b, p. 180).

Por otra parte, la ley n°1.697/48 establecia la creacién de un Fondo de
Promocion al Turismo. Entre otros objetivos,'”” el Fondo buscaba propender
a la realizacidén de “todos aquellos actos y medidas necesarios para el mejor
cumplimiento de los fines que marca la presente ley, y de las leyes n° 1.216
y 1.298” (Picallo, 1948, p. 104), lo que confirmaba de forma explicita la plena
vigencia de las leyes emanadas de la gestion conservador-demdcrata.No se
sancionaronotrasnormasque las superasenen cuanto a propositosyalcances,
es decir, permitian aun que las inversiones privadas adhiriesen a las primas
y beneficios contemplados por ellas. Este aspecto favorecié, entendemos,
la construccidon de nuevos hoteles por iniciativa de capitales privados, como
analizaremos en el proximo apartado.

126 De esta norma, surgieron las leyes 1.708/48; que modificaba el art. 2°, de manera que la suma procedente de
la venta se afectara a la construccion de hoteles econdmicos “para el fomento del turismo popular”,edificios para la
salud en la campafia y refaccion en hospitales, entre otros usos (Diaz Guzman, 1949, p. 256). La segunda ley, n° 1.769/48,
preveia invertir hasta $400.000 m/n con destino a la construccién y habilitacién de un hotel popular de turismo en la
villa cabecera de San Carlos, en los terrenos denominados “Potreros del Estado” (p. 288), proyecto que finalmente no se
materializé.

127 Fomentar el turismo nacional y extranjero a la provincia de Mendoza, divulgar las distintas manifestaciones de
orden econémico, histérico y cultural, fomentar y dar a publicidad las industrias regionales vinculadas al turismo, como
también la industria hotelera y afines, realizar los distintos actos de la Fiesta de la Vendimia, intensificar el turismo otofial
e invernal, fomentar el turismo popular, obreroy escolar, realizar excursiones populares de turismo a distintos lugares de
la provincia, otorgar subvenciones a los Municipios para la realizaciéon de los actos de la Vendimia de cada Departamento,
- facilitar la construccién e instalacion de colonias de vacaciones y campings para obreros y escolares, - dar a conocer
las fuentes termales de la provincia, realizar exposiciones industriales, comerciales y culturales, dentro y fuera de la
provincia, realizar exposiciones, certamenes y concursos con vistas a la promocién del turismo, publicar material de
propaganda turistica, instalar agencias, oficinas de informes y afines, dentro y fuera de la provincia y fomentar empresas
de transporte turistico (Diaz Guzman, 1949, citado por Raffa, 2018b, pp. 180, 181).

Se previdé que el Fondo se constituyera por las contribuciones provenientes
“de establecimientos industriales y comerciales radicados en la provincia, del
0,5% y el 0,8% anual, respectivamente, sobre el capital invertido”. También
estaban alcanzados por esta ley, las confiterias, bares y negocios afines, asi
como los hoteles, restaurantesy empresas de banquetes, “con una contribucion
semestral del 1% sobre las ventas o contrataciones” (Raffa, 2018b, p. 180). La
ambiciosa ley fue derogada por ley n° 1794, un aio después de su sancién,
“posiblemente porque el Fondo se fundaba en el aporte de privados y no del
Estado, lo que pudo haber influido en su corta vigencia” (Raffa, 2018b, p. 181).

La ultima de las normas de la gestidn Picallo, referida a la edilicia, legislo
en favor de la implantacion de hoteles y confiterias en todo el territorio
provincial, exceptuando la capital, proponiendo exenciones impositivas (en
contribuciones directas, de patentes, etc.), por diez afios, a contar desde
agosto de 1948, momento de promulgacién de la norma (ley 1714/48).

Al asumir su mandato, Brisoli dio cuenta en su mensaje a las Camaras
legislativas, de la importancia del turismo, que reportaba en la economia
provincial una suma “superior a los 70 millones de pesos”. Como problema
derivado de la constante afluencia de visitantes, se refirio, como su
antecesor, a la falta de alojamiento y de hoteles apropiados, situacion que,
segun su visidn se habia vuelto “angustiosa” en los ultimos afios. Brisoli
dio cuenta de algunas estadisticas: la provincia tenia a disposicion 5.000
camas para el turismo, cuando las necesidades en una situacion “normal”
de afluencia de visitantes, se contabilizaban entre 8.000 a 9.000 camas,
viéndose agravada estasituacionenfechasdestacadasdel calendarioanual,
como la Vendimia, Semana Santa o Carnaval (entre otras celebraciones),
en que la oferta quedaba superada por la intensa demanda (Gobierno de
Mendoza, 1949, p. 68). Al finalizar su mandato, la informacién censada por
la Direccion de Estadisticas registraba 10.354 plazas disponibles en toda la
provincia (tabla 91), de lo que deducimos que la edilicia privada, al igual que
en el ciclo anterior, jugo un papel preponderante en el posicionamiento de
Mendoza, en cuanto a su capacidad de alojamiento.

Ademas, los numeros consignados permiten tener una idea del peso
especifico, que cada jurisdiccion adoptaba en el mapa hotelero provincial
(el destacado de la tabla es nuestro): Capital concentraba la mayor
cantidad de plazas, como era de esperar, sequida de Lujan de Cuyo (con
la mayor cantidad de hoteles y hospedajes de montafia) y San Rafael (lo

qgque demuestra la preeminencia de esta ciudad en la 6rbita del turismo
surefio).

Llama la atencidn el cuarto lugar, correspondiente a Malargue, atribuido
posiblemente a la existencia de los hoteles termales (que antes pertenecian
al departamento de San Rafael) y de algun hotel urbano de relevancia,
como el Hotel Espafia (1950c), de capitales privados, que sumaba capacidad
hotelera a la accion edificatoria del Estado, concretada con el Hotel Turismo
Malargue.

Como medida general, Brisoli consideraba que debia fomentarse el
turismo obrero y escolar, con iniciativas practicas, como la instalacién de
“campamentos econdmicos” distribuidos adecuadamente enlugares “sanos
y pintorescos, para levantar comodas habitaciones de material ligero, tipo
cabafa, con todos los servicios indispensables”, facilitando el transporte y
las “giras” (p. 69). Las medidas de fomento implementadas por la dirigencia
incidieron eficazmente en el aumento de visitantes llegados a Mendoza: de
ellas, la promocién de la Vendimia, las ferias industriales y los convenios
con otras provincias, para facilitar el intercambio de turistas, tuvieron un rol
preponderante.

Al comparar algunos guarismos del ciclo peronista (en promedio,
entre 1948 y 1951 visitaron la provincia 236.250 personas), con las cifras
del ciclo conservador-demoécrata (en 1940 el total de visitantes en el afio
sumo 43.300), comprobamos que las diferencias resultan significativas, de
lo que se deduce que el objetivo de la extension de los beneficios y servicios
turisticos, a capas mas amplias de la poblacién, superd el plano de la retérica
propagandistica para instalarse como una realidad.'”® Es interesante revisar
en las publicaciones periddicas, las percepciones al respecto, dado que,
como era de esperarse, no todas las voces eran siempre optimistas.

La Quincena Social expresaba en febrero de 1950:

(...) El Parque San Martin, los pasillos y comedores de hoteles y pensiones, los
corredores, los garajes, todo fue convertido en dormitorio ocasional para las
familias que llegaban fatigadas, después de un viaje prolongado, y tuvieron que
someterse a la tragedia de ubicarse desaprensivamente en cualquier parte a la
espera de alguna habitacion de familia o de hotel que se desocupara. Nosotros

128 Pastoriza (2020) haindicado que, gracias al impulso edificatorio del peronismo (con politicas que habiainaugurado
el gobierno anterior, durante la presidencia de Ramén Castillo), “el nimero de plazas hoteleras nacionales se triplic6” (p.
170).
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63 152 0 22 22
83 179 26 13 39
194 505 19 52 71
102 286 0 30 30
147 348 7 37 44
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21 38 0 4 4
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77 189 0 23 23
81 200 4 27 31
296 653 31 85 116
14 38 0 4 4
72 157 4 19 23
34 85 0 13 13

4585 10354 1113 1030 2143

entendemos, que esta afluencia de turistas que se vuelca con avidez por conocer
los prestigios de nuestra provincia, debia ser contemplada con mds simpatias,
y desde Buenos Aires, que empieza este drama de los trenes, en que los viajeros
llegan sentados sobre sus valijas, sin comer, sin tener donde lavarse, careciendo
hasta de agua fresca para beber (La tragedia del turismo en Mendoza, 1950, s. p.).

La misma publicacion realizé en el verano de 1952, una critica por los
elevados costos de bienes y servicios vinculados al turismo:

(..) Ahora se comprueba una disminucion apreciable de turistas (..), las
razones podrian llover a montones: hoteles encarecidos como consecuencia del
encarecimiento incontrolado de los consumos; pasajes de tarifas elevadas que ni en
estas épocas se disminuyen; los vinos y las frutas de nuestra California, que atraian
tanto como su clima, su historia y su paisaje, son cosas prohibitivas para los que
no llegan con la faltriquera desbordante, las diversiones de la ciudad no existen,
como no sea la vulgaridad del biégrafo o el asiento en una mesa de confiteria del
centro. (...) (Decrece nuestro turismo ¢Por qué?, 1951, 1952, s. p.).

No se alude directamente, pero interpretamos que el mensaje estaba
dirigido a la clase politica, que tenia en sus manos la posibilidad de revertir
estas condiciones (por ejemplo, por medio de la legislacién, aplicando
sanciones frente al incumplimiento de la norma). Las estrategias discursivas
empleadas para reforzar los argumentos esgrimidos consistieron en el
empleo del pronombre “nosotros”, de manera que incorporaba al receptor
al modo de pensar enunciado en el discurso, y mediante la interrogacion
retdrica.

Analizaremos a continuacion, los edificios surgidos de la iniciativa
privada.

Como hemos anticipado, la edilicia privada continué en franco
desarrollo en esta década. Sostenemos que las medidas de fomento
a la construccién de hoteles y las exenciones impositivas facilitaron la
aparicion de una gran multiplicidad de alojamientos. El conservadurismo
de la década de 1930 habia incorporado, mayormente, establecimientos
de primer orden. En cambio, los hoteles y hospedajes nacidos durante el
peronismo, acusaron un espectro mucho mas amplio de categorias, como
expuso el relevamiento en las guias de turismo: fue un aspecto comun del
periodo, el surgimiento -o mayor visibilidad, provocada por una mayor
demanda- de hospedajes y residenciales,’® que ofrecian pernocte con o
sin pensién.

Asimismo, lamayor complejidad operadaalinteriordelrubrohotelero'®
(Garazi, 2020) devino en una natural clasificacidon de los establecimientos,
que permitié orientar la oferta dentro del amplio mercado existente. La
masividad y multiplicidad de medios de transporte (vehiculo particular,
émnibus, ferrocarril y, en menor medida, avién) posibilitaba la llegada de
un publico heterogéneo. Esto fue advertido por la prensa, que alertaba
sobre la problematica derivada de la escasa especializacion del personal:

129 Los alojamientos de menor categoria se ofrecian, por lo general, en avisos clasificados o, suponemos, por medio
de una circulacion espontanea, “de boca en boca”.

130 Hacia mediados del siglo XX, el sector hotelero marplatense era uno de los que mas relevancia tenian en términos
de demanda de mano de obra. Cocineros, cocineras, ayudantes de cocina, mozos, mucamas o “muchachas para tareas
de limpieza” y peones de hotel, eran los puestos mas demandados (Garazi, 2020, p. 60).

(...) es alrededor de los hoteles vistos por dentro, donde se viene incubando
uno de los problemas mas serios de su desarrollo y de su prestigio: la carencia
cada vez mds notoria de personal competente que los atienda. Parece que se ha
establecido una desigualdad muy desagradable entre el surgir de hoteles por
todas partes, y la merma de los mozos, cocineros, ayudantes y administradores
(...). La categoria de un hospedaje de excepcion, exige un sinnumero de requisitos
especiales en su personal de servicio. (...) (Los hoteles por dentro, 1951, p. 5).

Como veremos a lo largo de este apartado, la tipologia del edificio
en altura, resolvié de manera eficiente la implantacion de los hoteles en
parcelas urbanas. El uso exclusivo de la tecnologia de hormigdn armado,
las especificaciones de seguridad emanadas de los reglamentos de
construccion sismorresistente y las mejoras tecnolégicas que permitian
mayorconfort,mediantesistemasdecalefacciéncentralizados,deprovision
de aguafriay caliente, de aire acondicionado, radio, teléefono y ascensores;
constituyeron el denominador comun de los hoteles construidos en el
periodo. Estas cualidades fueron mencionadas recurrentemente en las
publicidades, para reforzar los argumentos de promocion y lograr un
posicionamiento efectivo de cada hotel dentro de la oferta disponible en
la ciudad. Los hoteles San Martin (1945) y Balbi (1946) inauguraron esta
corriente, secundados por otros cuatro edificios, algunos de los cuales se
instituyeron como hoteles emblematicos del mercado local: nos referimos
a los hoteles Alcor (1952), Ritz (1952), Americano (1955c) y Sussex (1955). Si
bien no todos tuvieron la misma capacidad para adaptarse a lo largo del
tiempo, alos cambios enlas pautas de consumo, los gustos del publicoy las
crecientes demandas en materia de confort; la mayoria pudo posicionarse
en el mercado hotelero hasta la actualidad, asumiendo la condicion de
hoteles “tradicionales” (como los hoteles Balbi, Ritz, Alcor y Americano,
actual Carollo). Aquellos que no lograron superar estas circunstancias, se
readaptaron a nuevos ciclos de vida, refuncionalizados como edificios de
oficinas (tal fue el caso de los hoteles San Martin y Sussex).

Ahora bien, en relacion con los edificios construidos por la iniciativa
privada, los primeros en ser inaugurados, entre 1945 y 1946, fueron los
hoteles San Martin, Grand Balbi y Cervantes, que fueron desarrollados
adoptando la tipologia de edificio en altura.”®" El elemento comun era la
resolucion en parcelas urbanas de gran centralidad, lo que permitia a

131 En 1945, surgié un nuevo reglamento de construcciones, que previé la convivencia de muros de ladrillo, junto
con tabiques de “cemento armado”. La especificacién de la construccién mantenia el sistema aporticado descrito en
la norma de 1927, a lo que sumaba que en tramos de muros sin apoyo transversal, estos no debian exceder de 5 m.
Ademas, especificaba que debian existir columnas en todos los encuentros de muros (Manzini, 2011, pp. 45, 46).

¢Media pension o pension completa?



sus huéspedes acceder rapidamente a locales gastronémicos, comercios,
instituciones gubernamentales, bancos o empresas de transporte.
Moretti (2015) advierte que formaban parte del conjunto de alojamientos
impulsados por el Estado provincial, surgidos como resultado de las leyes
de fomento del ciclo conservador-demodcrata, que “habian demorado
algunos afios mas de los previstos por las leyes de turismo” (p. 64). Los
restantes hoteles urbanos se inauguraron en los afios subsiguientes,
afiliados a diversas escalas, lenguajes y jerarquias. El San Francisco (1954)
constituyd el caso mas relevante, de los edificados fuera del casco urbano
de Mendoza.

El primero de ellos, el Hotel San Martin, inaugurado en 1945, ofrecia
70 habitaciones para alojamiento. Se desarrollé en planta baja y seis pisos
altos, conectados por un nucleo de escalera y dos ascensores. Proyectado
por Ernesto Schiffrin y Pedro Ribes para Italo Galli y su esposa, Lucia A.
Canodnico, fue construido por la empresa Ribes, Indiveri & Compafia.

Laplantabajayelentrepisosedestinaronaampliossalones comerciales
para alquiler, hacia el costado este de la fachada se dispuso el acceso y
recepcion del hotel, destinando los pisos altos a las habitaciones. El edificio
ocupod la parcela casi por completo, disponiendo un patio excéntrico de
grandes dimensiones en el eje transversal del solar, y otro mas pequefio
en la parte posterior, para propiciar la iluminacion y ventilacion de los
espacios. La planta tipo de habitaciones se organizaba en torno a una
circulacion en forma de “U”, alrededor del patio principal, vinculando las
habitaciones dispuestas a ambos lados.

El San Martin se presentaba como “moderno, cdmodo y econémico,
encuadrado en el estilo de los hoteles americanos”. En los anuncios
relevados ofrecia las habitaciones con “bafio privado y teléfono”, ademas
de contar con “bar americano, confiteria y orquesta” (Asociacién de
Hoteles, 1958, s. p.). El restaurant, ubicado en el sexto piso, tenia “menu
fijoy a la carta”.

Su fachada acusaba el ordenamiento clasico en basamento (cobijado
por una marquesina en voladizo), desarrollo y coronamiento, y comunicaba
claramente las distintas funciones del hotel: desde las vidrieras de piso a
techo en los locales de planta baja, pasando por una rigida disposicién de
las ventanas de los cuartos, organizadas en una grilla de 6 por 4, luego

delimitando el restaurante en el sexto piso, con una cornisa de gran
volumen y aberturas mas amplias, para demarcar finalmente el nivel de la
azotea, con un muro perforado, a modo de mansarda (fig. 92). El lenguaje
del edificio se inscribidé en la corriente de la Arquitectura Moderna, con
una composicién en seis franjas verticales (delimitadas por cinco planos
salientes) que modulaban la fachada. El edificio, sin retiro hacia la calle,
ofrecia una volumetria compacta, por lo que se percibia con una escala
monumental, que subrayaba el camino iniciado por el edificio (inconcluso)
delGran Hotel,de 1942. Las cuatro franjas centrales delalzado seterminaron
en ladrillo a la vista, mientras que las dos franjas extremas mantenian los
muros revocados con texturas lisas, conformando un marco para el tramo
central. El uso del ladrillo evocaba una actitud de arraigo, de apego a lo
local, visible en el lenguaje empleado por la arquitectura.

El Hotel Grand Balbi (1946), respondi6 al encargo del empresario Aarén
Tubert al arquitecto Lino Martinelli'*? y fue construido por la empresa de
Isaac Kolton. Ubicado en Avenida Las Heras, fue el mas grande y lujoso
de los hoteles de Mendoza hasta ese momento, con 108 habitaciones
con bafo privado, distribuidas en seis pisos altos. El planteo evidencia
la complejidad creciente del partido arquitecténico: incluyd acceso y
circulaciones verticales diferenciadas, para huéspedes y personal (con dos
ascensores para uso publico y uno de servicio); en subsuelo se ubicaron
sala de maquinas, sala de calderas, camara frigorifica y depdsitos.

Enplantabajadosamplioslocalescomerciales paraalquilerflanqueaban
el acceso principal, dispuesto en el eje del solar. Ademas de la recepciony el
vestibulo, contaba con oficinas para la administracion, bauleray cambiador
de personal. Hacia el fondo del solar (de 25 m por 50,80 m), se ubicaba el
bar, que tenia salida al jardin posterior, mediado por una extensa galeria.
En el primer piso, en la contrafachada, estaban la cocina y el comedor de
personal. En un espacio separado, el comedor de nifios y, hacia el frente, el
comedor principal, conectado con una espaciosa terraza, con vistas hacia
la avenida. Su planteo funcional organizaba a partir de una circulacién en
“H"” la planta tipo, en torno a dos grandes patios dispuestos en el sentido
transversal del terreno, lo que permitié iluminar y ventilar naturalmente los
cuartos internos, que abrian a uno y otro lado de extensos corredores. El

132 Lino Martinelli nacion en la regién del Como en 1911, en 1920 se trasladé con sus padres a la Argentina y en 1936
se gradu6 de arquitecto por la UBA. Se dedicé tanto al ejercicio de la profesion como a la docencia. Fue proyectista para
el Banco de Mendoza, proyecté numerosas residencias particulares y edificios de propiedad horizontal (Moretti, 2017b).

retranqueo de la linea de edificacidon y el retiro posterior permitieron, a su
vez, la ventilacion e iluminacion natural de las habitaciones de la fachada y
la contrafachada.

A pesar de su volumetria compacta, el alzado se articulaba mediante
un resalte del tramo central de la torre, respecto de las franjas laterales.
La expresidén arquitectdnica aludia a un lenguaje académico, despojado
de decoracion, que marcaba distintos niveles, jerarquizando la fachada
mediante el empleo de balaustradas corridas (en la terraza del primer piso
y las habitaciones frontales del sequndo). El remate vertical se lograba por
medio de una cornisa volada, que delineaba el perfil del penultimo nivel,
con un muro levemente inclinado que, a modo de mansarda, marcaba el
ultimo piso del edificio (fig. 93).

Las publicidades de este hotel,'** ponderaban su reciente construcciény
confort. Por lo general, los anuncios agrupaban tres hoteles concesionados
por Enrique Balbi, un referente de la hoteleria de Mendoza: el Grand Balbi,
el Gran Hotel Potrerillos y el Palace Hotel. En ninguno de los casos las
publicidades fueron acompafadas por fotografias. La tapa de la revista
Arquitectura Grdfica de 1948, en su numero dedicado a Mendoza, mostraba
la fachada de este edificio que, junto con el Hotel San Martin, se habian
instituido en los primeros hoteles en torre de la provincia, de alli que la
publicacién garantizé (al menos en el &mbito disciplinar) la difusién de este
ejemplo.

En el analisis de su fachada, destaca su sobriedad, su austeridad y el
equilibrio de llenos y vacios en una composicion que agrupaba, en pares, las
perforaciones de las ventanas, organizadas en tres franjas, lo que acentuaba
la verticalidad de la propuesta.

Ribes y Schiffrin asumieron nuevamente y en sociedad un encargo, el
de Pablo Bustos y su esposa Josefa Giner Escobes, para el Hotel Cervantes
(1946). Construido en planta baja y tres niveles superiores, fue implantado
en un solar de 18 m de frente por 50 m de profundidad y desplegaba un
esquema alargado, articulado en torno a tres grandes patios y dos pequefos
patios de luz, que le permitian iluminar y ventilar naturalmente los espacios.

133 Las publicidades a que nos referimos en este apartado, fueron relevadas en Automévil Club Argentino, 1950;
Direccion Provincial de Turismo, 1955; Asociacién de Hoteles, 1958; Empresa Cuyana de Turismo JADRA, 1956; Federacién
Argentina de Hoteles, 1954y s. d., 1954a.
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Contaba con una capacidad de 68 habitaciones con “bafio privado, teléfono,
radio y aire acondicionado” (Automévil Club Argentino, 1950, p. 209).

Al oeste del solar se ubico el acceso, retirado de la linea de la calle,
generando un patio de caracter ornamental y en relacion directa con el
espacio publico, con una fuente que recordaba a los jardines andaluces;
previoaccesoal hallgeneral, recepcion, oficinasde administraciénynucleode
circulacion vertical (compuesto por ascensor y escalera). El bloque principal
del hotel, recostado sobre la medianera oeste, se abria hacia otro patio, de
grandes dimensiones, en la mitad este de la parcela, organizando a lo largo
de un extenso corredor, habitaciones a ambos lados, esquema repetido
en los tres pisos altos. Hacia el frente del solar se ubicaba el restaurant-
comedor y en un lateral, la cocina, depdsitos y locales de servicio. El dltimo
patio, empleado como espacio de servicio, se ubicaba al fondo del solar y
estaba vinculado con la lavanderia.

Adhirid en su expresion arquitectonica a una vertiente del historicismo
ligada al neoplateresco, incorporando en una fachada clasica, de gran
sobriedad, algunos elementos decorativos: todos los muros tenian revoque
simil piedra Paris, las ventanas presentaban enmarques con molduras
ricamente trabajadas, con guardapolvos mixtilineos y blasones. En el nivel
del basamento de la planta baja, donde se ubicaba el restaurant del hotel, las
aberturas se resolvieron de piso a techo, con dinteles en arco rebajado. En
el nivel de la azotea, una cresteria de formas fantasiosas, sobre una cornisa
terminada con tejas espafiolas, remataba el paramento de los muros (fig. 94).

En subsuelo, se ubicaban las salas de maquinas y equipos de aire
acondicionado, sala de calderas, sala de bombas, cava de licores, vestuario
y comedor de personal. El edificio se ubicaba a media cuadra de la Avenida
San Martin, proximo a la sede central del ACAy a una cuadra de la terminal
de dmnibus de la CITA, cualidades que fueron empleadas en los anuncios
como puntos en favor del hotel. Las publicidades lo calificaban como “el
mas moderno de Mendoza” y ponderaban sus “departamentos privados”
(s. d., 19544, p. 61). A semejanza de los ejemplos anteriores y, a pesar de
haber adoptado un “ropaje” estilistico netamente historicista (que hacia
alusién al nombre del hotel), las imagenes de la fachada, que circularon en
las publicidades, mostraban una gran racionalidad en la organizacién del
alzado y un equilibrio de llenos y vanos.

Dentro de los hoteles de menor jerarquia, consideraremos los hoteles
Best, Derby y Siroco. El Hotel Best resulto de adaptar, al poco tiempo de
terminada, una casa pararenta, al uso hotelero; desarrollada en planta baja
y dos pisos altos, propiedad de Mercedes Borrelli de Best. Fue inaugurado
como tal en 1955 y ofrecia 20 habitaciones con bafio privado. A la parcela
original, de forma trapezoidal, se agreg6 una parcela contigua hacia el sur,
de menores dimensiones, que permitio incorporar un bar en planta bajay
habitaciones para alojamiento en el nivel superior. Todas las habitaciones
contaban con calefaccién central y teléfono, y el hotel tenia su lavanderia
propia en la azotea.

La parcela trapezoidal, de 24,50 m de desarrollo por 8,50 m en su lado
mayor, se sirvio de dos patios para permitir la iluminacion y ventilacién
de los cuartos internos. En planta baja, ademas del bar, hall y recepcion,
se dispusieron cuartos para alojamiento, mientras que todo el primer y
segundo piso se destinaron a habitaciones, a las cuales se accedia por dos
nucleos de escaleras separados.

El lenguaje del edificio respondia al racionalismo, con una fachada
planimétrica de la que destacaba un volumen saliente en correspondencia
con las ventanas del bar, que se abrian de suelo a techo y propiciaban una
comunicacion visual fluida con la calle. La relacion entre llenos y vacios de
la fachada era equilibrada, y la composicion originaria de las aberturas,
gue eran de igual tamaiio, se vio distorsionada al incorporar sanitarios en
las habitaciones frontales, que delataban el uso al haber recurrido a vanos
de menor seccién (fig. 95).

S6loenunadelas publicidades relevadas pudimos detectar unaimagen
del hotel, de lo que deducimos que, posiblemente debido a la sencillez
de la arquitectura, no se emplearon fotografias para reforzar el discurso
publicitario, a diferencia de lo ocurrido con otros ejemplos. A pesar de
ello, otro de los argumentos empleados en su difusion fue su ubicacion, a
metros de la Avenida Las Heras y préximo a la estaciéon de trenes.

El Derby respondid al encargo de José Renna a la empresa

constructora Mendoza, integrada por Rigoberto Corona, Rodolfo Pereyra,
Domingo Di Leo y Humberto Micheli, “experimentados en el rubro de la
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construccion”.® Fue inaugurado en 1949 y se ubicaba en una parcela
céntrica de la calle Patricias Mendocinas.

Ofrecia 42 habitaciones y 34 bafos, y se publicitaba como “nuevo,
moderno y antisismico” (Automévil Club Argentino, 1950, p. 211). La parcela
angosta (11,50 m) y profunda (30 m) exigi6 resolver el partido recostando
sobre la medianera sur el bloque de habitaciones, para permitir la ventilacion
e iluminacion hacia el norte, en la mitad libre del terreno. En planta baja, y en
relacion directa con el espacio publico por medio de dos grandes ventanales,
se ubicaba el restaurante, con acceso diferenciado desde la calle, y hacia el
costado sur de la fachada, el ingreso al hotel. Al trasponer la recepcion,
donde se hallaba la escalera, se accedia al patio, el cual conectaba con todas
las habitaciones de planta baja. Ademas, en este nivel estaban la cocina,
el lavadero, dependencias de servicio y sala de calderas. En los dos pisos
superiores, un corredor semicubierto paralelo al eje longitudinal del solar
conducia a los cuartos del primer y sequndo piso, todos con bafio privado.

El edificio adscribié a un lenguaje racionalista, con una fachada puraysin
decoracion. Destacaba un balcén corrido en el primer piso, resuelto con una
baranda en hierro forjadoy, en el segundo piso, un volumen en voladizo con
tres ventanas, que asomaba sobre el paramento de la fachada, configurando
un alarde tecnoldgico en el manejo de la estructura de hormigdn armado,
al invertir el orden racional por el cual los elementos de mayor peso visual
deben disponerse abajo (fig. 96). Todo el basamento estaba revestido en
placas de travertino color beige.

Las publicidades ponderaban su ubicacion céntrica, “a un paso de cines,
teatros y oficinas publicas” y con servicio de dmnibus y tranvia “a la puerta”.
Como elementos distintivos del servicio de este hotel, destacaban un servicio
de excursiones personalizado, que organizaba paseos “a bodegas, ruinas,
balnearios y otros lugares”, junto con el manejo de lenguas extranjeras de
su personal (italiano y el aleman) (Automévil Club Argentino, 1950, p. 211).

Tanto elHotel Bestcomo el Derby, hicieron galade unapurezavolumétrica
y de un ascetismo que remitian a las condiciones de higiene y eficiencia,
pero a la vez de confort, mas que a la elegancia y distincién. Eran hoteles de

134 Ademas de este edificio, la empresa se encarg6 de proyectar y construir una casa de renta en la esquina de las
calles San Martin y José M. Godoy (Las Heras), un chalet en el Barrio Bombal, una casa para un médico, y un edificio en
calle Clark, entre otras obras (Estudio y Empresa Constructora Mendoza, 1948, s. p.).

menor jerarquia, posicionados en su rango por su reciente construccién y
por contar con todos los servicios basicos de los que se preciaba ese tipo de
alojamientos.

Finalmente, el Hotel Siroco (luego Ariosto), se desarroll6 en torre, a
media cuadra de la Avenida San Martin y detras del Palacio de Correos y
Telecomunicaciones, lo que le otorgaba una ubicacion de privilegio en el
centro de la ciudad. Propiedad de Romualdo y Angel Nasazzi, fue inaugurado
en 1955. Ofrecia 60 habitaciones con bafio, teléfono y radio. Desarrollado en
un terreno angosto y profundo (10 m por 22 m), presentaba el acceso en el
costado oeste de lafachada, junto a un amplio ventanal que permitia visuales
desde el salon comedor hacia la calle. Las habitaciones para alojamiento
se ubicaron en los cinco pisos superiores, destinando el sexto, a servicios,
oficinas y una amplia terraza.

En el subsuelo se ubicaron sala de maquinas, sala de calderas
y oficinas administrativas. En planta baja se dispusieron, junto al
salébn de estar; recepcidén, gerencia, roperia y depdsito. Un nucleo
vertical compuesto por escalera y ascensor permitia el acceso a los
pisos superiores. En ellos, el esquema circulatorio, en forma de "E”,
conectaba con habitaciones con bafio privado, o bien con unidades de
dos habitaciones con bafio compartido. El edificio ocupé la totalidad de
la parcela, de manera que el Unico modo de garantizar iluminacion y
ventilacion natural de los ambientes era mediante la incorporaciéon de
patios internos, resueltos en este caso con dimensiones minimas; uno
en el bloque frontal, otro, excéntrico, en la seccibn media y el otro en
la parte posterior del edificio. La composicion de la sobria fachada se
resolvié en un basamento de un nivel y medio de altura, coronado por
una marquesina envoladizo en hormigdén armado. Luego se organizo en
una rigida cuadricula el aventanamiento de las habitaciones frontales,
con un coronamiento en la azotea, logrado por un murete bajo revestido
en pizarra negra (fig. 97).

Las publicidades destacaban su reciente construccion, mediante el
calificativo “moderno”, a la vez que destacaban su ubicacion. Hacian
alusiéon a “demas detalles de comodidad y confort”, refiriendo al sistema
de calefaccidén central en todas las habitaciones, lavanderia propia y bar
(Asociaciéon de Hoteles, 1958, p. 38).

¢Media pension o pension completa?



De los hoteles desarrollados casi al finalizar el ciclo abordado, nos
centramos en cuatro ejemplos emblematicos: se trata de los hoteles
Alcor, Ritz, Americano y Sussex.

El Hotel Alcor (1952), propiedad de Adela Alaniz e Hipdlito Corti, hacia
gala de un “moderno” edificio, que las publicidades ponderaban como
“antisismico, con calefaccionyablandadores deagua” (Asociacién de Hoteles,
1958, p. 29). Ofrecia 59 habitaciones, todas con bafio privado, “amobladas
con sobrio buen gusto, no faltdndole a ninguna de ellas abundante luzy aire,
y espléndidas visuales” (Gran Hotel Alcor, 1952, s. p.). Se ubicé en la esquina
de las calles General Paz y 9 de julio de la ciudad, de modo que el edificio
ocupaba una posicidon destacada, al desarrollar dos fachadas a la calle.

Desplegd seis pisos en altura sobre planta baja. El acceso al edificio se
abria en el eje transversal del edificio, sobre calle General Paz, y conducia al
hall-recepcion, bar, palier de escalera-ascensorycomedor. El espaciorestante
de planta baja se destin6 a locales para alquiler. En los pisos superiores,
se organizaron las habitaciones de manera que la mayoria iluminaba vy
ventilaba a la calle. Las que no contaban con esta posibilidad, se abrian a dos
pequenos patios internos. En el ultimo nivel ofrecia salones de reuniones,
bar, cocina y lavanderia.

Estilisticamente, respondid a una composicion racional, resuelta en
basamento, desarrollo y coronamiento: el basamento quedaba constrefiido
por una profunda cornisa en forma de gola, que recorria todo el nivel de
techos de la planta baja y cubria los accesos a los locales comerciales. El
nucleo de escaleras conformaba un bloque saliente sobre calle General
Paz, que marcaba el acceso principal y ligaba la composicion vertical del
paramento. El ultimo piso se destacaba por un muro revestido a modo de
mansarda (fig. 98).

Unanotaquedabacuentadelareciente aperturadelhotelinformaba que
laadministracionydireccién general del hotel estaban a cargo del propietario
y de un gerente, ambos “imbuidos del bien entendido deseo de servir al
turismo, tal cual se hace en los mejores establecimientos del ramo (Gran
Hotel Alcor, 1952, s. p.). Ademas, aclaraba que el establecimiento prestaba
servicio de primera, en virtud de ser lo que mas necesitaba “el turismo
rapido e inquieto en continuas andanzas diurnas, por la ciudad, alrededores
y montafias” (s. p.). Finalmente, como en otros ejemplos, destacaba que su

ubicacion permitia a sus pasajeros estas cerca de los principales motivos de
atraccion de la ciudad, como “cines, teatros, bibliotecas publicas, museos,
oficinas del Estado, diarios, radios, etc.” (s. p.).

El Ritz (1952) adhirié en su expresién arquitecténica al racionalismo,
con una fachada clasica repartida en basamento, desarrollo y remate. Los
paramentos desnudos sélo estaban resaltados con molduras en antepechos
de aberturas y en la cornisa del nivel de azotea, sobre la que apoyaba un
techo a modo de mansarda. Fue resuelto también en un planteo en esquina, en
una parcela en el cruce de calles Rivadavia y Peru, proyectado por Lino Martinelli
y construido por la empresa de Mario Giambelli. Ambos figuraron ademas como
primeros propietarios. De su ascética fachada destacaba el tramo sobre calle
Pery, donde se ubicaba el acceso principal, con revestimiento en piedra natural
y protegido por una extensa marquesina en voladizo (fig. 99). El hotel desplegé
cinco pisos para alojamiento, con 50 habitaciones y 5 departamentos de dos
habitaciones cada uno.

Entre sus servicios contaba con bafnos independientes para las habitaciones
individuales y para los departamentos; teléfono, aire acondicionado, calefaccion
central, ascensor y cochera propia.”* Las publicidades de la época destacan su
“bar Americano, salén de té y comedor”.

En planta baja, se dispuso el bar junto a la recepcion, cocina y sanitarios. En
los pisos superiores se desarroll6 la seccidn de habitaciones, todas con vistas a
ambas calles. Para ventilar e iluminar los cuartos de la contrafachada, se generé
un patio en la parte posterior del solar. El esquema de circulaciones de la planta
tipo se resolvié en un recorrido en “L”, con la escalera en un extremoy el ascensor
en el punto intermedio. Al igual que en el caso anterior, La Quincena Social dio
cuenta de la apertura de este hotel, destacando sus “espaciosos patios y halles,
donde circular y estar comodamente en cada piso” (Préxima inauguracion del
Hotel Ritz, 1952, s. p.). La crénica destacaba que, tanto el proyectista como el
constructor, habian contribuido con la “arquitectura moderna” de la ciudad,
asimismo, que el hotel contaba “con todo lo necesario, para hacer mas grata y
confortable la estada del pasajero, comenzando por un personal competente y
apto en todos sus aspectos”, lo que connota una mayor especializacion en los
servicios, que esta empresa podia ofrecer.

135 La cochera se ubicaba hacia el oeste del edificio, en una parcela contigua con acceso sobre calle Rivadavia.

El Hotel Americano (luego Carollo), en la interseccién de calles 25 de Mayo
y Espejo, fue resuelto con un planteo muy similar al anterior: ubicé la recepciony
administracién en el lado opuesto ala esquina, se sirvid de un patio posterior para
iluminar y ventilar las habitaciones de la contrafachada, y dispuso una circulacion
en “L" en la planta tipo de habitaciones. Fue inaugurado a mediados de la década
de 1950, con cuatro niveles sobre planta baja y ofrecia 50 habitaciones con bafio
privado, calefaccién y teléfono; en un “ambiente hogarefio y de comodidad que
todo huésped busca” (Asociacion de Hoteles, 1958, p. 23).

Tal vez la diferencia mas notoria respecto del ejemplo anterior radicaba
en su filiacion estilistica, con una fachada que mantenia una composicion
académica, pero incorporaba en este caso un recurso natural, propio del lugar:
todo el basamento estaba revestido en piedra labrada. De manera analoga al
Ritz, el remate del edificio lo constituia una cubierta de tejuela de pronunciada
pendiente, pero en el Americano, la techumbre (con pequefas ventanas que
emergian en correspondencia con las aberturas de los niveles inferiores),
ocultaba un piso mas, destinado a habitaciones para alojamiento (fig. 100).

En los tres ejemplos precedentes, los partidos se sirvieron de una ubicacion
en esquina, que les daba mayor visibilidad en el contexto urbano, y la posibilidad
de instituirse como edificios referenciales en el ambito de la ciudad. En todos
los casos, las publicidades relevadas hicieron uso sistematico de fotografias
gque mostraban la fachada de los edificios, de manera que reforzaban los
argumentos promocionales, con el apoyo que la prefiguracion de la imagen
visual, creaba en el sistema cognitivo del receptor. La implantacion urbana se
empled como parte de los argumentos promocionales, operando en una doble
direccién: el contexto representado en los croquis permitia hacerse idea de
un tipo de ciudad, a la vez que los hoteles se posicionaban como los mejores
ejemplares posibles, que esa ciudad podia ofrecer.

La ciudad asi representada mostraba una profusa forestacion, calles
delineadas, aceras brillantes, gente caminando y uno -o varios- automaoviles,
referentes indiscutidos de la modernizacidn recreada en las vistas. En esos
escenarios, los hoteles emergian a partir de una composicion idealizada: el
edificio dominaba la imagen (casi siempre representado a una escala mayor,
respecto del ser humano, que la real), dejaba al descubierto sus fachadas en
todo su desarrollo, marcando claramente los accesos y destacandose respecto
del entorno inmediato. En el “sistema de cédigos” (Eco, 1984) activados por
la arquitectura -arquitectura mediada por el estilo de la representacion,
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intencionalmente adoptado- se percibia una construccidn discursiva que
referia al orden, la higiene, la eficiencia, la belleza, el equilibrio, la modernidad,
el conforty la distincion, al punto que todas estas cualidades podian asimilarse
indistintamente a los edificios, o al contexto en el que estaban insertos.

Finalmente, el hotel Sussex (1955) constituyd el ejemplo mas alejado
de los historicismos en su expresién arquitectonica, adhiriendo al mas puro
racionalismo. Ubicado en Avenida Sarmiento 250, fue construido por encargo de
la sociedad Ricardo Monfarrel-Jorge Rez Masud y proyectado por el estudio de
los arquitectos Abel Carrefio (mendocino) y Silverio Orbaiz (pampeano), ambos
radicados en Buenos Aires. El edificio recreaba parte del repertorio ensayado
por el estudio en obras previas: simetria absoluta, modulacién extrema de
las aberturas, guardas horizontales en la fachada que remarcaban los niveles
del edificio, balcones salientes en hormigdn armado y revestimiento de todo
el basamento en granito.*® Fue construido por la empresa de Isaac Kolton y
ofrecia 120 habitaciones y departamentos “lujosamente instalados con bafio
privado, teléfono, calefaccién y radio” (Asociacién de Hoteles, 1958, p. 23).

Se construyd en una parcela de 24,50 m de frente y 26 m de fondo y
fue desarrollado en planta baja y seis pisos altos. En subsuelo, se dispuso
un gran salén de juegos, que incluia cuatro pistas de bowling. Ademas, se
encontraba la sala de calderas, un depdsito, la lavanderia, bar y dos salones
para reuniones.

La planta baja resolvid el acceso al hotel en el eje de la fachada, en el
costado este se ubicaba el gran salén comedor, desarrollado en toda la
profundidad del terreno, y en el costado oeste, un local comercial para
alquiler. Al trasponer el acceso se llegaba al nucleo vertical, compuesto por
escalera y dos ascensores (en el centro geométrico de la planta), detras se
ubicaba la recepcién. Al fondo, se dispuso la cocina y un office.

La planta tipo de habitaciones se resolvio con absoluta simetria, a partir
de dos grandes patios en el eje transversal del edificio y dos de menores
proporciones en la parte posterior, lo que garantizaba la iluminacion y
ventilacion natural de todos los espacios. La circulacion adopté un esquema
en forma de “H”, de manera que los cuartos se abrian a uno y otro lado
de los corredores. En la azotea se dispuso el smoking room, como parte del

136 Algunasobras delos proyectistas pueden consultarse en Carrefio (s. f.) y Orbaiz (s. f.). [Texto] ModernaBuenosAires
(Blog) https://www.modernabuenosaires.org/arquitectos

roof garden (Asociacién de Hoteles, 1958, p. 23), es decir, un gran espacio
semicubierto a modo de terraza-mirador, que contaba con bar, cocina 'y un
pequefo nucleo de bafios, diferenciado para hombres y mujeres.

La resolucion del proyecto recurridé a una concepcién de avanzada en
la arquitectura hotelera: las dimensiones del terreno, de planta cuadrada,
permitieron desarrollar el edificio como un cubo virtual, donde ancho,
profundidad y altura tenian analogas proporciones y permitieron disponer
racionalmentetodaslasfuncionesdelhotelenbaseaunarigurosageometria.
Como innovaciéon espacial, los arquitectos buscaron que la planta baja
tuviera, dentro de las limitaciones que imponia la sismicidad de la regidn,
caracter de planta libre lo que, si bien no se logré estrictamente en toda la
superficie, al menos se aproximo, en las areas comunes y de acceso publico,
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donde prevalecian las visuales que, en apariencia, no encontraban limites
materiales. A esto contribuyd la resolucion del basamento y los cerramientos
de fachada, dando la idea que el edificio era una gran caja suspendida sobre
un plano acristalado (fig. 101). Las publicidades de este hotel referian al “lujo”
de habitaciones y departamentos, “elegante” bar y salon de recepciones
con “grandes orquestas” (Asociacién de Hoteles, 1958, p. 23).

De manera analoga a los tres ejemplos anteriores, la imagen relevada
en las publicidades mostraba al edificio dominando la composicidn, en un
contexto urbano (con las mismas referencias idealizadas de la ciudad) y
apelando a su propio sistema de cddigos para comunicar lo que el hotel
representaba: proporcion, simetria, equilibrio, abstraccién y ascetismo: la
sobriedad de las lineas, el predominio absoluto de la rectay la preeminencia
de formas cubistas aluden a la decisién, la rigidezy la fuerza (Zevi, 1998). Lujo,
confort, higiene, contemporaneidad, seriedad, distincién son los adjetivos
asociados con la imagen, en su prefiguracion representativa.

Para cerrar este apartado, analizaremos a continuacién el hotel mas
relevante desplegado en el suburbio agricola: el Hotel San Francisco.
Situado en Chacras de Coria, tuvo su antecedente en una pension, llamada
Residencial Pueyrreddn, que habia iniciado sus actividades en 1938, con
5 habitaciones. El establecimiento, perteneciente a la familia Bauco, fue
ganando popularidad y con ello incrementando habitaciones, hasta contar
con un total de 17, con bafio privado (Sosa Baccarelli, 2014, parr. 5). Se
fundd en la misma casa de los Bauco, sobre calle Pueyrredon y el pasaje
denominado actualmente Francisco Bauco, en recuerdo de su fundador.

Francisco Bauco encarg6 en 1954 la construccidon del Hotel San Francisco,
en la misma calle Pueyrreddn, en una generosa parcela ubicada unas diez
cuadrashaciaeloestedelacasafamiliar. El edificio,conplantaenformade“U”,
fue disefiado por el arquitecto Ib Manuel Fahnoe®’y ofrecia 40 habitaciones,
con bafo privado, calefaccion y teléfono. Entre sus comodidades contaba
con piscina de natacion, en un parque de 1 ha de superficie. El edificio se
encontraba retirado de la linea de edificacion, con un sendero de acceso
vehicular y una fuente ornamental en el frente (fig. 102).

137 Manuel Fahnoe se recibié de arquitecto en 1944, en la Escuela de Arquitectura de la UBA. Se dedicé principalmente
a la construccién de residencias particulares, siendo su sefa singular el uso de la cubierta de fuertes pendientes, con
planos de diversas inclinaciones. Su pasién por las flores y las plantas, lo llevé a buscar la integracidon constante entre
arquitectura y entorno natural (Aguerregaray, 2017, p. 130).

Estaba afiliado estilisticamente al neocolonial en su variante californiana,
con fachadas en ladrillo visto, proveniente de la fabrica de la familia
propietaria; y techos a dos aguas con estructuras de madera escuadrada y
cubiertas de tejas espafolas.

El acceso principal se hacia por una portada con forma de arco rebajado,
ricamente ornamentado, que conducia al vestibulo y la zona de recepcion.
En el bloque del edificio orientado hacia el este del acceso, en un cuerpo que
avanzaba sobre la linea de frente del hotel, se ubicaba el estar con hogar a
lefios hacia adelante; y el comedor y la cocina hacia el jardin posterior. Esto
propiciaba el surgimiento de un espacio aterrazado en planta alta, que permitia
la comunicacién con el jardin frontal. En tanto que hacia el oeste y en todo el
nivel superior, se ubicaron las habitaciones para huéspedes.

El muro del tramo central de la fachada presentaba, en planta alta,
terminacion en revoque blanqueado, con un remate mixtilineo y tres aberturas
en arco rebajado, que contrastaban con la geometria del resto del edificio.
Una baranda en hierro, de lineas austeras, recorria todo el nivel superior,
delimitando terrazas y balcones; que cobijaban en planta baja las galerias de
transicion hacia el jardin. Tanto los espacios semicubiertos, los materiales, como
la escala amable (elementos caracteristicos de este estilo), le otorgaban una
cualidad de distincién, que la rusticidad propia de los materiales y la situacion
de emplazamiento, en un entorno suburbano, no opacaban.

Estas caracteristicas sirvieron de argumento en los textos publicitarios, que
ademas referian al servicio de peluqueria, su salén de té, parques y terrazas,
y daban cuenta de las actividades recreativas previstas en su oferta: junto con
la piscina, tenia cancha de tenis, juegos infantiles y la posibilidad de practicar
equitacion. Destacaba, sobre todo, su “excelente cocina” (Empresa Cuyana de
Turismo JADRA, 1956, s. p.).
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CAPITU LO 3 Propuestas y realizaciones en la montana. La difusion de Mendoza como destino
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| 26 de febrero de 1953, quedaba oficialmente inaugurada la Unidad

Turistica de Alta Montaria (Stawski, 2005) de la Fundacion Eva Perdn

(FEP)."*® La fecha corresponde, en realidad, a la inauguracién de la
villa Eva Peron, nombre que se dio durante la gestion peronista, al paraje
de Las Cuevas, y significo el primer paso del proceso que buscaba visibilizar
los productos turisticos del area de frontera.”®® Estos productos incluian al
Hotel Termal Puente del Inca, que habia pasado a manos del Estado, y la
hosteria de la villa Eva Perdn. En Aqua, Vivienda, Salud figuraba:

La Fundacion Eva Peron exhibe con orgullo, ya concluida, una obra de ensuefio que
aparte de reparar aquel viejo agravio dara al turista, deseoso de emociones, un
albergue paradisiaco desde el cual podrd contemplar las bellezas impresionantes
del macizo cordillerano, en las primeras puertas de la Argentina abiertas al Pacifico,
por la ruta internacional de Uspallata (Oficina de Prensa e Informaciones, 1952, p.
243).

El texto daba cuenta del caracter de la nueva villa edificada,
posicionandola, implicitamente, a la altura del paisaje natural en que se
insertaba, y ensalzandola como destino turistico. En la misma linea, el diario
oficialista Voz Cuyana, expresaba en una cronica de 1952:

(...) El lugar no era muy a propdsito para que los extranjeros que llegaran a nuestro
pais a través de la cordillera en el tren «El Libertador» tuvieran una impresion de
nuestro progreso. (...) Siete meses bastaron para cambiar totalmente la fisonomia
de Las Cuevas. Como por milagro se levanté en el mismo lugar una ciudad moderna
y acogedora. Constituyen actualmente el nucleo urbano trece edificios principales y
un monumental arco de entrada construido en estilo nérdico, que forman el casco
central. Alrededor fueron surgiendo las calles pavimentadas, los edificios de la
Aduana, de Inmigracién y Gendarmeria, contando con otros servicios como oficinas
de Correos y Telecomunicaciones, estacion de YPF, enfermeria, proveeduria, usina,

138 LaFEP fue creadael 19 de junio de 1948y se le otorg6 personeria juridica por decreto 20.564/48, seguin expediente
8575/48 de la Inspeccion General de Justicia. A su funcion de orden publico e interés nacional se le sumé el fomento del
turismo social que desarrollara el Instituto Nacional de Remuneraciones (ley 13992/50). La Fundacién relevé en su papel
al ejecutado durante décadas por la Sociedad de Damas de Beneficencia. La accién de la FEP estuvo estrechamente
vinculada al Poder Ejecutivo Nacional a través de una alta participacion de funcionarios, personal y equipamiento
estatal, desarrollando una funcion de orden publico e interés nacional y persiguiendo los fines de ayudar en dinero
0 en especies, proveer elementos de trabajo, conceder becas de estudios universitarios y especializados, construir
viviendas y establecimientos educacionales, hospitalarios, recreativos o de descanso y beneficios de toda indole para
los sectores sociales mas necesitados. Fallecida su primera presidenta, Eva Duarte, en 1952, se reorganizé su estructura
y modificaron los procedimientos administrativos, pasando a denominarse Instituto Nacional de Asistencia Social (Haro,
s. f., parr. 1).

139 Sobre las caracteristicas de la construccién de esta villay la accion de la FEP en Mendoza, sugerimos ver Raffa (2018).

hosterias y una Unidad Basica. Todo este conglomerado urbano se construyo en
pocos meses con el entusiasmo de centenares de obreros y técnicos del servicio de
la Fundacion, que trabajaron en pleno invierno, con temporales de nieve y viento,
para llevar a cabo una obra que no podia retardarse en beneficio de un grupo
de esforzados argentinos que cumplen una mision importante para la soberania
nacional (La ciudad Eva Perdn, 1952, p. 19).

Si bien la adjetivacion empleada no era suficiente para permitir una
reconstruccion mental del poblado, silo era para resaltar el valor de la obra
de la Fundacion, aludiendo a sus esfuerzos para cambiar, mediante una
accién concreta, la vida de los pobladores en general, y de los trabajadores
apostados en el paraje, en particular. Los calificativos “moderno” vy
“acogedor”, vinculados al “progreso” del pais, referian implicitamente a una
construccién simbdlica que se esperaba provocar en los visitantes, aspecto
que el mismo discurso preanuncia.

En favor de la difusion de la FEP y de su obra en materia turistica
operaron, como vimos también en el aspecto industrial de Mendoza, los
cortos publicitarios de la Secretaria de Prensay Difusion de la Nacién. Porque
amo a su pueblo fue el documental que narraba la obra de la FEP en el paisYy,
en relacion con el turismo de invierno, en Mendoza. Al momento de mostrar
imagenes sobre el Hotel Puente del Inca, la voz en off del locutor narraba:
“Hoteles de turismo social se multiplican en todos los centros de descanso.
Alli, donde es mas singular la hermosura de nuestra tierra...” (Secretaria
de Prensa y Difusion, 1953, min. 3:35-3:36). Al mostrar imagenes de la villa
Eva Perdn, afirmaba: “En el limite demarcatorio con la nacibn hermana de
Chile”, la villa era “una realidad que parecia irrealizable” (min. 4:05-4:06)
(figs. 103-104).

En la dltima imagen sobre la secuencia destinada a Mendoza, se
mostraba una plaza de juegos infantiles, sobre los columpios un cartel
pregonaba: “en la nueva Argentina los unicos privilegiados son los nifios”,
de manera que, no solo el documental como estrategia propagandistica,
sino la propia villa de Las Cuevas, primer poblado al cruzar desde el vecino
pais, evidenciaba las marcas promocionales, articuladas desde el Estado
Nacional. Las imagenes daban cuenta de la belleza de los parajes y, en el
caso de la secuencia que mostraba la plaza infantil, connotaba la aptitud del
sitio para cobijar a los nifios: esta fue una de las acciones de resignificacion
operada desde la propaganda, en tanto tomaba un elemento preexistente
(los juegos infantiles), pero lo incorporaba segun sus propios objetivos, a la

retdrica discursiva de su particular repertorio; en este caso, vinculado al ocio.
Aludia al principio de la infancia posicionada como destinataria predilecta
del programa de gobierno.

Ahorabien,lanuevavillafueemplazadaenelmismositioquelaanterior,lo
gue deja en evidencia que la propuesta de urbanizacidon no buscaba dialogar
con el poblado preexistente si no que, mas bien, buscaba borrar todo rastro
de ese pasado “desafortunado”. Esta premisa incluyo, llamativamente, la
estacion de trenes, que quedé relegada a un sector periférico del nuevo
esquema: estructurada a partir de la RN n°7, que la vinculaba hacia el
oeste con el antiguo tunel ferroviario “la Cumbre”, el poblado adoptd un
tipo suburbano-funcional planificado, de caracter longitudinal, en el cual se
dispusieron construcciones a uno y otro lado del viario, concebido como eje
ordenador de la propuesta.

El foco del espacio lo constituia un vacio, la plaza, de caracter civico,
alineada con la estacién del ferrocarril trasandino (aunque situada varios
metros mas hacia el sur), que definia un eje de composicién secundario,
perpendicular al anterior, en torno del cual se dispusieron las construcciones
del sector residencial. En el costado norte de la ruta, se ubicaron los edificios
de servicios generales, como también las oficinas de la Aduana, Migraciones
y Correo (plano 105).

Este plano, publicado en la Revista de Arquitectura, form¢é parte del
numero especial dedicado a la obra arquitectonica de la FEP y mostraba
no solo el nuevo trazado urbano, sino también fotografias de los edificios
gue constituian el conjunto. En las tomas predominan los puntos de fuga
hacia los cerros circundantes, o bien hacia el arco de entrada al poblado.
Todos los edificios fueron resueltos en un lenguaje historicista afiliado
al pintoresquismo, con cubiertas de marcada pendiente, terminadas en
tejuela de madera. Los cuerpos de las edificaciones principales adoptaron la
tecnologia de la piedra del lugar en su basamento, mientras que los muros
del alzado fueron resueltos en block, con revestimientos de madera en
ambas caras incorporando, en algun caso, galerias con arquerias en piedra.
El disefio resolvido también los equipamientos y las obras de urbanizacion,
que incluyé la demarcacion y apertura de calles principales y secundarias,
la instalacién de equipamiento urbano (farolas y bancos) y la forestacién del
conjunto, con coniferas plantadas en todas sus calles.
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103. Vista de la calle principal de la villa Eva Perdn
104. Vista lateral del Hotel Puente del Inca. 105. Planimetria de la villa Eva Perén.
Secretaria de Prensa y Difusion de la Nacidn, 1953, min. 4:08 y min. 3:37. Villa Eva Perén (ex Las Cuevas). La obra arquitecténica de la FEP, 1953, p. 49.
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La hosteria ocup6 un lugar preponderante en la composicion, enfrentada
con la plaza principal y de mayor tamafio que el resto de las edificaciones.
Fue resuelta en el mismo lenguaje y se organizé en un partido alargado,
paralelo a la ruta, desarrollado en planta baja y un piso alto, con una
buhardilla (plano 106). Ofrecia 20 habitaciones y 11 bafios (Asociacién de
Hoteles, 1958, p. 43). La planta baja concedié gran preponderancia a las
zonas sociales, con el acceso y hall casi en el eje del edificio y, junto con el
salén comedor, ocupando la mayor superficie. La vinculacion visual con la
ruta se hacia por medio de pequefas ventanas alineadas, atendiendo la
orientacién sur de la fachada principal, desfavorable por la presencia de
fuertes vientos cordilleranos.

Hacia la parte posterior, se ubicd la cocina, despensa y zonas de
preparacion de alimentos, mientras que el extremo este albergaba los
departamentos de empleados permanentes. Todo el nivel superior se
destind a cuartos de alojamiento y, si bien no hemos podido encontrar la
documentacién de esta seccion del edificio, es posible que las habitaciones
se hayan organizado a uno y otro lado de corredores, tal y como ocurrié en
otras construcciones del poblado. En cuanto a la volumetria resultante, los
bloques salientes en distintas secciones de la planta, sumado a las cubiertas
de fuertes pendientes, con chimeneas ejecutadas en piedra, terminaron por
conformar un edificio de gran dinamismo, que se instituia como foco de
atraccion visual de todo el conjunto, oficiando de gran telon de fondo de la
plaza principal (plano 107).

La imagen del poblado, junto con la belleza e imponencia del paisaje
circundante, configuraron vistas emblematicas que se incorporaron
rapidamente al repertorio representacional de los destinos de inviernoy, en
el caso de Mendoza, de los destinos de montafa. Estas imagenes circularon
a modo de postales o fotografias y fueron publicadas por las guias del
periodo, de manera que alimentaron representaciones hegemonicas, que
preanunciaban la experiencia del turismo de invierno y verano en el paraje
(fig. 108).

La diferencia en la promocion de ambos establecimientos es que,
mientras uno de los anuncios aludia a su confort y reciente construccion,
el otro se apoyaba en su fama y el clima del emplazamiento. Las dispares
caracteristicas edilicias de los destinos (uno con equipamiento nuevo, el otro,
de principios de siglo), no podian socavar la intencionalidad publicitaria de
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FAMOSAS FUENTES TERMALES
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a Alta Montaiia

“Termas Hotel Puente del Inca”

108. Anuncio publicitario de la Unidad Turistica de Alta Montafa.
s. d., 1954a, p. 51.

los avisos, lo que justificaba buscar, en cada caso, aquello que de propio
aportara a la oferta, fuese esto su atractividad como lugar natural, como
sitio de reposo del cuerpo y de mejora de la salud fisica, la posibilidad de
disfrutar su gastronomia o como alternativa para practicar deportes de
invierno (cualidad que ambos ostentaban).

Segun las estadisticas de la FEP, publicadas por Pastoriza (2011), el nimero
devisitantes alojados en el Hotel Puente del Incay enla Hosteria 17 de Octubre,
ascendid a poco mas de 7.000 personas, durante las temporadas 1953y 1954,
lo que deja en evidencia el posicionamiento de los destinos de alta montafia,
como destino del turismo de interés social.

Ahora bien, si comparamos los costos de alojamiento y pasaje a la
zona de alta montafia, calculado en base a las tarifas oficiales publicadas
por la DPT; con las estadisticas provinciales referidas a salarios de
empleados, queda en evidencia que estos valores posibilitaban el
turismo de una franja media del entramado social. Es claro que, sin
programas de fomento o descuentos especiales era, al menos para
los sectores populares, dificil poder concretar sus vacaciones en la
montana.”*® Por ejemplo, si al precio del viaje ida-vuelta desde Buenos
Aires en tren hasta Mendoza, (cuyo valor promedio ascendia a $216
m/n),'*' se suma el costo del traslado Mendoza-alta montafia en la
opcién mas econdémica (como el émnibus, a $68 m/n), mas el costo
de 10 noches de alojamiento con pension completa en la Hosteria 17
de Octubre ($800 m/n), tenemos un valor total de $1.084 m/n."*2 Para
una persona interesada en un alojamiento urbano, al costo del pasaje
debia sumar la estadia en un hotel de categoria media. En este caso,
considerando también 10 noches con pensién, el valor total del viaje
ascendia a un total de $606 m/n.

140 Tomando algunos valores referenciales, hemos encontrado que el salario de un pedén rural en 1954 ascendia a
$627 m/n; el de un maestro amasador panadero $946 m/n; el de un empleado de comercio con 10 afios de antigliedad
$900 m/n; el de un oficial mecanico $1059,75 m/n; el de un oficial de la construcciéon $1078 m/n y para una maestra de
grado, un agente de policia o un enfermero la remuneracién correspondia a $750 m/n (la estadistica incluyé sélo el jornal
basico sin cargas sociales, ni aportes jubilatorios u horas extras) (Gobierno de Mendoza, 1956, pp. 27-35).

141 Respecto de las tarifas del traslado en avion, encontramos que se trataba de un costo privativo, sélo para
determinados bolsillos: el viaje ida-vuelta, de Buenos Aires a Mendoza, tenia aproximadamente el mismo valor ($955
m/n), que la excursién completa de 10 dias con traslado incluido.

142 Al revisar en detalle las opciones de turismo econémico, encontramos, por ejemplo, un paquete patrocinado
por la DPT, con la empresa ETA, con traslado ida-vuelta desde Buenos Aires a Mendoza, en coches super pullman, cuyo
precio ascendia a $890 m/n. La excursion duraba 10 dias e incluia la visita a sitios destacados de Mendoza: Salén de la
Bandera, Camarin de la Virgen del Carmen, Cerro de la Gloria, circuito Lujan-Maipu, Bodega Giol, dique Cipolletti, planta
de embotellamiento de Villavicencio, Termas de Cacheuta, Potrerillos, circuito Borbollébn, campamento El Plumerillo y
Acuario Municipal (Casa Peuser, 1954, p. 260) (la informacién suministrada no especificé si incluia o no alojamiento).
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Es posible que el auge de los parajes de la cordillera, sumado a la notable
mejora operada en la villa Eva Perdn, justificara una intervencién en Puente
dellnca, instituido comodestinotradicional delturismo termal delos circuitos
aristocraticos y, a partir de 1930, de los deportes de montafia. Entre eneroy
febrero de 1954, se realiz6 un levantamiento planialtimétrico en la zona del
hotel, con el objeto de construir un nuevo edificio. Si bien la intencién avanzé
hasta la fase de anteproyecto (el edificio no llegd a concretarse), la accion
es elocuente respecto de la resignificacion de los antiguos destinos, pero
vinculados ahora a los “nuevos” propésitos del turismo masivo. En sequndo
lugar, da cuenta de la innovacién con que se pensoé esta intervencion, dado
que el edificio se resolveria adoptando la tipologia de edificio en altura,
desarrollado en planta baja y seis pisos altos (fig. 109), algo impensado en
la montafa, y que fue concretado en otros destinos similares, varios afios
después.'*?

La propuesta para el nuevo hotel en Puente delInca fue formulada porun
agente de la DNA,'** el arquitecto Luis Maria Bianchi, quien habia proyectado
otra obra para Mendoza, el pabellon 24 del MOP en el contexto de la Feria
de América.'™ El anteproyecto del hotel dio cuenta de las disquisiciones
gue se daban al interior del campo disciplinar, que también se habian hecho
evidentes en el pabellén del MOP, de 1954: incorporé la racionalidad de la
propuesta y el empleo de elementos premoldeados, lo que derivaba en un
menor tiempo de ejecucion y por ende mayor economia de la obra.

Elhotel se pensoé paraalbergar 108 habitaciones dobles con bafio privado,
mas 8 dormitorios comunitarios en el ultimo nivel, con bafio compartido.
Ofreceria comedor general, comedor de nifios, peluqueria para varones y
para damas, locales comerciales, salén de juegos, bar, biblioteca y micro
cine. Entre sus servicios, debia satisfacer a los huéspedes con cocina propia,
lavanderia, cdmara frigorifica, bodega de alimentos y bebidas y depdésito de
esquies. La propuesta contempld un nuevo edificio de bafios termales, que
incluiria 20 cuartos de bafo y piscina cubierta, provistos con bombas que
trasladarian el agua desde las vertientes originales.

143 Nos referimos a los equipamientos y hoteles turisticos construidos en Penitentes (en el Corredor Andino) y en
Las Lefias (departamento de Malarglie), avanzada la década de 1970y, con mayor intensidad, a partir de 1980. Sugerimos
revisar al respecto Raffa (2017 y 2019).

144 En relacion con las particularidades del funcionamiento interno de la FEP y la mayor injerencia de los cuerpos
técnicos del Estado Nacional, ocurrida a partir de la reorganizacion de la Fundacion, luego de la muerte de Eva Peron,
sugerimos revisar Ballent (2005).

145 Luis Maria Bianchi habia proyectado el pabellén junto con el arquitecto Roberto Quiroz, desde la DNA (Bianchi, 2022).
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En resumen, las intervenciones del peronismo tomaron gran relevancia
en tanto se alineaban con el discurso oficial respecto del lugar que ocupaba
Mendoza en el escenario nacional. Para profundizar en este aspecto,
indagaremos en la difusidn turistica der la provincia, a partir de las guias de
viaje de este periodo.

La exaltacion de lamontafia operd tanto en el plano simbdlico, articulada
desde la retérica politica, como a partir de las intervenciones materiales.
En el plano simbdlico se activaron a partir del discurso publicitario, ciertas
estrategias de apropiacién, alimentadas porlostextos publicados enlas guias
de viaje, enlazando el concepto de la montafia con aspectos de la historia,
con la practica de deportes y con la identidad misma de Mendoza. Se hacia
referencia recurrentemente a la figura del “Paso de los Andes” (aludiendo
a la Epopeya Sanmartiniana), de la “montafia nevada”, de la “conquista del
techo de América” y de los “panoramas mendocinos”.

Ademasdelacirculacion derepresentaciones orquestada desdelas guias
turisticas, la impresion de folletos promocionales sobre aspectos singulares
de Mendoza alcanzd en este periodo renovado impulso: destacaron las
entregas denominadas Mendoza moderna y monumental, que mostraba el
progreso edilicio de la ciudad; Mendoza en la historiay Panoramas mendocinos.
Esta ultima se concibié para serincorporada a todas las publicidades graficas
referidas a la provincia (Picallo, 1948, p. 152).

Esas acciones dejan en claro que la construccion del imaginario
turistico mendocino, sustentado en soportes graficos, parti6 de la
seleccion de un conjunto de vistas consideradas emblematicas por la clase
dirigente (incluidas de manera sistematica en sus memorias de gobierno),
dado que jerarquizaban ciertas propiedades naturales y culturales del
destino, socialmente conformado. Asi, se fue forjando un conjunto de
representaciones hegemodnicas que enlazaron la activacion histérico-
patrimonial con la atractividad turistica de la regién. Cabe aclarar que esta
mirada respecto del paisaje de Mendoza no era nueva: la politica turistica
del ciclo conservador-demécrata habia inaugurado la valoracion de los

destinos, vinculando el paisaje -la montafia- con el pasado histérico y
regional. La novedad del peronismo provincial radicaba, por una parte, en la
actitud de la clase dirigente que ubicaba en un sitio preferencial la figura de
San Martin, como representante del nacionalismo y de las ideas del amor a
la Patria y la abnegacién; por otra, como personaje que habia preanunciado
las cualidades extraordinarias de la sociedad de Mendoza, en la causa de
la Emancipacién Americana. Esta circunstancia ubicaba (en la visiéon de la
dirigencia) a los mismos ciudadanos mendocinos en situacién de privilegio
-y de compromiso- al instituirse en herederos naturales de esa particular
relacion entre el héroe y su pueblo y, por ende, llamados a contribuir con la
construccion de los valores morales que él habia legado.

La institucion del Afio del Libertador en 1950, con sus innumerables
actos y celebraciones, dieron el marco apropiado para repasar los mejores
aspectosdelavidayobrade San Martin. No es casual, que los sitios historicos
vinculados con su vida concitaran el interés de académicos y eruditos y
que, desde diversas instituciones civiles (pero fundamentalmente desde el
Estado), se procediese a la demarcacién de los hitos, que su viaje terrenal
habia instaurado.

Pero esta valoracion histérica del paisaje, fue sélo una de las estrategias
empleadas. La practica de deportes, como el esqui y el andinismo, fue
especialmente relevante en los argumentos publicitarios: las condiciones
climaticas especiales de Mendoza, con abundante radiacidon solar eninvierno,
la escasez de viento, la temperatura agradable y la posibilidad de acceder
a una multiple oferta de circuitos en los valles y quebradas de los Andes
Centrales, fueron las cualidades salientes que poblaron las paginas de las
guias de viaje, acomparfiadas por fotografias que ilustraban las expediciones,
la imponencia de los paisajes o los momentos previos (o posteriores) a los
deslizamientos que sobre la nieve, ejecutaban los habiles deportistas.

En esta linea, una resefia de la Guia Peuser de Turismo (una de las mas
relevantes a nivel nacional), garantizaba la abundancia de nieve para la
practica de esqui y, respecto del andinismo, confirmaba la existencia de
“escenarios que, por su variedad y dificultades, constituyen un verdadero
incentivo”, atrayendo visitantes “desde las regiones mas apartadas del
globo”. Luego sostenia que las cumbres del Corddn del Plata constituian
escenarios propicios para el entrenamiento y la practica de principiantes.
Finalmente, enumeraba las cumbres del Tupungato y del Aconcagua,

“reconocido mundialmente como meta de ambiciones entre los cultores de
este rudo deporte” (Casa Peuser, 1954, pp. 285, 286).

La crénica deja de lado las bellezas del paisaje, para centrarse en cuestiones
mas técnicas vinculadas con las montafias nombradas, o con el clima del lugar,
posiblemente atento a los lectores a los que la publicacion se dirigia: el publico
en general, pero también deportistas avezados o andinistas de trayectoria. Al
provenir de una casa editorial tradicional vinculada al rubro turistico, que podia
refrendar sus aseveraciones, el discurso se posicionaba como discurso de
autoridad, lo que aludia, implicitamente, a la garantia y seguridad de encontrar
en el sitio exactamente lo que describia la nota.

En linea con la difusién de los deportes de montafia se incorporo, a partir
de 1954, la cuestion del andinismo al discurso publicitario, pero no ya como
actividad deportiva-recreativa en la alta montafia, sino como practica que
demandaba una alta performance fisica y un equipamiento especifico. La
Guia de Turismo Andes dio cuenta de este cambio de mentalidad: en su edicidon
incorporé el apartado “Monte Aconcagua: Coloso de América”, que contenia
una detallada descripcion de la historia del ascensionismo en torno al cerro,
accesibilidad al sitio, preparacion fisica necesaria para emprender la hazafia,
rutas de ascensoy equipo necesario. Ademas, ilustraba con diversas fotografias
(aportadas por el CAM) distintos paisajes del itinerario.

La DPT, porintermedio de su Oficina de Propaganda, estipulaba el contenido
de las guias editadas por la propia reparticion, o enviaba la informacion que
consideraba mas relevante, para la edicion de guias de asociaciones civiles o
agrupaciones profesionales.

En simultaneo con la circulacion de guias ilustradas, aparecieron las de
bolsillo, que resumian en un espacio acotado la informacién necesaria para
el turista, y casi sin apoyo visual. La Guia de Turismo Mendoza (publicada en
1948 y reeditada en varias oportunidades, en circulacién al menos hasta 1955)
constituyd uno de estos casos, apelando a la difusidn fotografica como recurso
publicitario sélo en la portada y contraportada, exponiendo en composiciones
tipo collage, un conjunto de imagenes representativas de los paisajes locales,
tanto urbanos como de montana. En el reverso de la portada, el ejemplar de
1948 incluia un mapa plegable de la ciudad. La descripcion se iniciaba con el
texto “Semblanza de Mendoza”. A continuacion, abordaba diversos aspectos
como situacion geografica, division administrativa, poblacion, ciudad capital,
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progreso edilicio y parque San Martin, bajo el apartado “La provincia de
Mendoza”.

El ejemplar de 1955 incluyd los apartados “Qué visitar y conocer en la
ciudad de Mendoza” y “Excursiones”, segun los circuitos Lujan-Maipu, Chacras
de Coria-Vistalba-Dique Cipolletti-Lunlunta, Termas de Cacheuta, Potrerillos-El
Carmelo-centros de esqui, Villavicencio y Uspallata. En un apartado separado
y destacado, abordaba la villa Eva Perén, como poblado de frontera y portada
de acceso desde el oeste. Continuaba con la enumeracién de los siguientes
monumentos y lugares histéricos, con sus descripciones: al Ejército de Los
Andes, la Bandera del Ejército de Los Andes, Basilica de San Francisco, Camarin
de la Virgen del Carmen de Cuyo, mausoleo de la familia del Gran Capitan, el
baston de mando de San Martin, monumento a Fray Luis Beltran, Plaza Pedro
del Castillo, Campo El Plumerillo, Canota, Uspallata, el Fortin de Picheuta, el
Cristo Redentor, Manzano Historico de Tunuyan, Fortin de San Carlos, Fuerte el
Alamito, Fortin de Malarguey la Chacra de San Martin, es decir, la mayoria de los
sitios histéricos enumerados estaban vinculados con el pasado sanmartiniano.

Respecto del alojamiento, la guia agrupaba “hoteles en la Ciudad”, “hoteles
departamentales”, “pensiones/residenciales” y “hoteles termales”. La némina
continuaba con restaurantes y direcciones y teléfonos de oficinas publicas,
entre otras. Luego incluia descripciones generales de las bellezas y sitios de
cada departamento, para finalizar con informacion de indole econémica. Las
mejoras operadas en la conectividad de la ciudad de Mendoza hacia las zonas de
“campafa”, posibilitaron la incorporacion de vastos territorios al mapa turistico
provincial, sobre todo de los destinos ubicados en la zona sur (que conectaba
con los departamentos de Tupungato, Tunuyan, San Carlos y Malargie), junto
con la promocién de los destinos de montafia, como el valle de Potrerillos, y la
recurrente referencia a la localidad de Vallecitos, destino prominente dentro de
la oferta de nieve.

La promocion turistica de Mendoza operada desde el discurso se apoyo
fuertemente en la multiplicidad de vias de acceso terrestre con que contaba la
provincia. En este sentido, la conectividad proveniente de las provincias estefias,
quevinculaban conla Capital Federaly con LaPlata, fue especialmenterelevante,
dado que permitia el arribo de turistas de los grandes centros poblados del
pais (mapa 110).4¢

146 La conectividad mejoré no sélo en el aspecto simbélico, sino en el de las materializaciones en la comunicacién de
Mendoza con San Juan: en 1951 quedd habilitada la ruta que comunicaba con la vecina provincia.
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El posicionamiento de Mendoza, como jalén relevante a lo largo de la
carretera Panamericana,'* fue la segunda de las estrategias relevadas,
empleadas en los discursos promocionales de este periodo. En el itinerario
de Buenos Aires a Mendoza, tres de los cinco hoteles ofrecidos a lo largo
de la ruta correspondian a la provincia: Hotel Plaza, Hotel San Martin y
Hotel Termas de Cacheuta (fig. 111). La nota los agrupaba dentro de una
oferta de “hoteles de categoria para los turistas y viajeros exigentes”,
cada uno orientado a un publico especifico. El Plaza se posicionaba como
un hotel tradicional de Mendoza, lo calificaba de “cédmodo”, “elegante”, e
“indiscutido”. El San Martin se ofrecia para “hombres de negocios”, dada su
ubicacion privilegiada en el "barrio comercial”. Respecto del Hotel Termas
de Cacheuta, la nota destacaba que se encontraba “a un costado de la ruta
Panamericana” con la oferta de aguas termales de “prestigio mundial”.
Resaltaba que habia sido “totalmente modernizado, reformado y dotado
de una gran pileta de natacion” (Editorial Mendoza, 1950, s. p.). Los textos
publicitarios, apoyados por las imagenes, buscaban reforzar la idea de
multiplicidad de alojamientos, conla calidad y el confort como hilo conductor,
destacando atributos propios de Mendoza (como la montafia configurando
el escenario de fondo, en las ilustraciones del Plaza Hotel y el Balneario de
Cacheuta); o bien aludiendo a cierto caracter de monumentalidad yjerarquia
(como el Hotel San Martin).

La misma publicidad aparecio en la Guia Hotelera del ACA de 1950, lo
gue aseguraba la circulacidon de representaciones en el ambito nacional. Por
su parte, el Gobierno central también tracciond articulando su repertorio
prefigurativo y discursivo, orientado a la construccion simbdlica y a la
difusién de la Nacién (y, por supuesto, de Mendoza). En 1950 se publicé Visién
de Argentina que, si bien no constituia una guia de turismo en el sentido
tradicional del término, tenia por objeto “divulgar en el mundo entero el
inmenso caudal de bellezas panoramicas que atesora la Republica Argentina,
incluyendo en esta vision el bosquejo de su desarrollo econdmico”. Respecto
de los objetivos de la publicacién, pretendia “demostrar que en el extremo
del hemisferio occidental existe un pueblo cordial, en condiciones de ofrecer

147 Segun ha indagado Cecilia Belej (2011), el proyecto de la carretera Panamericana surgié como resultado de la
V Conferencia Internacional de los Estados Americanos en 1923, para unir el continente americano con una ruta que,
atravesando sus paises, conectara los extremos norte y sur, por medio de unitinerario de 25000 km. El proyecto original,
en palabras de la autora, habia surgido de los Estados Unidos, “en el marco de su politica exterior hacia América Latina”
(Belej, 2011, p. 100). El paso inicial que vio la concrecién del primer tramo de esta ruta se dio en 1938, cuando en el
plan de construccion de caminos nacionales de la DNV se licité el segmento de 700 km que unia la Capital Federal
con Coérdoba, pasando por la ciudad de Rosario (Gomez y Tchordonkian, 2016, pp. 63, 64). En Mendoza, el itinerario se
correspondia con la antigua Ruta 7, pasando por Desaguadero, Mendoza, Villavicencio, Uspallata y Las Cuevas (Lacoste,
1998, p. 10).
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en provecho del viajero una hospitalidad tradicional, complementada con los
medios mas modernos” (Ministerio de Obras Publicas de la Nacién, 1950, p. 7).

De acuerdo con lo expresado por Troncoso y Lois (2004), la organizacion
retorica de esta obra se articula en torno a tres topicos: “naturaleza”,
“desarrolloecondmico”y “argentinidad”. En linea con este precepto, lacitada
cuenta del caracter publicitario -y retérico- que orientaba esta publicacion,
en tanto buscaba convencer al receptor sobre la conveniencia de conocer
el pais, promoviendo una construccién mental de los destinos y bondades
qgue ofrecia, a partir de una seleccidon previa, segun el rol que cada provincia
y cada region ocupaba en el armazdén simbdlico de la “nueva” Argentina de
masas.

Al contrastar en esta guia la informacién referida a Mendoza, en el
apartado "“El pais econdmico” encontramos una breve descripcion sobre la
producciénvitivinicola, basedela“sélidariquezade Mendoza”: seenumeraba
la cantidad de vino elaborado, tipo de cepas y numero de bodegas. Las
imagenes de Mendoza abundan, las fotografias mostraban vifiedos, la
montafa, los valles de Villavicencio, Potrerillos y el sur de Mendoza y, por
primera vez en las publicaciones de difusion, se incorporaron imagenes de
la Fiesta de la Vendimia,™*® ademas de catalogarla, dentro de las festividades
que exaltaban “el fruto del trabajo agrario y el jubilo popular por la tarea
cumplida”, como la mas “caracteristica” del pais (Ministerio de Obras
Publicas de la Nacién, 1950, p. 93) (figs. 112 y 113).

En la resefia sobre Mendoza, la publicacion consignaba que se trataba
de una provincia “privilegiada en lo que atafie a su herencia natural”, en
referencia a sus paisajes y su clima (fig. 114). Mencionaba varios hoteles de
montafia y termales, casi todos ellos surgidos (o mejorados) por politicas de
fomento del ciclo conservador-demadcrata, aspecto que, naturalmente, no
se informaba.

La cualidad de la ahistoricidad, del tono “fundacional” del discurso,
gue no menciona ni reconoce la historia previa del turismo (Troncoso y
Lois, 2004), se verifica también en la difusion de la hoteleria: no importaba
cuando habian sido construidos, ni sus comitentes o impulsores, los hoteles

148 En este sentido, la otra publicacion detectada, que incorporé fotografias del repertorio vendimial como parte
de su discurso publicitario, fue la Guia Peuser de 1954, que ademas se explayaba en el proceso de seleccién de las
reinas departamentales, la eleccién de la reina nacional, y las demas celebraciones en torno de la festividad (como la
bendicién de los Frutos y los desfiles de carrozas), aspectos que también abordé la Guia de Turismo Andes (1954).
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estaban alli para engrandecer a la provincia e, indirectamente, a toda la
Nacion. Con el propdésito de adjudicarse, metaforicamente, estas obras,
fuertemente arraigadas en el imaginario vinculado a Mendoza, ademas
de las descripciones y elocuentes fotografias, la estrategia discursiva de la
publicacion alimentaba argumentos que aludian a la riqueza de la provincia,
al instituirse en polo de bellezas naturales sin parangdn, como también,
implicitamente, referia al valor agregado que el trabajo del hombre y las
mejoras derivadas de los planes de gobierno, le afladian: dentro de la oferta
turistica del pais, Mendoza destacaba por “sus grandes hoteles modernos,
la extensién de los caminos pavimentados, (...), excelentes vinos y frutas”
que podian competir “con los mejores del mundo”.

La construccion del relato promocional de esta publicacidn se sirvi6 del
amplio espectro de hoteles existentes en Mendoza, sin hacer referencia
a los que habia iniciado la gestidn peronista provincial, posiblemente
por encontrarse aun en obra, al momento de la edicién del volumen. La
apropiacion de esas figuras previas creo, sin embargo, nuevos significados
para las representaciones visuales ancladas a lo largo del tiempo, a partir de
detalladas descripciones de los hoteles termales. Mendoza fue presentaba
como destino termal por excelencia:

A 45 kilémetros de la ciudad de Mendoza, a 1.245 msnm, hay un confortable
establecimiento turistico que estd abierto todo el afio y cuyas aguas termales
tienen fama en todo el mundo. Nos estamos refiriendo a Cacheuta. Sus fuentes
son de las mds diversas calidades terapéuticas (...). «De alli se vuelve como nuevo»,
decia un turista.

¢Quién no ha oido hablar de las aguas de Villavicencio? Este es un lugar que se
encuentra a 51 kilometros de la ciudad de Mendoza y a 1.750 msnm, en un marco
de imponente belleza panoramica. {(...).

Soledad, clima seco, reposo y silencio. Eso es Puente del Inca, lugar que la naturaleza
ha trabajado para el turista con un sentido arquitectural. De paso para Chile
nadie se resiste aquedarse unos cuantos dias alli, A 2.802 metros de altura, a 183
kilometros de Mendoza, con un saludable clima de montafia, el huésped tiene a
disposicion en Puente del Inca aguas minerales de todas clases (...).

El Sosneado ya constituye la reclusion agradable. Es el descanso de ley a 2.180
metros de altura, a 351 kilometros de distancia de la ciudad de Mendoza. Un
establecimiento moderno y confortable facilita el tratamiento de las afecciones de
la piel y de todas las formas del reumatismo.

Las termas de Los Molles, a 342 kilometros de Mendoza, ofrecen al turista sus aguas
mesotermales, a 1.888 metros sobre el nivel del mar. (...). Por lo visto, Mendoza es
la provincia argentina privilegiada en cuanto a fuentes termales. (...) (Ministerio de
Obras Publicas de la Nacion, 1950, pp. 78, 79).

El discurso tenia un fuerte caracter persuasivo: el mensaje buscaba,
por medio de la interrogacion retérica y profusas descripciones, captar al
receptor. Paisaje, climay actividades se instituyeron como las tematicas mas
fuertes de las argumentaciones empleadas. La adjetivacion y enumeracion
de las cualidades de los establecimientos termales mas relevantes de la
provincia permiten construir desde la cognicién, una imagen de la variedad
de opciones que ofrecia Mendoza en cuanto al turismo termal.

Laseleccibndelasimagenesrespondiétambién, paraelcasode Mendoza,
a los tres topicos aludidos precedentemente: naturaleza, evocada desde
los paisajes montafieses, desarrollo econdmico referido puntualmente a
la mineria y el trabajo agricola (preponderantemente la vitivinicultura) y
argentinidad, invocada de manera simbdlica en la grandeza del paisaje,
la multiplicidad en la oferta de destinos (e indirectamente, de hoteles),
la pujanza del pais y la modernizacién; connotados por la presencia del
automoévil en sitios remotos, posible por la existencia de infraestructuras
acordes.
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CONCLUSIONES

n este libro nos propusimos mostrar los procesos de desarrollo del

turismo en Mendoza, desde el campo disciplinar de la Arquitectura,

con especial hincapié en las politicas publicas que sirvieron de
marco a la edilicia privada de hoteles. El derrotero de la edilicia hotelera hacia
el cambio de siglo permitié confirmar que la modernizacion en Mendoza
impacté no solo en la resolucidon material de los hoteles, sino también en las
representaciones que circulaban en torno del alojamiento; y en general de
la provincia, en su prefiguracion como destino turistico.

La revolucién tecnoldgica contribuyd a forjar una serie de profundos
cambios, tanto a nivel urbano como arquitectonico. El ferrocarril significd
un notable adelanto, con actuaciones que replicaron las experiencias de los
inmigrantes europeos: en el ambito de la cordillera el cambio se produjo
de la mano de personajes ingleses, vinculados con las obras del tren. En
el casco urbano de Mendoza, tuvo una notable presencia la comunidad
italiana. En estos dos espacios, la modernizacidon tuvo un gran impacto a
diferentes escalas: por una parte, contribuyé a modificar gradualmente la
percepcion de la montafia como escenario de sociabilidad y disfrute estético.
El termalismo en un primer momento posibilité el arraigo de poblados, con
el surgimiento de actividades afines; como correo, telégrafo, pequefos
comercios y emprendimientos agropecuarios, entre otras; que se verifican
en los enclaves de Puente del Inca y Cacheuta.

En el caso de Villavicencio, que no estuvo impactado directamente por
el trazado ferroviario, se evidencia un proceso mas lento, pero caracterizado
por la presencia de los bafios en un punto clave del itinerario en el antiguo
camino a Chile, lo que configuré su condicion de parada obligada en
esta travesia. Las mejoras viales a partir de la década del veinte fueron
fundamentales para acceder al lugar y propiciar el disfrute del paraje.

En segundo lugar, los hoteles urbanos transitaron un proceso similar, de
lenta evolucion, dado que no se consideraba a la ciudad como destino en si
misma, y los textos de promocion ponderaban los balnearios montafesesy
las bellezas naturales de los parajes, en detrimento de lo que pudiese ofrecer
la capital provincial. Aun asi, se fueron conformando representaciones
sociales que contribuyeron con las visiones que se tenian de Mendoza,
representacionesalimentadas por los relatos deviajeros (ingleses, franceses,
alemanes y espafoles, entre otros) desde fines del siglo XVIII y principios
del XIX.

La incorporacion de la ciudad en el discurso promocional fue gradual,
dejando al descubierto una doble concepcidn, primero de la hoteleria como
industria y luego del turismo como actividad promisoria para Mendoza,
vinculado a su matriz productiva; visibn que compartian tanto la clase
dirigente como los actores privados involucrados.

En la conformacién del destino “Mendoza” detectamos dos momentos
de emergencia: uno inicial, entre 1900 y 1920, caracterizado por una actitud
pasiva, que concebia al visitante como mero observador de los paisajes
y bellezas naturales existentes, fase que coincide con escasas iniciativas
de fomento al turismo, encaradas desde el Estado. Una segunda etapa,
a partir de 1920, impregnada del caracter modernizador que involucré
un posicionamiento de avanzada: revela una actitud enérgica de la clase
politica, con medidas direccionadas a fines concretos. La calidad de la oferta
hotelera y la ampliacibn y mejora de carreteras a parajes emblematicos
fueron aspectos cruciales para la atraccion de visitantes.

La década de 1930 abrid el juego para que la clase politica empujara, con
medidas concretas, el desarrollo y posicionamiento turistico de Mendoza,
aspecto que fuedemandado por algunas agrupaciones civiles. Por una parte,
las vinculadas con la auto-movilidad (ACA, TCA, ACM), por otra, los gremios,
como el Centro de Proteccion de Choferes, que editd en 1936 su Guia Anual de
Turismo Condor. En tercer lugar, se incorporaron las empresas de transporte
colectivo, como la CITA y la CATA y finalmente los propietarios de hoteles
familiares, apoyados por la prensa y algunas revistas de actualidades.

Esto puso en evidencia la compleja red de relaciones establecidas entre
distintos actores, que operaron en favor de la consolidacién de Mendoza
como destino turistico. La legislacion especifica generada en torno a la
edificacién de hoteles acompafidy promovio estos cambios ylogro revertir el
panoramadelturismoengeneralydelalojamientoenparticular.Lanormativa
sancionada en este periodo colocd a la provincia en situacién ventajosa,
por la posibilidad de manejar sus propios recursos para el fomento de la
actividad, por medio del Ministerio de Industriasy Obras Publicas (Economia,
Obras Publicas y Riego a partir de 1938) y en lo especifico desde la Direcciéon
Provincial de Turismo y sus instancias de control. Las inversiones privadas,
beneficiadas directamente por estas medidas, o indirectamente por un
contexto favorable para el mercado hotelero, se destinaron alaimplantacion
oremodelacién de hoteles, que adoptaron diversas escalas, materialidadesy
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lenguajes. Las obras encaradas evidenciaron una innovacion arquitecténica,
sustentada en la incorporaciéon de nuevas tipologias edilicias, el uso de
tecnologias constructivas de avanzada y un apego a ciertos lenguajes que
los promotores emplearon en la difusion turistica de los edificios.

En relacidon con los lenguajes, se hace evidente, al menos en los hoteles
de la ciudad, una intencidén de distanciamiento de los estilos empleados
entre fines del siglo XIX y principios del XX. La arquitectura, entendida
en su capacidad comunicativa, se instituyd como vehiculo preferencial
de representaciones visuales, en tanto su cualidad intrinseca, referida a
su aptitud para contener el espacio interior -y limitar el espacio exterior-
remitia, desde un complejo constructo basado en alegorias y metaforas, a
las propias actividades que ella misma admitia en su seno. De este modo,
contribuia a reforzar el mensaje, contenido en la informacion textual de los
anuncios publicitarios, la que, por medio de la incorporacion de fotografias,
connotaba un conjunto aun mayor de practicas y usos, a los explicitamente
denotados por el mensaje textual. En este sentido, arriesgamos que la
adhesién preeminente a lenguajes vinculados a la abstracciéon vehiculiz
mas eficientemente una serie de principios asociados con el confort, la
comodidad, la mayor tecnificacion edilicia e incluso la seguridad frente
al sismo, cualidades que proliferaron en los anuncios relevados y que
resumieron, en buena medida, la calidad general de los servicios ofrecidos.

La montafia se posicioné como figura iconica, operando en una doble
via, como simbolo y elemento identitario referido a Mendoza, potenciada
por su cualidad como escenario de la Gesta Sanmartiniana y, por tanto,
como repertorio de geosimbolos, ponderando la existencia de componentes
destacados de la floray la fauna local. En relacidén con las representaciones
sociales que circularon en este periodo, se evidencié una construccion
desde lo discursivo, asociada con la profusion de paisajes y multiplicidad
de destinos y actividades: desde los hoteles termales en la cordillera, los
paisajes agricolas de las areas rurales, los “modernos” hoteles impulsados
por las politicas publicas e incluso la propia ciudad con sus edificios de renta
y edificios publicos, se instituyeron como parte del discurso promocional.
Desde lo simbdlico y material, todos estos destinos y sub-destinos estaban
articulados por una extensa red vial.

A partir de 1946 la difusion turistica de Mendoza se apoyo en tres figuras
simbdlicas de gran peso, coincidentemente con lo expresado por otras

investigaciones: la Montafa, sobre la que se desplegaron acciones concretas,
con la implantacién de refugios, construccion de infraestructuras y mejoras
en las vias de comunicacion terrestres; la Vendimia, concepto que reune
tanto las exposiciones industriales como la propia celebracion al trabajo y
producciéon en torno del vino; y la Gesta Libertadora, posiblemente el mas
apuntalado de los tres ejes, por la relevancia que encarné para la dirigencia
del periodo -tanto nacional como provincial- y que se tradujo en acciones
materiales, como la implantacibn de monumentos conmemorativos o las
denominaciones de paseos y sitios emblematicos. Pero también desde el
plano simbdlico, con referencias a la figura de San Martin y su legado, de los
gue destacaron sus valores morales, que derivaron de un sentimiento de
apego a lo nacional.

La edilicia hotelera -con menor grado de intensidad la produccién
estatal, con resultados mas significativos la privada-, continué ampliando la
oferta local, no sdlo en establecimientos de primera categoria, sino también
con ejemplos de menor rango. En relacion con los lenguajes adoptados
al interior del campo arquitectdnico, se hace evidente una convivencia de
registros historicistas y abstractos, indistintamente en entornos urbanos o
suburbanos y de montafa. En lo tecnoldgico, destaca la mayor complejidad
de las instalaciones y servicios hoteleros, lo que queda en evidencia en un
aumento significativo de las plantas delos subsuelos. Junto con esto, la mayor
complejidad del partido (como resultado de la mayor demanda del publico,
gque buscaba “nuevas” practicas, segun las pautas de consumo de ese
momento), se hizo latente en la aparicién de otras funciones, contempladas
en los programas arquitectonicos.

Para finalizar, queremos resaltar el rol primordial de las infraestructuras
a lo largo del recorte temporal propuesto, no sélo en términos de facilitar
la accesibilidad a los sitios, sino también como vehiculo de un referente
simbalico, asociado a diferentes practicas y, posiblemente, como reflejo de
un ideario de mayor alcance: a fines del siglo XIX y principios del XX, el
ferrocarril encarné el ideal de modernizacion y adelanto tecnoldgico propio
de su época. El turismo en ferrocarril estuvo ligado a los estratos mas altos
del entramado social. Avanzada la década de 1920 y de forma decidida
desde 1930, el vehiculo automotor enarbolé los preceptos de la velocidad, el
vértigo, la comodidad, la independenciay la libertad, marcando el inicio del
turismo individual. A partir de 1944, observamos una convivencia virtuosa
de diversos sistemas de transporte, que dio cuenta de una mayor relevancia
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del tema: las empresas de autobuses, el tren, el vehiculo particulary, ya en
la década de 1950, la entrada en escena de la aviacion comercial, hicieron
palpable no sélo la heterogeneidad de la demanda que movilizaba al
mercado turistico, sino la oferta que Mendoza pudo construir, tanto en el
plano material como simbdlico, a lo largo del extenso periodo analizado,
a fuerza de una intensa intervencién estatal y de una no menos relevante
accién en manos de privados.
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APENDICE

1. Los poblados de montaiia y el turismo

n el area fronteriza de montafa, la implantacién de los poblados

respondié a un proceso clave identificado con el afianzamiento de

la territorialidad del pais. Sequimos a Benedetti y Laguado (2013) al
consideraralespaciofronterizocomounodeloscomponentesfundamentales
enlaconformaciénde cualquierterritorioinstitucionalizado. La consolidacion
de los poblados se corresponde con un momento politico-administrativo de
crecimientoy estabilidad, alavez que acompana el paradigma de crecimiento
industrial y tecnificado del ferrocarril, circunstancia que caracterizé el
ingreso a la modernidad en la zona cordillerana mendocina a fines del siglo
XIX. Su importancia radica en el hecho que fueron conformando a lo largo
del tiempo el “sistema territorial” (Raffestin, 2011) sobre el que se apoyé el
desarrollo caminero y turistico del Corredor Andino (mapa 115)."#°

El emplazamiento de los pueblos no fue arbitrario, sino que respondid
a una meétrica funcional que los ubicé escasos kildbmetros uno de otro,
atendiendo a un esquema lineal que unia puntos en el espacio, de manera
gue constituyeron un sistema fisico-territorial perteneciente a las redes de
alta montana.™® La implantacion en el terreno respeto las lineas fuerza que
le impuso la morfologia del territorio con sus montafias, quebradas y valles;
el serpentear del rio y la linealidad de la traza del ferrocarril.

Se observa que, si bien surgierony se consolidaron en condiciones fisicas
adversas, ofrecieron multiples posibilidades referidas a la inauguracion de
nuevas practicas turisticas, como el termalismo en una primera fase. Con el
tiempo, seincorporaron los deportes de montafia en época estival y también
como oferta de invierno.

Respecto del resquardo de la seguridad nacional, el sitio fue considerado
optimo para el asentamiento de sucesivas instalaciones militares, que
acompafaron el desarrollo paulatino del area de frontera, sobre todo a
partir de la década de 1930.' A continuacion, se abordan los poblados de

149  En el plano original del Album Argentino hemos resaltado, de oeste a este, las estaciones de Las Cuevas, Punta de
Vacas, Zanjon Amarillo y Cacheuta.

150 Respecto de la ubicacién de las Casuchas de la cordillera, adherimos a la hipotesis planteada por Luz Maria
Méndez Beltran (2014), quien sostiene que la construccion y sostenimiento a lo largo del tiempo respondié a una politica
“continua, coherente y ordenada” orientada a facilitar el transporte y las actividades comerciales entre Santiago y
Mendoza, durante la época de dominacién hispanica (pp. 13-15).

151  Algunos antecedentes en la configuracion del camino de las altas cumbres y su valor, lo constituyen el trabajo
sefiero de Walter Bosé (1966) y el mas reciente de Ramos y Aguirre-Urreta (2009).

Las Cuevas, Punta de Vacas y Zanjén Amarillo, para comprender su rol vital
en la evolucién de la zona de alta montaiia (Puente del Inca fue estudiado
en el capitulo 1 de este libro). En el caso de Cacheuta, si bien se hallaba mas
proximo a la capital, respondié a una dinamica de cambio similar, acelerada
por el arribo del ferrocarril.
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115. Plano del trayecto de los ferrocarriles Buenos Aires al Pacifico, Trasandino
Argentino y Trasandino por Juncal, de la Republica Argentina a Chile.
Gobierno de Mendoza, 1911d, s. p.

1.1. Las Cuevas

El caserio de Las Cuevas se localizaba en el distrito homoénimo
del departamento de Las Heras, situado a 3557 msnm y constituyo el
asentamiento mas occidental de la zona de estudio, separado 210 km de
la capital provincial. Su localizacién estratégica en el limite jurisdiccional
del territorio de la Nacién, lo posicioné como sede de la institucionalidad
del Estado, para garantizar la seguridad y el control en la linea de frontera,
como contenedor de los servicios de aduana. Se ubicaba en una depresion
natural definida en la zona de contacto de dos laderas y era (lo es aun hoy)
el dltimo paraje antes del cruce a la Republica de Chile. Su asentamiento
primigenio presentaba un tipo suburbano de caracter disperso, organizado
en funcién del desarrollo de la via férrea. Debe su origen a la llegada del
ferrocarril Trasandino (1903 ca).

Algunas fotografias histdricas revelan la linealidad de la traza ferroviaria,
la falta absoluta de vegetacion y la dispersion de las pocas construcciones,
de las que destacamos algunas casas, un refugio y posiblemente corrales
de descanso para el ganado que se transportaba a pie hacia Chile (fig. 116).
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116. Campamento en la Cordillera de los Andes (detalle).
Coleccidén Alex R. Gulliver, Archivo Nacional de Chile.

El caserio de la villa en este primer momento era morfolégicamente bajo
y presentaba construcciones modestas, pero claramente impactadas por
el lenguaje que trajo el ferrocarril.’™>? Las construcciones estaban resueltas
en piedra natural del lugar, trabajada a cincel y martillo, colocando los
mampuestos trabados con junta tomaday con cubiertas de suave pendiente
de estructuras en acero y terminacién de chapas de zinc. Se presume que
contaban con cenefas de madera aserrada o de chapa estampada.

De las edificaciones mas significativas de este momento histérico, hemos
relevado documentacién detallada del refugio aduanero, proveniente
de la década de 1910, que fue luego reformado para ofrecer mayores
comodidades y aumentar su superficie, ampliacién que fue inaugurada en
1931. La fotografia del refugio, encargada por el Ministerio de Obras Publicas

152 Informacion histdrica sobre el paraje, previa al proceso modernizador, puede consultarse en Ramos (1996).

de la Nacidn, muestra las caracteristicas del edificio y permite indagar en el
emplazamiento de la obra, en un paraje de altas cumbres.

La documentaciéon técnica permite confirmar la factura del edificio en
piedra labrada, con anchos muros de 0,80 m de espesor y aventanamientos
pequefios, lo que permitia aminorar los rigores del viento y en general del
clima adverso de la montafa. Por el mismo motivo, los accesos se ubicaron
hacia el este,de modo que evitabanlasrafagas dela helada brisa cordillerana.
La construccidn, resuelta en planta de U, presentaba una cubierta de
boveda de cafidn corrido en ladrillo cocido, solucion que buscaba impedir la
acumulacion nivea sobre los techos.

La ampliacion de 1928 se “asentd” sobre el antiguo edificio, cubriendo
con una techumbre a dos aguas el primigenio patio. Del mismo modo, las
cubiertas abovedadas fueron tapadas por techos inclinados a un agua, de
fuerte pendiente, con terminacién exterior en chapa sinusoidal. Y se agregdé
un entrepiso sobre la parte posterior. Las funciones originales remitian a
depdsito, algunas oficinas o espacios de trabajo y habitaciones-dormitorio
que hacian las veces de refugio. Se completaba el programa de usos
con cocina, comedor y un pequefo sanitario (fig. 117, planos 118-119). La
remodelacién del edificio significo el surgimiento de un gran espacio central
de doble altura, como estar comun para los usuarios transitorios.

Ademas de este refugio, existe un registro fotografico de un albergue,
proveniente de los afios anteriores a la inauguracion del tunel de La
Cumbre (fig. 120), dado que el Trasandino llegaba sélo hasta Punta de
Vacas y de alli el cruce a Chile se hacia a lomo de mula, para retomar
el tren en Salto del Soldado, del lado chileno, que en un tramo de 26
km de ferrocarril conectaba con el pueblo de Los Andes (Lacoste, 2013).
Este modesto hotel debi6 responder a la misma tecnologia constructiva
descripta previamente. Se observa el predominio del lleno sobre el vacio
en la resolucion de las fachadas. Las cubiertas, a dos aguas con poca
pendiente, se ejecutaron en torta de barro sobre encafiado, apoyado en
escuadrias o rollizos de madera, con chapas sinusoides como terminacién
exterior. Es muy posible que este edificio no contase con luz eléctrica,
pero, a juzgar por las caracteristicas de los albergues de montafia
mencionados en los relatos de viajeros, este representaba un avance;
tanto por la proximidad a la via del tren, que facilitaba la accesibilidad al
mismo, como por las mayores dimensiones que ostentaba.

CeDIAP

arguiteciura pdblica

117. Las Cuevas, resguardo, junio 1924.

118. Resguardo de Las Cuevas (plano de reparaciones), 1924.
119. Resguardo de Las Cuevas (ampliacion), 1928.
CeDIAP-AABE
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Aun asi, la fotografia evidencia una implantacién poco ventajosa, al no
estar construido sobre un basamento separado del nivel del suelo (como
era la solucion usual para resistir las fuertes nevadas), con la probabilidad
gue quedase inutilizado en temporada invernal. Se observan animales para
la traccién del coche y otros animales de silla para el transporte individual.
La cantidad de equipaje presente en la imagen connota las facilidades de
carga que ofrecia el ferrocarril, que permitia el traslado de todo tipo de
objetos.

La década de 1940 evidencié algunas intenciones por mejorar las
condiciones de este paraje, que mantenia practicamente las mismas
caracteristicas desde principios de siglo. En favor de esta mejora obraron
las asociaciones civiles, como confirmamos en el capitulo 2. En concreto,
el ACA proyectd (aunque no construyd) un centro fronterizo, en linea con
los intereses manifiestos por esta organizacion a lo largo y ancho del pais

e
= el

120. Hotel Las Cuevas, camino a Uspallata, 1910c.
AGN-DDF-Fondo Aficionados/ Caja 37, inv. 215890.

y en consonancia con la implantacién de equipamientos (estaciones de
servicios, hosteriasyhoteles)encarreterastroncalesysitiosemblematicos
de la geografia nacional. Elnumero 162 de Nuestra Arquitectura, destinado
al “Turismo Nacional y la Obra del Automévil Club Argentino” dio cuenta
de la impronta territorial del ACA, con un evidente compromiso por
el desarrollo turistico y como facilitador de los viajes en automovil, al
incorporar en la misma publicacion, las obras ejecutadas de 35 estaciones
en distintas capitales provinciales y localidades suburbanas, mas la
documentacion de dos proyectos en vias de desarrollo: uno de ellos era
el aludido centro fronterizo para Mendoza.

Dicho proyecto respondid a unavariante pintoresquista, con cubiertas
de fuertes pendientes para impedir la acumulacién de nieve (fig. 121).
El esquema estaba organizado en planta de cruz latina, pensado para
implantarse préximo a la estacion del ferrocarril trasandino. En el
eje longitudinal, paralelo a la ruta internacional, se ubicaba el cuerpo
principal del edificio, con una perforacion en el centro que permitia
vincular cuatro carriles en direccidén a Chile y otros cuatro en direccion
a Mendoza, delimitados a lo largo de este eje. La base de la cruz estaba
destinada a usos propios del ACA, en los tres niveles de desarrollo, con
salén comedor, dependencias y sanitarios. En los niveles superiores se
accedia a los refugios para pernocte. En el testero se dispusieron policia,
aduana, migraciones, correos y telégrafos y banco. En ambos brazos de
la cruz, se pensé en amplios andenes con refugios intermedios, para la
atencién de dos carriles vehiculares en ambos sentidos de circulacion,
dejando los otros carriles para el transporte de carga: dos para los
vehiculos provenientes de Chile y dos para los que salian de Argentina.
Esta disposicion preveia la circulacion de vehiculos a sangre y de las
haciendas fuera del esquema, en una senda paralela a la primera, pero
marginal al conjunto.

El extremo sureste del brazo de la cruz albergaba servicio médico,
sanitarios publicos y cuatro celdas para detenidos, con acceso directo
desde la sede policial. Por el contrario, el opuesto, al noreste, incorporaba
un garaje para la policia y una cantina con sanitarios. El cuerpo central
fue concebido para alojar en planta alta departamentos para familias y
la base de la cruz se pensé como alojamiento para el jefe del ACA, con
refugios para casos de emergencia. En subsuelo se previeron sétanos
con depdsitos de provisiones, depdsito general, archivo, usina y sala

de calderas. Los cuerpos independientes de la cruz, ubicados a uno y
otro lado de la ruta, albergaban garaje y estacion de servicio del ACA,
respectivamente, con departamentos para personal en la planta superior
(fig. 122).

La tipologia de la propuesta, de caracter disgregado y fuertemente
lineal, responde a la ubicacion de los viarios bajo las alas del edificio,
marcando la preeminencia de la infraestructura vial en el esquema.
Podemos afirmar que, al igual que en otros proyectos de la institucion,
el resultado buscaba transmitir la idea de modernidad, vinculada
estrechamente a las necesidades del transporte motorizado. Finalmente,
y en relacion con la materialidad del edificio, la documentacién revela la
preeminencia del hormigdén armado en el sistema estructural, con muros
en mamposteria de ladrillo y revestimientos en piedray madera, mientras
que las cubiertas, de estructuras madereras escuadradas, pensaban
terminarse con tejuela.

La publicacién destacaba que no se habia ejecutado “hasta el
momento una instalacién similar en paises extranjeros”, lo que deja en
evidencia la intencion publicitaria de la crénica, pero también la premisa
de sentar un precedente con la resolucién de un edificio que agrupaba
un intrincado entramado de actividades, ademas de lo inusual de la
implantacion, a 3000 metros de altura. Una vez mas, la arquitectura
connotaba una respuesta eficiente, meditada, racional y muy adecuada
a la hostilidad que ofrecia el emplazamiento, sin descuidar el aspecto
linguistico, que buscaba generar una obra icoOnica, de gran presencia
visual por el extenso desarrollo de su fachada, atendiendo a la relacion
morfoldgica del edificio con el lugar.

1.2. Punta de Vacas

El caserio primitivo de Punta de Vacas se asentaba a 17 km de Puente
deIncaya 157 km al noroeste de la ciudad de Mendoza. Se situaba a 2980
msnm en un recodo del rio, en el encuentro de las cadenas montafosas
del Plata, el cerro Aconcagua (6962 msnm) y el volcan Tupungato (6800
msnm); y la confluencia de los rios Vacas y Mendoza. Este enclave
geografico-territorial se encuentra en una ubicacién estratégica, por lo
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121. Alzados del proyecto del Centro Fronterizo (1943). 122. Planta alta del proyecto para el Centro Fronterizo.
Centro Fronterizo Las Cuevas, 1943, p. 99. Centro Fronterizo Las Cuevas, 1943, p. 98.
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gue en el tiempo acufid el paso de tres asentamientos, de los cuales sélo se
analiza en este apartado el correspondiente a la fundacion, vinculada con la
llegada del Trasandino.

Originalmente el paraje era reconocido por su cercania a una de las
casuchas que habia mandado construir Ambrosio O Higgins, Virrey del
Peru y Gobernador Real del Reino de Chile en época poscolonial, escogido
por los arrieros que trasladaban ganado en pie hacia Chile, como lugar de
descanso y alimento de animales (Lacoste, 2013). Hacia 1901, con la llegada
de la estacion del ferrocarril Trasandino, se consolid6 un tipo suburbano que
respondia a un asentamiento vinculado a la linea férrea como estructurante
del espacio, dando lugar a los primeros edificios destinados a casas del
personal de maestranza, del guarda, galpones del ramal ferroviario y el
tanque de agua para servir a las locomotoras. Este asentamiento primigenio
estaba recostado entre la linea de la via y una barranca que dominaba las
visuales del rio Mendoza y el valle del rio Vacas.

La arquitectura de la villa era modesta en escala y materialidad. Para
los edificios del ferrocarril se emplearon mampuestos en piedra labrada
del lugar con aberturas en forma de arco de medio punto, y cubiertas con
pendientes a dos aguas resueltas con chapas de zinc. Mientras que las casas
comunes respondieron a tecnologias mas elementales, con mampuestos
de piedray cubiertas de tortas de barro sobre estructuras madereras (figs.
123-124). La configuracién suburbana del sitio creada en un primer momento
se vio distorsionada en el tiempo, con la apariciéon de otros asentamientos
sucesivos, como veremos en los capitulos siguientes.

La imagen 123 muestra la estacion del ferrocarril y las construcciones
de acompafiamiento (casas, posada, corrales para ganado). En el extremo
inferior derecho se observan algunos carruajes y grupos de arrieros en sus
caballos, lo que da una idea del movimiento que concentraba este paraje.
Como elemento denotado, detectamos la magnificencia del paisaje de la
cordillera, de alli que la imagen se difundiera como postal, incluso con la
informacion traducida al inglés. La montafia podria connotar una presencia
amenazante, pero suponemos que la mirada, en este caso, busca poner
el foco en su belleza estética,” por lo que apelaba a una componente
bucdlica y fuertemente vehiculizada hacia una percepcion placentera de la

153 Refuerza esta hipétesis el hecho que hemos encontrado la circulaciéon de la misma imagen en tarjetas postales,
en una version coloreada, con una apariencia mas ligada a una composicion pictérica que a una fotografia.

naturaleza, donde el agente connotado no es la persona humana, sino la
propia montafia concebida como paisaje, ahora entendido incluso desde
una mirada “artistica” (Giménez, 2001).

La fotografia 124, en tanto, proporciona unaimagen del mismo caserio,
pero ahora con el punto de vista fijo en el camino que realizaba el ganado,
flanqueado por hileras de pircas en ambos costados. Entre otros elementos
destacados por la toma, resaltan las construcciones; menos relevantes en
la composicion resultaron la estacion del ferrocarril y el tren frente a ella
(en el fondo derecho de la imagen). Esta toma acerca la expresiéon de la

123. Vista del poblado de Punta de Vacas (1910c).
Eggers & Cia. Archivo Fotografico. Biblioteca Nacional Digital de Chile.

arquitectura, con techos a dos aguas y resuelta enteramente en piedra.
La resultante volumétrica presenta predominio del lleno sobre el vacio y
exhibe arquitecturas muy rudimentarias, dispersas en el vasto territorio.
Posiblemente, el elemento conductor en esta geografia haya sido la linea
de pircados entre las construcciones, para contener las manadas de
animales.

La imagen muestra que el patron de asentamiento responde a un
criterio similar al de los otros poblados, disponiendo las construcciones
en la planicie entre dos cerrilladas.
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Es importante destacar, que los vaivenes econdmicos de la Nacién
impactaron en la redefinicion funcional de este paraje de montafia. Segun
han estudiado Gago (2004) y Grilli (2019), la economia mendocina hacia
fines del siglo XIX, se sustentaba en el cultivo de alfalfa, para el engorde
de ganado que se comercializaba a Chile, la actividad cerealera para la
produccidonde harinasylavitivinicultura. Con el avance dela vitivinicultura
moderna, Mendoza “desarrollé una actividad que no tenia competidores
significativos en el espacio nacional” (Grilli, 2019, p. 28), o que le permitié
integrarse plenamente al modelo agroexportador. Si bien los troperos
persistieron en sus labores, incluso luego de la llegada del tren, tanto en
las areas de llanura como en la montafa, como complemento al trasbordo
de mercaderias entre Mendoza y otros destinos del Litoral y Chile, la
actividad de transporte de ganado a pie para la venta fue decreciendo
poco a poco. En las décadas de 1930y 1940 y de la mano del auge de las
actividades vinculadas al montafiismo, Punta de Vacas se torno en centro
de operaciones para las ascensiones a los cerros de la zona, de manera
analoga a la funcién que habia asumido Puente del Inca en relacion con
el Aconcagua.

1.3. Zanjon Amarillo

La estacion Zanjon Amarillo es objeto de estudio de la arqueologia
industrial, dado que fue impactada por un aluvion en 1934 y quedo fuera
de servicio. Segun Lacoste (2013), constituyé uno de los emplazamientos
mas desarrollados de puestos de cuadrillas de Viay Obra, que realizaban
el mantenimiento de las vias y del material rodante a lo largo de toda la
linea, vulnerable a la accion de la nieve, los aludes y los derrumbes, por
lo que constituyd un centro de operaciones de relevancia durante las
primeras décadas de funcionamiento del ferrocarril Trasandino.

Estetipodeestacionescontabaconequiposeinfraestructuranecesaria
para operaciones de traccion, depoésitos de carbdén y locomotoras,
mesa giratoria y equipos barrenieve, ademas de alojar las cuadrillas de
operarios. El autor observa que el Trasandino utilizaba locomotoras de
adherencia para el tramo Mendoza-Zanjon Amarillo y de cremallera de
alli hasta el limite internacional. Inclusive, en algunas oportunidades, los
trenes empleaban dos o hasta tres locomotoras para trepar las duras

124. Estacion Las Vacas - Ferro Carril Trasandino.
Hume y Cia. Archivo Fotografico. Biblioteca Nacional Digital de Chile.
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pendientes, ya que en este punto comenzaba el tramo mas complicado
de la travesia, un sector muy vulnerable a la nieve y derrumbes.

Como punto estratégico del itinerario del Trasandino, el paraje
desplegé componentes arquitecténicos de gran envergadura, de los
cuales destacaban grandes galpones de servicio y depdsitos de las
maquinas, resueltos en estructuras de perfiles de acero con tipologias a
dos aguas y terminados con chapa sinusoidal, tanto en sus paramentos
como en las cubiertas (figs. 125-126).

Al igual que los otros poblados, los edificios de casas de operarios,
la estacidén propiamente dicha y los equipamientos de acompafiamiento
se resolvieron en piedra labrada del lugar, con dinteles pétreos rectos
y cubiertas a una o dos aguas de fuerte pendiente y chapas de zinc.
No existieron practicas vinculadas al turismo en torno a la estacion, en
tanto su relevancia se asienta s6lo “como guardiana de la transitabilidad
de las vias”, en palabras de Lacoste (2013). Las imagenes histéricas nos
acercan las practicas en torno del poblado. La figura 125 tiene caracter
testimonial, dado que muestra unos pocos pasajeros en la estacion a
la espera del tren. Llama la atencidon la ausencia de la tipica galeria de
espera sobre el andén.

La fotografia 126 tuvo circulacion como postal de la coleccion
Scafati. La toma revela uno de los grandes galpones de servicio de la
estacion, inmersa en un entorno despoblado y con escasa vegetacion.
Hacia la izquierda divisamos una construcciéon (presumiblemente una
casa), y un grupo de arboles. La imagen connota la idea de seguridad,
relacionada con el viaje por alta montafa, al mostrar que se disponia
del equipamiento y los servicios necesarios para afrontar la travesia. Si
bien las imagenes postales difundian ciertas narrativas de la montafa
en los circulos sociales, advertimos que estuvo posiblemente dirigida a
comerciantes que hicieran uso del tren como transporte de carga, donde

125. Edificio de |a estacion.  residia su principal objetivo. No hemos relevado en estas imagenes
Paisajes y bellezas precordilleranas, 1925, s. p.  actividades que den cuenta de circuitos de ocio o de turismo en este
paraje, en consonancia con su condicion de parada netamente técnica
del itinerario.
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. _ 1.4. Cacheuta

En este contexto de la modernizacion, la labor de visionarios que
aportaron ideas, capital y mano de obra al valle de Cacheuta, transformé
el escenario primitivamente indéomito de la montafa en un reducto de
generacion de riqueza. Las perforaciones en busca de petréleo en el
cerro Cacheuta, los emprendimientos de aprovechamiento del rio para la
producciéon de energia hidroeléctrica y el desarrollo del turismo medicinal,
actividades involucradas de forma directa con el ferrocarril, cambiaron
la fisonomia del lugar, haciéndolo apto para el asentamiento humano
permanente y apetecible para el establecimiento progresivo de inversiones.

Entendemos que estos factores en conjunto constituyeron un factor
clave para el desarrollo del valle, * ademas de su proximidad a la capital
provincial, lo que lo posicion6é como destino de referencia de la elite local,
nacional e internacional, aun con una oferta similar situada en el mismo
momento histdérico en pleno corazon de la cordillera, como era el balneario
de Puente del Inca.

La estacion Cacheuta,inmersaenlas primeras estribaciones montafiosas
luego de superar las serranias de Blanco Encalada, constituyd el centro
neuralgico del primitivo poblado: el edificio de la estacion, un tanque de agua
elevado, un pequeiio grupo de casas y un galpén de depdsito fundaron los
primeros testimonios arquitectdénicos permanentes en la avanzada sobre el
territorio (plano 127).

En este sector, el rio presentaba un recorrido tortuoso en forma de S,
gque delimitaba dos porciones de terreno: la seccién norte albergé el trazado
sobre una elevacion natural, la parte sur sobre una amplia terraza junto a la
ribera del rio, de manera que el esquema, de caracter espontaneo, quedo
estructurado a lo largo de la via férrea y rodeado de un paisaje montafiés
de singular belleza.

-

Zanjon Amarillo — (Mendoza). KEstacion, COLECCION SCAPATL

154 En 1887 el ingeniero Carlos Fader, un inmigrante aleman, representante de la Compafiia Mendocina de Petroéleo,
126. Postal Scafati informo al gobierno de la Provincia sobre veinte perforaciones realizadas en el cerro Cacheuta, que permitieron extraer
. . o - A petréleo en abundancia y de manera continua. Los resultados motivaron a Fader a presentar una serie de mejoras,
ferrocarril-trasandino.com.ar (s. f.). Est. Zanjon Amarillo (traza Vleja). entre ellas, la instalaciéon de una usina a gas de petréleo. Fracasado el acuerdo con el Trasandino para el transporte
https://www.ferrocarriI-trasandino.com.ar/201 8/07/25/e5t_zanjon_amari”o_traza_vieja/ del crudo, se construyé un tendido de 34.000 m de cafieria, de 3 pulgadas y media, para conducir el fluido hasta Godoy
Cruz, empresa que se conoce como el “primer oleoducto de Sudamérica” (Los Andes, 1982, p. 22). Otras inversiones
destacadas de la época fueron la instalacion de una usina hidroeléctrica (1899-1913), también por iniciativa de Carlos
Fader, y la finalizacion y puesta en servicio de la usina de la Empresa de Luz y Fuerza (1926).
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La construccién del puente ferroviario sobre el rio Mendoza permitié
vincular el cerro de mayor altura, ubicado al norte, con la estacién y las
casas dispuestas en la margen sur del rio, a lo largo de la via del tren.

De este modo, se materializd un espacio moderno propio de la
infraestructura ferroviaria, que asumio rapidamente las funciones de
aglutinador de las actividades, como via de conexion entre las partes del
poblado y espacio publico de intercambio social (fig. 128). Podemos afirmar
que, en palabras de Giménez (2001) el enclave asumié rapidamente el
caracter de “paisaje funcional”, dado que la apropiacién del espacio denota
primeramente la intencion de la explotacion de los recursos del lugar, como
enclave productivo. Pero esta consideracion vir6 a la de “paisaje simbdlico”,
cuando se reconocid al sitio el valor propio de los componentes de su paisaje
natural, y paso a entenderse como objeto de consumo vinculado al placer
estético; y al propio lugar por las cualidades de su clima y su localizacion
geografica, como componentes benéficos para la salud humana.

El tren se abrié camino en el territorio y en buena medida esto supuso
la instalacion de equipamientos: el desarrollo turistico del valle conté con
una oferta de menor categoria que el famoso hotel termal de Cacheuta: la
Posada Quirds, unalbergue modesto ubicado enun promontorio, al otro lado
de la via. Los anuncios publicitarios relevados dan cuenta de su existencia
desde fines de la década de 1920. El conjunto contaba con tres edificios
ordenados a uno y otro lado de un eje perpendicular a la linea ferroviaria, y
dos construcciones mas hacia el este, dispuestas en forma de L, de manera
que todo el complejo era visible desde el acantilado en la ribera opuesta
del rio Mendoza, donde se encontraba la estacién y su barrio. La fotografia
historica permite comprobar que la ladera del cerro se reforzé con terrazas
pircadas, para evitar desprendimientos, dando una imagen homogénea a
partir de la mimesis entre las construcciones y el relieve del sector (fig. 129).

Al analizar la imagen, observamos que su intencion era transmitir las
cualidades de la posada: la fotografia muestra un conjunto cuidado, con
multiples especies forestales, como arbustos, aguaribayes, alamos y
palmeras, configurando vistas de gran riqueza paisajistica. Los edificios
gquedaban recortados contra el perfil de los cerros circundantes y se
destinaron al hospedaje y ala gastronomia (se trataba de un establecimiento
popular, que ofrecia, por ejemplo, descuentos para el personal de Luz y
Fuerza). Se resolvieron también en piedra labrada del lugar, con cubiertas

127. Plano de los terrenos vendidos por las compafiias de Ferrocarriles Gran Oeste Argentino y Buenos Aires

al Pacifico a la Empresa de Luz y Fuerza,en Cacheuta, Depto. de Lujan (detalle).
Archivo del Ente Provincial Regulador Eléctrico (EPRE)
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128. Puente ferroviario “los Bafios” en el km. 38,7 y vista
hacia el sur del pueblo de Cacheuta, 1907.
Coleccion Alex R. Gulliver, Archivo Nacional de Chile.
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a dos y cuatro aguas de chapa sinusoidal. La imagen connota el dominio
del hombre sobre la naturaleza, la destreza técnica de los constructores
para consolidar el talud natural del cerro, las ideas de limpieza y orden, que
remiten al servicio ofrecido por el establecimiento.

Respecto delaldgica de agrupamiento de las materialidades detectadas,
se observa que su distribucion en el territorio respondia a un partido
utilitario, derivado de la disposicion mas eficiente para el funcionamiento del
tren y sus equipamientos. O bien a un partido espontaneo, sin planificaciéon
previa, donde los edificios y casas se agrupaban segun las necesidades
de uso o de acuerdo con la topografia del terreno. En cualquier caso, se
observa un caracter disgregado, que definia al espacio destinado a la via del
tren como eje ordenador de referencia. En efecto, el manejo de los recursos
disponibles enlazonafacilitd la construccion material y simbdlica del “paisaje
cultural” del sitio, en contraposicién a su “paisaje natural” (Tedeschi, 1972),
construccién que habia sido fundada exitosamente por el afamado Hotel y
Balneario Termas de Cacheuta.

INDICE

129. Posada de Quirds.
Revista Mensual Ilustrada Luz y Fuerza, 1929, p. 22
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